
Podsumowanie

2  p a ź d z i e r n i k a  2 0 2 0



245

beneficjentów
biorących udział w DOFE

blisko



327

materiałów video
opublikowanych na stronie



W finałowy weekend wyemitowaliśmy:

materiałów video

wejścia na żywo



pytań quizowych

laureatów

osób biorących
udział



#BLIŻEJNIŻMYŚLISZ
KONKURS

prac konkursowych liczba  oddanych głosów



Swój

projekt

P O K A Ż   N A M  

prac konkursowych



www.dniotwarte.eu



użytkowników

odwiedzin

odsłon

21 sierpnia - 28 września



nowych polubień*

postów dot. DOFE
o łącznym zasięgu

21 sierpnia - 28 września

ponad
*aktualna liczba polubień: 76 620





Działania
na stronie

Wyświetlenia 
strony

21 sierpnia - 28 września



w mediach



Przygotowaliśmy 2 spoty 30 sek. 

Realizacja kampanii trwała 4 tygodnie

Grupa docelowa (wiek): 18-69



Intensywność
kampanii (GRP): 

Zasięg 1+ (osoby)

41

328

15 ,45 mln

43

93

1,61  mln

39

41

2,90 mln



Przygotowaliśmy dwa 30 sek. spoty

Realizacja kampanii trwała 4 tygodnie.

Grupa docelowa (wiek): 18+



Polsat Główny oraz stacje tematyczne: TV4, TV6, Polsat2, 

Polsat News 1 i 2, Polsat Play, Polsat Cafe, Polsat Film, Polsat Sport,

Polsat Sport Extra, Polsat Sport News HD, TV6, Polsat Seriale, Super

Polsat, Disco Polo Music, Polsat Music HD, Polsat Doku, Polsat

Rodzina, Polsat Games.

Telewizja Polska: TVP 1, TVP 2 oraz stacje tematyczne: ABC, TVP

HD, TVP3, TVP Historia, TVP Info, TVP Kultura, TVP Polonia, TVP

Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport.  

Polsat

Telewizja
Polska



Intensywność
kampanii (GRP): 

Zasięg 1+ (osoby)

5992

438

19,12  mln 

4409

725

22,23 mln



Weź udział w Dniach Otwartych
Funduszy Europejskich online!

Spot "Bliżej niż myślisz"



Departament Promocji Funduszy
Europejskich


