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SZACOWANIE WARTOSCI ZAMOWIENIA (KALKULACJA CENOWA)
W imieniu Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie, w celu rozeznania cen rynkowych, zwracam sie
z prosbg o przestanie kalkulacji cenowej na przedmiot zamodwienia — ,Ustuga doradztwa niezaleznego
eksperta z dziedziny doradztwa w zakresie reklamy oraz opracowywania szczegoétowego opisu
przedmiotu zamowienia, celem przygotowania i przeprowadzenia profesjonalnej kampanii o zasiegu
regionalnym, wylacznie z wykorzystaniem Internetu, mediéw spotecznosciowych dla
Wojewodzkiego Urzedu Pracy w Szczecinie” zgodnie z ponizszym opisem przedmiotu zamowienia
1. Szczeqétowy opis przedmiotu zaméwienia:

W zwigzku z planowang kampanig informacyjno-promocyjng szerokiego zasiegu PO WER w 2019 r.,
w ramach Rocznego Planu Dziatan Informacyjnych i Promocyjnych PO WER na 2019 r., niezbedne jest
skorzystanie z ustug niezaleznego eksperta z dziedziny doradztwa w zakresie reklamy oraz
opracowywania szczegotowego opisu przedmiotu zamdwienia, celem przygotowania i przeprowadzenia
profesjonalnej kampanii o zasiegu regionalnym.
Kampania ma by¢ przeprowadzona wytgcznie z wykorzystaniem Internetu, w tym mediow
spofecznosciowych oraz form komunikacji dobranych pod katem grupy docelowej, tj. NEET (not in
employment, education or training) i dotyczyé wsparcia z Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja
Rozwoj 2014-2020.
Celem bedzie promocja w Internecie informacji, na podstawie ktérych miodzi mieszkancy wojewddztwa
zachodniopomorskiego dowiedzg sie na jakich zasadach i za posrednictwem jakich podmiotéw mogg
otrzymac¢ pomoc/wzig¢ udziat w projektach realizowanych w ramach Osi | PO WER, wspierajgcych
aktywizacje zawodowg os6b mtodych. Podejmowane dziatania bedg sie koncentrowaty przede wszystkim
na wskazaniu im podstawowych zrédet informaciji, zacheceniu do udziatu w projektach i ich aktywizacji.
Dodatkowo, kampania ma na celu promocje Programu PO WER wsréd potencjalnych beneficjentow
Programu oraz zachecenie do siegania po srodki na projekty wspierajgce mtodych w regionie i realizacje
ciekawych, inspirujgcych inicjatyw.
Gtéwna grupa docelowa, do ktérej kierowane bedg dziatania promocyjne, to mitodzi mieszkanhcy
wojewodztwa zachodniopomorskiego (w tym réwniez mtode osoby z niepetnosprawnosciami, na ktére
Wykonawca musi zwrécié szczegbélng uwage (komunikaty, tresci, grafika), spetniajacy ponizsze
kryteria:

a) w wieku 15-29 lat

b) mezczyznii kobiety;

c) zakonhczyty lub przerwaty edukacje, nie biorg udziatu w kursach lub szkoleniach i nie podjety

zatrudnienia (NEET), a wiec w dalszym ciggu pozostajg na utrzymaniu osob trzecich;
d) imigranci, reemigranci, osoby odchodzace z rolnictwa i ich rodziny, tzw. ubodzy pracujgcy,
osoby zatrudnione na umowach krotkoterminowych lub cywilno-prawnych.

Grupa dodatkowa to:

a. potencjalni beneficjenci — podmioty zainteresowane realizacjg projektow dla miodych

(Wykonawca uzgodni z Zamawiajgcym kategorie podmiotéw, do ktérych bedzie kierowana



kampania po podpisaniu umowy);
b. pozostali mieszkancy woj. zachodniopomorskiego, niebedacy bezposrednig grupg docelowa.

Przedmiotem zaméwienia jest ustuga doradcza obejmujaca:

Etap |: Opracowanie zawartosci merytorycznej Szczegoétowego Opisu Przedmiotu Zaméwienia

(SOPZ), w tym w szczegdlnosci:

a) przygotowanie zatozen do kampanii (grupa docelowa, copy strategy, wytyczne do kreac;ji,

wytyczne do planowania w poszczegdélnych mediach),

b) dobdr kanatéw przekazu i komunikatéw do grupy docelowej;

c) przygotowanie harmonogramu kampanii (podziat budzetu na media i okresy kampanii) tak, aby

przyniosta ona jak najwieksze efekty,

d) przygotowanie propozycji warunkéw dotyczacych doswiadczenia Wykonawcy w realizacji

podobnych projektow oraz listy wymagan, dotyczgcych kwalifikacji i doswiadczenia zespotu

Wykonawcy,
e) okreslenie wskaznikow efektywnosci, ktére nalezy zatozy¢ w realizowanej kampanii,

f) przygotowanie kryteriow oceny ofert Wykonawcéw oraz wag dla poszczegolnych kryteriéw,

g) opracowanie niezbednych wzoréw dokumentéw zwigzanych z przygotowanie i wyborem oferty

(m.in. wzor oferty cenowej, wzér harmonogramu realizacji kampanii, wzér sprawozdania

Wykonawcy kampanii, wzory kart do oceny, itp.),

h) przygotowanie propozycji szczegétowych warunkow realizacji umowy, okreslenie dopuszczalnych

zmian w trakcie realizacji.

Etap Il: Doradztwo na etapie przygotowania regionalnej (woj. zachodniopomorskie) kampanii

informacyjno-promocyjnej, w tym:

a) udziat eksperta przy ocenie merytorycznej ofert Wykonawcow,

b) przygotowywanie propozycji odpowiedzi na zapytania Wykonawcow,

c) w razie koniecznosci — doradztwo przy rozprawie w Krajowej Izbie Odwotawczej.

Wykonawca zobowigzuje sie wykonywaé ustugi okreslone powyzej w nastepujgcy sposob:

o telefonicznie;

e drogg elektroniczna, tj. poprzez e-mail;

e o0sobiscie w siedzibie WUP w Szczecinie (w zaleznosci od potrzeb, do trzech spotkan
osobistych — dwa na etapie opracowywania merytorycznego oraz jedno na etapie przystgpienia do
oceny ofert).

Termin realizacji zaméwienia: do 31.05.2019 r.
Etap I: od dnia podpisania umowy do 31.03.2019 r.;

Etap II: do 31.05.2019r.

Forma ptatnosci:

Zaptata za wykonanie ustugi odbywac¢ sie bedzie po wykonaniu kazdego z etapdéw realizacji zamdwienia.

Podstawg do wystawienia faktury jest zatwierdzony przez Zamawiajgcego w terminie do 14 dni

kalendarzowych ,Protokot potwierdzenia wykonania ustugi’, sporzadzony wedtug wzoru opracowanego

przez Zamawiajgcego. Wynagrodzenie zostanie wyptacone Wykonawcy w transzach po wykonaniu

i odebraniu przez Zamawiajgcego danego etapu prac.



Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia kalkulacji cenowej w kwocie brutto
z uwzglednieniem kosztéw podzielonych na kazdy etap realizacji zamoéwienia. Koszty zwigzane
z trzykrotnym dojazdem do siedziby Zamawiajagcego musza by¢ skalkulowane w ofercie.
taczna kwota brutto ...... zt, w tym (kazdy z etapow realizacji w proporcji 50/50 % tgcznej kwoty):

o Etap | zamoéwienia: kwota brutto .... zi;

o Etap Il zamoéwienia: kwota brutto .... Zt
Informacje dodatkowe/Uwagi:
Zamawiajacy nie dpouszcza sktadania ofert czesciowych.
Kalkulacje cenowg nalezy kierowa¢ na adres mailowy: przetargi@wup.pl, do dnia 22 lutego 2019 do
godziny 12:00.

Zaznaczam, iz niniejsza wiadomos¢ stanowi element analizy rynku i nie jest zamdéwieniem, a otrzymane od

Panstwa oferty nie powodujg zadnych zobowigzan.

Ponadto informuje, iz po zebraniu szacunkowych cen od kilku potencjalnych Wykonawcéw, mogg Parnstwo

otrzymac nastepng wiadomos¢ dotyczgcg konkretnego zapytania cenowego.
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