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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

dla zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego o wartosci
mniejszej niz kwoty okreslone w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy
Prawo zaméwien publicznych pod nazwa:

Ustuga przygotowania i przeprowadzenia regionalnej kampanii informacyjno — promocyjnej
Podmiotowego Systemu Finansowania ustug rozwojowych (PSF), na Pomorzu Zachodnim
wspieranego w ramach Dzialania 6.1 Uslugi rozwojowe skierowane do przedsiebiorcow i pracownikow
przedsigbiorstw na podstawie systemu popytowego RPO WZ 2014-2020.

ZNAK SPRAWY: WUP.XVA.322.39.MKar.2017

Ogloszenie o zaméwieniu zostalo zamieszczone w Biuletynie Zaméwien Publicznych
w dniu A?) @WCO\_ 2017 r. pod Nr 550{6¥'A/ — 2017 oraz na tablicy ogloszen

w miejscu publicznie dostepnym w siedzibie Zamawiajacego i na stronie internetowej:

www.wup.pl

Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tekst jednolity Dz. U. z 2015 r. poz. 2164 ze zm.)
oraz akty wykonawcze do tej ustawy

Szczecin, 2017 r.
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tel. (91) 42 56 100 tel. (94) 344 50 33

fax (91142 56 103 fax (84 344 50 30



Y

)

ROZDZIAL |. Zamawiajacy

1. Wojewédztwo Zachodniopomorskie - Wojewodzki Urzad Pracy, 70-383 Szczecin,
ul. A. Mickiewicza 41, tel.: 91/ 42-56-100, fax.: 91/ 42-56-103.
Godziny pracy Urzedu: 7:30- 15:30 od poniedziatku do piatku.
Adres strony internetowej: www.wup.pl
Adres e-mall: przetargi@wup.pl

2. Numer kenta bankowego, na ktére naIeZy'wp{acac zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy;
56 1020 4795 0000 9102 0264 7832.
3. Znak postepowania WUP.XVA.322.28.MKar.2017:

UWAGA: w korespondenciji kierowanej do Zamawiajgcego nalezy postugiwaé sie tym znakiem.

ROZDZIAL Il. Tryb postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego

1. Postepowanie o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzone jest w trybie przetargu
nieograniczonego o warto$ci mniejszej niz kwoty okreslone w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien publicznych (tekst
jednolity Dz. U. z 2015 r. poz. 2164 ze zm.), zwanej dalej ,ustawa Pzp" lub ,Pzp” oraz akty
wykonawcze do ustawy.

2. W niniejszym postgpowaniu majg zastosowanie przepisy art. 24 aa ustawy Pzp,
tj. Zamawiajgcy najpierw dokona oceny ofert, a nastepnie zbada, czy Wykonawca, ktérego oferta
zostala oceniona jako najkorzystniejsza, nie podlega wykluczeniu craz spelnia warunki udziatu
w postepowaniu.

3. Ninigjsza Specyiikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia zwana jest w dalszej tresci Specyfikacjg
Istotnych Warunkdéw Zamowienia, SIWZ lub specyfikacja.

ROZDZIAL tll. Przedmiot zaméwienia oraz termin wykonania przedmiotu zamdéwienia

1. Przedmiotem zamoéwienia jest. przygotowanie i przeprowadzenie regionalnej kampanii
informacyjno-promocyjnej Podmiotowego Systemu Finansowania ustug rozwojowych (PSF)
na Pomorzu Zachodnim, wspieranego w ramach Dziatania 6.1 Ustugi rozwojowe skierowane
do przedsigbiorcow i pracownikéw przedsigbiorstw na podstawie systemu popytowego RPO WZ
2014-2020.

2. Nomenklatura wg CPV: 79341400-0- Uslugi prowadzenia kampanii reklamowych,

3. Szczegdtowy opis przedmiotu zamdéwienia zawiera Rozdziat XVII niniejsze] specyfikagji.

4. Zamawiajgcy nie okresla w opisie przedmiotu zamoéwienia zadnych wymagan dotyczacych
zatrudnienia przez Wykonawce lub Podwykonawce na podstawie umowy o prace os6b
wykonujgcych wskazane przez Zamawiajgcego czynno$ci w zakresie realizacji zamoéwienia
w sposOb okreslony w art. 22 ust 1 ustawy z dnia 26 czerwca 1974 r- Kodeks pracy
(Dz. U. z 2014 r. poz. 1052, z pézn. zm.).

5. Zamawiajacy nie dopuszcza skfadania ofert czesciowych.

6. Zamawiajgcy nie dopuszcza ofert wariantowych.

7. Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamoéwien o ktdrych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6

&

ustawy Pzp.
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8.

9.

10.

Zamawiajgcy nie zastrzega obowigzku osobistego wykonania przez Wykonawce kluczowych
czedci zamowienia.

Kazdy Wykonawca moze ziozyé tylko jedng oferte cenowa. Ziozenie wigcej niz jednej oferty
lub alternatywy zawarte w tredci oferty spowodujg odrzucenie wszystkich ofert Zlozonych przez
Wykonawce.

Niniejsza specyfikacja okresla wymagania minimalne. W przypadku gdy opis przedmiotu
zamodwienia wskazuje na konkretne produkty i/lub materialy z podaniem nazwy producenta bgdz
w inny sposéb wskazuje na producenta, oznacza to, ze Zamawiajacy oczekuje zaproponowania
rozwigzah o parametrach technicznych, jakosciowych (réwnowaznych), ti. o nie gorszych
hiz parametry jakimi charakteryzuje sie opisany produkt i/lub material.

11. Zamawiajacy zamierza przeznaczyc na realizacje zaméwienia kwote w wysokosci:

185 000,00 2t brutto.

12. Wymagany termin realizacji przedmiotu zaméwienia:

Od dnia podpisania umowy do 11 grudnia 2017 r., w tym realizacja regionalnej kampanii
informacyjno- promocyjnej od 1 wrzesnia 2017 r. do 31 pazdziernika 2017 r.

ROZDZIAL IV. Warunki udziatu w postepowaniu

1.

O udzielenie zaméwienia mogg ubiegaé sie Wykonawcy, ktdrzy:
1) nie podlegajg wykluczeniu;
2) spetniajg warunki udziatu w postgpowaniu dotyczace zdolnosci technicznej lub zawodowe;j.

Zamawiajgcy uzna warunek za spelniony, jezeli Wykonawca wykaze, ze:

1. wciggu 3 lat przed terminem skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krotszy — w tym okresie, wykonal - lub w przypadku swiadczer okresowych lub cigglych
wykonuje nalezycie ustugi przeprowadzenia co najmniej 2 regionainych lub ogdinopolskich
kampanii informacyjno-promocyjnych, o wartosci co najmniej 160 000 =z brutto kazda,
polegajgce na:

*  zaprojektowaniu kreacji do kampanii i przygotowaniu do emisji/wyprodukowaniu reklam oraz

*  opracowaniu media planéw i zakupie czasow/powierzchni reklamowych w mediach, na tgczng
wartosé emisji co najmniej 130 000 z! brutto {w ramach kazdej kampanii), w tym w internecie
na co najmniej 15 000 zt brutto (w ramach kazdej kampanii), wraz z podaniem wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz ktérych dostawy fub uslugi zostaty
wykonane, oraz zatgczeniem dowodéw okreélajacych czy te uslugi zostaty wykonane lub sg
wyKkonane nalezycie.

W przypadku skiadania oferty wspélnej ww. warunek musi spetniaé co najmniej jeden z Wykonawcow

w calosci.

2. dysponuje lub bedzie dysponowat co najmniej czterema osobami, ktre bedg uczestniczyé
w wykonywaniu zaméwienia, posiadajgcymi nastepujace do$wiadczenie w okresie ostatnich
5 lat:
2.1.0soba petnigca funkcje kierownika projektu - osoba, majgca co najmniej trzyletnie
doswiadczenie na kierowniczym stanowisku zwigzanym z przygotowywaniem i realizacjg
kampanii reklamowych w mediach oraz majgca w swym dorobku kierowanie co najmniej
trzema projektami, polegajgcymi na przygotowywaniu i realizacji kampanii reklamowych
w mediach, w tym koordynowaniu przygotowania kreacji do kampanii oraz zakupu emisii
w mediach;
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2.2 osoha pelnigca funkcje media plannera — osoba, majgca co najmniej trzyletnie
doswiadczenie na stanowisku zwigzanym z planowaniem i zakupem powierzchni i czasu
reklamowego w mediach oraz majgca w swym dorobku planowanie i zakup medidw
w ramach co najmniej trzech kampanii reklamowych w mediach, z uzyciem Internetu jako
jednego z mediéw o wartoéci emisji reklam w mediach co hajmniej 80 000 2t brutto
kazda;

P2

.5 osoba pelniagca funkcje ari directora - osoba, majgca co najmniej trzyletnie
doswiadczenie na stanowisku zwigzanym z tworzeniem konceptéw kreatywnych
i projektow reklam oraz majaca w swym dorobku tworzenie konceptéw kreatywnych

i projektéw reklam do co najmniej trzech kampanii reklamowych
2.4 osoba peinigca funkeje grafika - osoba, majgca co najmniej trzyletnie doswiadczenie
na stanowisku zwigzanym z opracowywaniem komputerowym projektéw reklam oraz
majgca w swym dorobku opracowanie komputerowe projektéw reklam do co najmniej

trzech kampanii reklamowych.

W przypadku sktadania oferty wspdlnej ww. warunek musi spetniaé co najmniej jeden z Wykonawcdw

w calosci.

UWAGA: jako kampanig¢” lub ,kampanie reklamowg” nalezy rozumieé dziatania komunikacyjne
w mediach ATL i BTL, majgce odrebne zalozenia i odrebny koncept kreatywny. Dwa etapy kampanii,
majace te same zaloZenia i ten sam koncept kreatywny nalezy rozumieé jako dwa etapy tej samej
kampanii, nie mogg wigc one wystepowaé w wykazie dodwiadczenia jako dwie odrebne kampanie.

2. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci petnienia przez jedng osobe kitku z powyzszych funkgji.

3. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spelniania warunkéw, o ktorych mowa w pkt. 1 ppkt. 2)
niniejszej SIWZ, w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnega zamdwienia,
lub jego czesci, moze polegac na zdolnoéciach technicznych Iub zawodowych innych podmiotow,
niezaleznie od charakteru prawnego laczacych go z nim stosunkdw prawnych.

4. Zamawiajgcy jednoczesnie informuje, iz stosowna sytuacja o ktérej mowa w pkt 3. niniejszego

rozdziatu, wystapi wylacznie w sytuaciji gdy:

1) Wykonawca, ktéry polega na zdolnosciach lub sytuacji innych podmiotéw, musi udowodnié¢
zamawiajgcemu, ze realizujgc zamdwienie, bedzie dysponowal niezbednymi zasobami tych
podmiotow, w_szczegdlnosci przedstawiajgc (wraz z oferta) zobowiazanie tych podmiotdw

do oddania mu do dyspozyciji niezbednych zasobéw na potrzeby realizacji zamowienia.

Zobowigzanie musi wskazywaé, ze Wykonawca polegajgc na zdolnosciach Iub sytuaci
innych podmiotéw na zasadach okreélonych w art. 22a ustawy Pzp, bedzie dysponowat
niezbgdnymi zasobami w stopniu umozliwiajgcym nalezyte wykonanie zaméwienia
publicznego oraz oceny, czy stosunek faczacy wykonawce z tymi podmiotami gwarantuje
rzeczywisty dostep do ich zasobéw. Zobowiazanie musi okreslaé w szczegolnosci:

a) zakres dostepnych wykonawcy zasobéw innego podmiotu;

b) sposéb wykorzystania zasobéw innego podmiotu, przez wykonawce, przy wykonywaniu
zaméwienia publicznego;

C) zakres i okres udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zaméwienia publicznego.
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d) czy podmiot, na zdolnosciach ktdrego Wykonawca polega w odniesieniu do warunkéw
udzialu w postepowaniu dotyczgcych wyksztalcenia, kwalifikacji zawodowych
lub do$wiadczenia, zrealizuje ustugi, ktérych wskazane zdolnosci dotycza.

2) Zamawiajgcy oceni, czy udostepniane Wykonawcy przez inne podmioty zdolnosci techniczne
lub zawodowe, pozwalajg na wykazanie przez wykonawce spelniania warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz zbada, czy nie zachodza wobec tego podmiotu podstawy wykluczenia,
o kidrych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 i ust. 5 pkt 1 Pzp.

3) W odniesieniu  do warunkéw dotyczacych wyksztalcenia, kwalifikacji zawodowych
lub doswiadczenia, Wykonawcy mogg polega¢ na zdelno$ciach innych podmiotow, jezeli
podmioty te zrealizujg ustugi, do realizacji ktorych te zdolnosci sg wymagane.

4) Jezeli zdolnosci techniczne lub zawodowe, podmiotu, o ktérym mowa w pkt. 4. ppkt 1)
nie potwierdzajg speiniania przez wykonawce warunkéw udzialu w postepowaniu lub
zachodzg wobec tych podmiotdw podstawy wykluczenia, zamawiajgcy 2zada, aby
Wykonawca w terminie okre$lonym przez zamawiajacego:

a} zastgpit ten podmiot innym podmiotem lub podmiotami lub
b) zobowiazal sie¢ do osobistego wykonania odpowiedniej czesci zamowienia, jezeli
wykaze zdolnosci techniczne lub zawodowe, o ktérych mowa w pkt. 4. ppkt 1)}

ROZDZIAL V.1. Podstawy wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1- pkt 12-23 ustawy Pzp

W przedmiotowym postepowaniu Zamawiajacy zgodnie z art. 24 ust 1 pkt 12-23 ustawy Pzp
wykluczy;

1. Wykonawce, ktory nie wykazat spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu lub nie zostat
zaproszony do negocjacji lub ztozenia ofert wstepnych albo ofert, lub nie wykazat braku podstaw
wykluczenia;

2. Wykonawce bedacego osoba fizyczng, ktdrego prawomocnie skazano za przestepstwo:

1) ktérym mowa w art. 165a, art. 181-188, art. 189a, art. 218-221, art. 228-230a, art. 2503,
art. 258 lub art. 270-309 ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. - Kodeks karny (Dz. U. poz. 553,
zpdin. zm.) lub art. 46 lub art. 48 ustawy z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie
{Dz. U. z 2016 r. poz. 176},

2) o charakterze terrorystycznym, o ktérym mowa w art. 116 § 20 ustawy z dnia 6 czerwca
1997 r. - Kodeks karny,

3) skarbowe,
4) o ktérym mowa w art. 9 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach powierzania

wykonywania pracy cudzoziemcom przebywajagcym wbrew przepisom na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. poz. 769);

3. Wykonawce, jezeli urzedujgcego czionka jego organu zarzgdzajgcego lub nadzorczego,
wspolnika spotki w spolce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spoice
komandytowej Ilub komandytowo-akcyjnej Ilub  prokurenta prawomocnie  skazano
za przestepstwo, o ktdrym mowa w pkt 2;

4. Wykonawce, wobec ktérego wydano prawomocny wyrok sadu lub ostateczng decyzje
administracyjng o zaleganiu z uiszczeniem podatkéw, oplat lub skladek na ubezpieczenia
spoteczne lub zdrowotne, chyba ze wykonawca dokonal ptatnosci naleznych podatkéw, optat
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lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz z odsetkami lub grzywnami
lub zawart wigzgce porozumienie w sprawie sptaty tych naleznoéci,

Wykonawce, kiéry w wyniku zamierzonego dzialania lub razacego niedbalstwa wprowadzit
zamawiajacego w biad przy przedstawieniu informacji, ze nie podlega wykluczeniu, spetnia
warunki udzialu w postepowaniu lub obiektywne i niedyskryminacyjne kryteria, zwane dalej
"kryteriami selekcji", lub ktéry zatail te informacje lub nie jest w stanie przedstawi¢ wymaganych
dokumentow;

Wykonawce, ktory w wyniku lekkomysinosci lub niedbalstwa przedstawit informacje
wprowadzajgce w bltgd zamawiajgcego, mogace miec istotny wplyw na decyzje podejmowane
przez zamawiajgcego w postepowaniu o udzielenie zamodwienia;

Wykonawce, ktory bezprawnie wplywat lub probowal wptyngé na czynnosci zamawiajgcego
lub pozyska¢ informacje poufne, moggce daé mu przewage w postepowaniu o udzielenie
zamdwienia;

Wykonawce, ktory brat udziat w przygotowaniu postepowania o udzielenie zaméwienia
lub ktorego pracownik, a takze osoba wykonujgca prace na podstawie umowy zlecenia, o dzieto,
agencyjnej lub innej umowy o Swiadczenie ustug, brat udzial w przygotowaniu takiego
postepowania, chyba ze spowodowane tym zakidcenie konkurencji moze byé wyeliminowane
w inny sposob niz przez wykluczenie wykonawcy z udzialu w postepowaniu;

Wykonawce, ktoéry z innymi wykonawcami zawart porozumienie majgce na celu zakiocenie
konkurencji miedzy wykonawcami w postepowaniu o udzielenie zaméwienia, co zamawiajgcy
jest w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych $rodkéw dowodowych;

Wykonawce bedgcego podmiotem zbiorowym, wobec ktérego sad orzeki zakaz ubiegania sie
o zaméwienia publiczne na podstawie ustawy z dnia 28 pazdziernika 2002 r.
0 odpowiedzialnosci podmiotéw zbiorowych za czyny zabronione pod grozbag kary (Dz. U. z 2015
r.poz. 1212, 1844 i 1855 oraz z 2016 r. poz. 437 i 544};

Wykonawce, wobec ktoérego orzeczono tytutem $rodka zapobiegawczego zakaz ubiegania sig
o zamowienia publiczne;

Wykonawcow, ktorzy nalezac do tej samej grupy kapitafowej, w rozumieniu ustawy z dnia
16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634),
ztozyli odrebne oferty, oferty czgsciowe lub wnioski o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu,
chyba ze wykazg, ze istniejgce miedzy nimi powigzania nie prowadzg do zakldcenia konkurencji
w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Wykonawca, ktéry podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz 16-20
lub ust. 5 pkt. 1 (Rozdziat V.2.), moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego érodki
sg wystarczajace do wykazania jego rzetelnosci, w szczegodlnosci udowodnié naprawienie
szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym, zadoséuczynienie pieniezne
za doznang krzywde lub naprawienie szkody, wyczerpujace wyjasnienie stanu faktycznego oraz
wspblprace z organami $cigania oraz podjecie konkretnych $Srodkéw technicznych,
organizacyjnych i kadrowych, ktdre sg cdpowiednie dla zapobiegania daiszym przestepstwom
lub przestgpstwom skarbowym lub nieprawidiowemu postepowaniu wykonawcy. Przepisu zdania
pierwszego nie stosuje sie, jezeli wobec wykonawcy, bedacego podmiotem zbiorowym,
orzeczono prawomocnym wyrokiem sadu zakaz ubiegania sie o udzielenie zamdwienia oraz
nie uptynal okreslony w tym wyroku okres obowigzywania tego zakazu.



14. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli zamawiajacy, uwzgledniajgc wage i szczegdlne
okolicznosci czynu wykonawcy, uzna za wystarczajgce dowody przedstawione na podstawie
art. 24 ust. 8 ustawy Pzp.

15. Wykluczenie Wykonawcy nastepuje zgodnie z art. 24 ust. 7 ustawy Pzp.

16. W przypadkach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 19 ustawy PZP, przed wykluczeniem
wykonawcy, zamawiajacy zapewnia temu wykonawcy mozliwo$¢ udowodnienia, ze jego udziat
w przygotowaniu postgpowania o udzielenie zaméwienia nie zaktéci konkurencji. Zamawiajacy
wskazuje w protokole sposéb zapewnienia konkurencji.

17. Zamawiajgcy moze wykluczy¢ wykonawce na kazdym etapie postepowania o udzielenie

zamowienia.

ROZDZIAL V.2. Podstawy wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp

Zamawiajgcy przewiduje wykluczenie Wykonawcy w stosunku do ktérego otwarto likwidacje,
w zatwierdzonym przez sad ukladzie w postepowaniu restrukturyzacyjnym jest przewidziane
zaspokojenie wierzycieli przez likwidacje jego majatku lub sad zarzadzit iikwidacje jego majgtku
w trybie art. 332 ust. 1 ustawy z dnia 15 maja 2015 r. - Prawo restrukturyzacyjne (Dz. U. poz. 978,
z pozn. zm.) lub ktorego upadiosé ogloszono, z wyjatkiem wykonawcy, ktéry po ogloszeniu
upadiosci zawart uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uklad
nie przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje majatku upadiego, chyba ze sad zarzadzit
likwidacje jego majgtku w trybie art. 366 ust 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 r. - Prawo
upadiosciowe (Dz. U. z 2015 1. poz. 233, z pézn. zm.).

ROZDZIAL Vi. Wykaz o$wiadczen lub dokumentéw, potwierdzajacych spetnianie warunkéw
udziatu w przedmiotowym postepowaniu oraz brak podstaw do wykluczenia

1. Wraz z oferta kaidy Wykonawca musi dolaczyé aktualne na dzierh skiadania ofert
oswiadczenia w zakresie wskazanym w Rozdziale IV pkt 1 (wg wzoru Formularza nr 2
i 3 do SIWZ). Informacje zawarte w oSwiadczeniach beda stanowi¢ wstepne potwierdzenie,
e Wykonawca nie podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udzialu w postepowaniu.
Oswiadczenia | ofert¢ Wykonawca zobowiazany jest ztozyé w formie pisemne;j.

2. W przypadku wspolnego ubiegania sie o udzielenie zamoéwienia przez Wykonawcow
(np. konsorcjum;  wspdlnicy spotki cywilne] sa traktowani jak Wykonawcy sktadajgcy oferte
wspolng) o$wiadczenia i dokumenty, w tym Formularz nr 2 i 3 do SIWZ, sklada kazdy
z Wykonawcow wspoinie ubiegajgcych sie o zaméwienie. Os$wiadczenia te maja potwierdzad

speinianie warunkow udziatu w postgpowaniu, brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktérym
kazdy z Wykonawcow wykazuje spetnianie warunkow udziatu w postepowaniu, brak podstaw
do wykluczenia.

3. Wykonawca, ktory zamierza powierzy¢ wykonanie czeéci zaméwienia podwykonawcom, w celu
wykazania braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia z udzialu w postepowaniu,
zamieszcza informacje o podwykonawcach w o$wiadczeniu, zgednie ze wzorem Formularza nr 2
do SIWZ.




W

4. Wykonawca, ktéry powotuje sie na zasoby innych podmiotéw, w celu wykazania braku istnienia

wobec nich podstaw do wykluczenia oraz spetniania - w zakresie, w jakim powoluje sie na ich
zasoby - warunkéw udzialu w postepowaniu, zamieszcza informacje ¢ tych podmiotach
w o$wiadczeniu, zgodnie ze wzorem Formularza nr 2 i 3 do SIWZ oraz skiada {(wraz z ofertg)
Zobowigzanie tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby
realizacji zaméwienia zgodnie z zapisami Rozdziatu IV pkt. 4 ppkt 1). Zamawigjgcy ocenia,
czy udostepniane Wykonawcy przez inne podmioty zdoinosci techniczne lub zawodowe,

pozwalajg na wykazanie przez Wykonawce spelniania warunkéw udziatu w postepowaniu.
Zamawiajgcy przed udzieleniem zamoéwienia, wezwie Wykonawce, ktérego oferta zostala
najwyzej oceniona, do zlozenia w wyznaczonym, nie krétszym niz 5 dni, terminie aktualnych

na dzien ztozenia oswiadczen i/ lub dokumentéw:

1) Odpis z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalno$ci
gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
potwierdzenia braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp
(Rozdziale V.2 SIWZ), wprzypadku wskazania przez Wykonawce dostepnosci
przedmiotowych dokumentéw w formie elektronicznej pod okresfonym adresem internetowym
ogdincdostepnych i bezptatnych baz danych, Zamawiajacy pobiera samodzielnie wskazane
przez Wykonawce dokumenty. W celu potwierdzenia braku podstaw wykluczenia, o ktérym
mowa w Rozdziale V.2. SIWZ.

2) Wykazu ustug wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciagtych réwniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci,
przedmiotu, dat wykonania i podmiotdw, na rzecz kiérych usfugi zostaly wykonane oraz
zalaczeniem dowodow okreélajacych czy te ustugi zostaly wykonane lub sa wykonywane
nalezycie, przy czym dowodami, o kidrych mowa sg referencje badZz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktdrego ushugi byly wykonane, a w przypadku $wiadczen
okresowych lub cigglych sa wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym
charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentéw — o$wiadczenie
wykonawcy; w przypadku swiadczert okresowych lub cigglych nadal wykonywanych referencje
badz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonanie powinny by¢ wydane nie
wezesnigj niz 3 miesigce przed uptywem terminu skiadania ofert, zgodnie ze wzorem
stanowigcym Formularz nr 5§ do SIWZ, w celu wykonania potwierdzenia spetniania przez
wykonawce warunku udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa w Rozdziale IV pkt 1 ppkt 2) 1.
SIWZ.

3) Wykaz oséb, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamdwienia publicznego,
w szczegolnosci odpowiedzialnych za Swiadczenie ustugi, wraz z informacjami na temat ich
kwalifikacji zawodowych, uprawnien, doswiadczenia i wyksztalcenia niezbednych do
wykonania zaméwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci oraz
informacjg o podstawie do dysponowania tymi osobami, zgodnie ze wzorem stanowigcym
Formularz nr 6 do SIWZ, w celu wykonania potwierdzenia spelniania przez wykonawce
warunku udziatu w postgpowaniu, o ktérym mowa w Rozdziale IV pkt 1. ppkt 2) 2.1 — 2.4
SIWZ,



4) W sytuacji wskazanej w pkt 4, Wykonawca skfada:

a) Oswiadczenie podmiotu czy nie zachodzg wobec podmiotu na zasoby ktérego powotuje
sie Wykonawca, podstawy wykluczenia, skfada o$wiadczenie o ktérych mowa w art. 24
ust. 1 pkt 13-22 i ust. 5 pkt. 1 ustawy Pzp,

b) Odpis z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli cdrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji,
w celu potwierdzenia braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1
ustawy Pzp; w przypadku wskazania przez Wykonawce dostepnosci przedmiotowych
dokumentow w formie elektronicznej pod okreslonymi adresami internetowymi
ogéinodostepnych i bezptatnych baz danych, Zamawiajacy pobiera samodzielnie
zZ tych baz danych pobierze wskazane przez Wykonawce dokumenty.

5) Jezeli Wykonawca ma siedzibg lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, zamiast dokumentu, o ktérym mowa w pkt 5 ppkt 1), sklada dokument lub dokumenty
wystawione w kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
potwierdzajace odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadiosci
lub wskazaé¢ dostepnosé przedmiotowych dokumentéw w formie elektronicznej pod
okreslonym adresem internetowym ogdlnodostepnych i bezplatnych baz danych, z ktérych
Zamawiajacy w formie elektronicznej samodzielnie pobierze wskazane przez Wykonawce
dokumenty. Zamawiajgcy wymaga, aby w sytuacji, gdy przedmiotowe dokumenty bedg
dostepne pod wskazanym przez Wykonawce adresem internetowym wylgczenie w jezyku
obcym (innym niz jezyk polski), Zamawiajgcy Zada ich zioZzenia w formie pisemnegj
wraz tlumaczeniem na jezyk polski.

6) Jezeli w kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania lub miejsce
Zamieszkania ma osoba, ktdrej dokument dotyczy, nie wydaje sie dokumentdw, o ktérych
mowa w pkt 5 ppkt 1, zastepuje sie je dokumentem zawierajgcym odpowiednio oéwiadczenie
wykonawcy, ze wskazaniem osoby albo oséb uprawnionych do jego reprezentacii,
lub o$wiadczenie osoby, ktdrej dokument miat dotyczy¢, zlozone przed notariuszem lub przed
organem  sgdowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego
lub gospodarczego wlasciwym ze wzgledu na siedzibe lub miejsce zamieszkania wykonawcy
lub miejsce zamieszkania tej osoby.

6. Dokumenty o ktérych mowa pkt 5 ppkt 5) i 6) niniejszego rozdzialu, powinny by¢ wystawione
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skladania ofert.

7. W zakresie dokumentéw, o kiérych mowa w pkt 5 ppkt 1) niniejszego rozdziatu, albo
odpowiadajacych im dokumentdw okreslonych w pki 5 ppkt 5), 6) — w przypadku wskazania przez
Wykonawce o$wiadczen lub dokumentdw, ktore znajdujg sie w posiadaniu Zamawiajacego,
w szczegolnosci oswiadczen lub dokumentdw przechowywanych przez Zamawiajgcego zgodnie
Z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, Zamawiajacy w celu potwierdzenia spetniania warunkéw udziatu
w postgpowaniu (art. 25 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp) | braku podstaw do wykluczenia {(art. 25 ust. 1
pkt 3 ustawy Pzp}, korzysta z posiadanych oswiadczen lub dokumentdw o ile sa one aktualne.

8. W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu zlozonego przez Wykonawce, Zamawiajacy
moze zwrocic sig do wiasciwych organéw odpowiednio kraju, w ktérym Wykonawca ma siedzibe

Zf\ ;
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lub misjsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma osoba, kiérej dokument dotyczy,
o udzielenie niezbednych informaciji dotyczacych tego dokumentu.

Wykonawca, w terminie 3 dni, od dnia zamieszczenia na stronie internetowej Zamawiajgcego,
tj. https:/iwww.wup.pl/plfurzad/zamowienia/zamowienia-publiczne/ informacji z otwarcia ofert,
o kitrej mowa art. 86 ust 5 ustawy Pzp, zobowigzany jest przekaza¢ Zamawiajacemu
oswiadczenie o przynaleznoéci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, o ktorej
mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 23 ustawy Pzp, zgodnie ze wzorem stanowiacym Formularz nr 4

do niniejszej SIWZ.

. Jezeli Wykonawca nie zlozy oé$wiadczenia, zgodnie ze wzorem Formularza nr 2 i 3 do SIWZ,

o$wiadczen iub dokumentow potwierdzajacych okolicznosci, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1
ustawy Pzp, lub innych dokumentéw niezbednych do przeprowadzenia postepowania,
o$wiadczenia lub dokumenty sg niekompletne, zawierajg bledy lub budzg wskazane przez
Zamawiajgcego watpliwosci, Zamawiajacy wezwie do ich ztozenia, uzupetnienia, poprawienia
lub do udzielenia wyjasniert w terminie przez siebie wskazanym, chyba ze mimo ich zlozenia
uzupetnienia lub poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy podlegataby odrzuceniu
albo konieczne byloby uniewaznienie postepowania.

W zakresie nie uregulowanym SIWZ, zastosowania maja przepisy Prezesa Rady Ministrow z dnia
27 lipca 2016 r. w sprawie rodzajow dokumentéw, jakich moze zadaé Zamawiajgcy

od Wykonawcy w postepowaniu o udzielenie zaméwienia (Dz. U. z 2016 ., poz. 1126).

ROZDZIAL VII. Forma dokumentow sktadanych na potwierdzenie speiniania warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz braku podstaw do wykluczenia

1.

Oswiadczenia, o ktérych mowa w rozporzadzeniu dotyczace Wykonawcy i innych podmiotow,
na ktérych  zdolnosciach lub sytuacji polega Woykonawca na zasadach okreslonych
w art. 22 a ustawy, skladane sg w oryginale.

Dokumenty, o ktorych mowa w SIWZ, inne niz o$wiadczenia, o ktérych mowa w pkt 1 niniejszego
rozdziatu SIWZ, skiadane sg w oryginale lub kopii podwiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem.
Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca, podmict, na ktérego
zdolnosciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy wspodlnie ubiegajacy —sie
0 udzielenie zaméwienia publicznego albo podwykonawca, w zakresie dokumentow, ktore kazdego
z nich dotycza.

Poswiadczenie za zgodno§¢ z oryginalem nastepuje w formie pisemnej. Dla zobowigzania,
o ktorym mowa w Rozdziale IV pkt 3 ppkt 1, wymaga sie zachowania formy pisemnej (winno
zostac ztozone w oryginale).

W przypadku gdy o udzielenie zaméwienia ubiega sie kilku Wykonawcéw (konsorcjum, wspdlnicy
spoki cywilnej) do oferty winni zalgczy¢ dokument pelnomochictwa wystawionego zgodnie
z art. 23 ust. 2 ustawy Pzp, {j. o zakresie co najmniej: do reprezentowania w postepowaniu
o udzielenie zamoéwienia Wykonawcow wspdinie ubiegajgcych sie o udzielenie zamaéwienia albo
reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego,
ewenfualnie umoweg o wspdidzialaniu, z ktérej bedzie wynika¢ przedmiotowe petnomocnictwo.
Petnomocnictwo winne by¢ zalgczone w formie oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii.

Jezeli z przedstawionych dokumentéw wynika, ze osoba, ktéra podpisala oferte nie jest uprawiona
do reprezentacji Wykonawcy w_obrocie gospodarczym, do oferty zatgczyé nalezy dokument

10




874

petnomocnictwa. W przypadku ztoZzenia kopii petnomocnictwa musi by¢é ono potwierdzone za

zgodnosc z oryginatem przez notariusza.
7. Zamawiajacy =zastrzega sobie prawo zadania przedstawienia oryginatu lub notarialnie

poswiadczonej kopii dokumentu, innych niz o$wiadczenia, gdy zlozona przez Wykonawce kopia
dokumentu bedzie nieczytelna lub bedzie budzi€ watpliwosci co do jej prawdziwosci.

8. Postepowanie o udzielenie zamowienia prowadzi sig w jezyku polskim. Dokumenty Iub
oswiadczenia sporzgdzone w jezyku obcym sg skiadane wraz z tlumaczeniem na jezyk polski.
W toku prowadzonego postepowania wszelkie wyjasnienia, oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia,

informacje itp. sktadane sg zgodnie z powyzszym.

ROZDZIAL VII. Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego z Wykonawcami

oraz przekazywania oswiadczen lub dokumentow

1. W postepowaniu komunikacja miedzy zamawiajacym a wykonawcami odbywa sie
za posrednictwem operatora pocztowego w rozumieniu ustawy z dnia 23 listopada 2012 r. —
Prawo pocztowe (Dz. U. z 2012 r. poz. 1529 oraz z 2015 r. poz. 1830), osobiscie
za posrednictwem Pofafica, faksu iub przy uzyciu $érodkow komunikacji elektreniczne)
wrozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczna
(Dz. U. 22013 r. poz. 1422, z 2015 1. poz 1844 oraz z 2016 r. poz. 147 i 615), z uwzglednieniem
wymogow dotyczacych formy, ustanowionych ponizej w pkt 2-5 niniejszego rozdziatu.

2. Wszelkie zawiadomienia, o$wiadczenia, wnioski oraz informacje Zamawiajacy craz Wykonawcy
mogg przekazywac pisemnie, faksem lub drogg elektroniczng, za wyjatkiem oferty, umowy, oraz
oswiadczen i dokumentdw wymienionych w rozdziale VI niniejszej SIWZ (dotyczy takze ich
ziozenia w wyniku wezwania o ktérych mowa w art. 26 ust 2 i 3 ustawy Pzp.) dla kiérych
Prawodawca przewidziat wylacznie forme pisemna.

3. Zawiadomienia, o$wiadczenia, wnioski oraz informacje przekazywane przez Wykonawce
pisemnie, winny byC skladane na adres: Wojewddzki Urzad Pracy, ul. A. Mickiewicza 41,
{Kancelaria pok. 006), 71-383 Szczecin.

4. Zawiadomienia, o$wiadczenia, wnioski oraz informacje przekazywane przez Wykonawce droga
elektroniczng na adres e mail: przetargi@wup.pl lub faksem na nr 91-42-56-103.

5. Zawiadomienia, ofwiadczenia, wnioski oraz informacje przekazywane za pomoca faksu
lub w formie elektronicznej wymagajg, na zgdanie kazdej ze stron, niezwlocznego potwierdzenia
faktu ich otrzymania.

6. Wykonawca moze zwrécié sie do Zamawiajgcego z wnioskiem o wyjasnienie tresci SIWZ nie
pdzniej niz do konca dnia, w ktérym uplywa potowa terminu skiadania ofert. Zamawiajacy udzieli
wyjasnien niezwlocznie, jednak nie pdzniej niz na 2 dni przed uptywem terminu skitadania ofert,

poprzez zamieszczenie ich na stronie  internetowej (www.wup.pl w zakladce
Urzgd/Zaméwienia/Zamdwienia publiczne), na kidrej zamieszczona zostata ninigjsza SIWZ, pod
warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wplynat do Zamawiajgcego nie péZniej niz do

konca dnia, w ktérym uptywa polowa wyznaczonego terminy skladania ofert.

7. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wplynal po uplywie terminu skladania wniosku, o ktérym

mowa powyzej lub dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze udzielic wyjasnien, albo

pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.
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8. Przedtuzenie terminu skfadania ofert nie wplywa nha bieg terminu skiadania wniosku o wyjasnienie
tresci SIWZ.

9. Zamawiajgcy nie przewiduje zwotania zebrania Wykonawcow w celu wyjasnienia tresci SIWZ.

10. W przypadku rozbieznosci pomiedzy trescig niniejszej SIWZ a trescig udzielonych odpowiedzi,
jako obowigzujgcg nalezy przyjaé tre$¢ pisma zawierajacego pdzniejsze o$wiadczenie

Zamawiajgcego.

ROZDZIAL IX. Wymagania dotyczgce wadium, terminu zwiazania z oferta

Zamawiajgcy NIE WYMAGA wniesienia wadium.

Termin zwigzania oferta wynosi 30 dni.
Bieg terminu zwigzania z oferta rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skiadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przedhuzyé termin zwigzania

BwN =

ofertg, z tym. Zze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uplywem terminu

zwigzania ofertg, zwréci€ sie do Wykonawecow o wyrazenie zgodyna przediuzenie tego terminu o

oznaczony okres, nie diuzszy jednak niz 60 dni.
5. Zgoda Wykonawcy na przedtuzenie terminu zwigzania ofertg winna byé wyrazona

na pismie.

ROZDZIAL X. Opis sposobu przygotowania ofert

1. Wykonawca, w my$l art. 25 a ustawy Pzp, zobowigzany jest do ziozenia wylgcznie aktualnych
na dzien skladania ofert, nastepujacych oswiadczeri i dokumentow:

1} Formularz nr 1 - Oferta cenowa

2) Formularz nr 2 - O$wiadczenie z art. 25 a ust. 1 Pzp- wstepne potwierdzenie brak podstawy
wykluczenia

3) Formularz nr 3 - Oswiadczenie z art. 25 a ust. 1 Pzp - wstepne potwierdzenie spelniania
warunkoéw udzialu w postepowaniu

4) Formularz nr 7- Tabela parametrow kampanii, zawierajgca parametry kampanii prasowej,
radiowej, internetowej i e-mailingu,

5) Formularz nr 8 — Harmenogram kampanii,

6) Opis konceptu kreatywnego kampanii wraz z uzasadnieniem oraz wstepnymi projektami
graficznymi reklam: prasowej (reklama 1/1 i 1/2 strony oraz artykui sponsorowany), radiowej,
internetowej, a takze wstepnym projektem ulotki A5, listu e-mailowego i wstepnym projektem
podstrony portalu www.wup.pl (zatacznik wlasny Wykonawcy),

7) Petnomocnictwa os0b podpisujacych oferte do podejmowania zobowiazan w imieniu firmy
skladajgcej oferte, o ile nie wynikajg z przepiséw prawa lub innych dokumentéw.
Tylko w sytuacjach okreslonych w Rozdziale X pkt 4 i 5 lub w przypadku skiadania oferty
wspolnej Rozdziat VIl pkt 5 i 6- jezeli dotyczy. Ww. pelnomocnictwa nalezy ziozy¢ w oryginale
lub kopii notarialnie poSwiadczonej.

8) Zobowiazanie podmiotéw do oddania do dyspozycji niezbednych zasobéw na potrzeby
realizacji zamoéwienia zgodnie z zapisami Rozdziatu IV pkt 4 ppkt 1 - jezeli dotyczy- wzér

Wykonawcy.
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10.

Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedna oferte &cisle wediug wymagarn okreslonych w ninigjszej
SIWZ.

Oferta oraz pozostate dokumenty, dla ktérych Zamawiajacy okreslit wzory w formie formularzy do
ninigjszej specyfikacji, winny by¢ sporzadzone zgodnie z tymi wzorami, co do tresci oraz opisu
kolumn i wierszy.

Oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, mie¢ forme pisemna, na maszynie do pisania,
komputerze, recznie diugopisem lub niescierainym atramentem oraz podpisana przez osobe(y)
upowazniong do reprezentowania Wykonawcy na zewnatrz i zaciggania _zobowiazan

w wysokosci nie mniejszej niz odpowiadajace cenie oferty.

Upowaznienie do ich podpisania musi byé dotaczene do oferty. oile nie wynika ono z innvch
dokumentow zalaczonych przez Wykonawce. Pelnomocnictwo skiadane do oferty winno byé

podpisane przez osoby upowaznione do _reprezentowania Wykonawcy. Dokument ten
Wykonawca moze zlozy¢ w oryginale lub w postaci kopii uwierzytelnionej przez

hotariusza.

Zaleca sig, aby calos¢ oferty byla ztozona w formie uniemozliwiajace] jej przypadkowe
zdekompletowanie. Kazdy dokument sktadajacy sie na oferte winien by¢ czytelny.

Wykonawca musi by¢ $wiadomy, ze na podstawie ustawy z dnia 6.06.1997 r. — Kodeks karny
{Dz. U. nr 88 poz. 553 z dnia 2 sierpnia 1997) art. 297 §1: kto w celu uzyskania dla siebie
fub kogo innego zamowienia publicznego, przedkfada podrobiony, poswiadczajacy nieprawde,
albo nierzetelny dokument, albo nierzetelne, pisemne oswiadczenie dotyczgce okolicznosci
o istotnym znaczeniu dla uzyskania wymienionego zamdwienia podlega karze pozbawienia
wolnosci od 3 miesiecy do 5 lat”.

Zaleca sie, aby wszelkie migjsca oferty, w ktérych Wykonawca nanidst zmiany wpisywanej przez
siebie tresci, {czyli wytgcznie w miejscach, w ktorych jest to dopuszezone przez Zamawiajgcego),
byly przez niego parafowane aibo przez oscbe podpisujacg oferte. Kazda poprawka w tresci
oferty, a w szczegodlnosci kazde przerobienie, przekreslenie, uzupetnienie, nadpisanie, etc.,
winno by¢ parafowane przez Wykonawce (fj. osobe upowazniong do reprezentowania
Wykonawcy w obrocie gospodarczym).

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ziozeniem oferty.

Zaleca sie, aby Wykonawca zamiescit oferte w nieprzezroczystej, zabezpieczonej przed

przypadkowym otwarciem kopercie.

Koperte nalezy opisa nastepujaco:

Usifuga przygotowania i przeprowadzenia regionalnej kampanii informacyjno -
promocyjnej Podmiotowego Systemu Finansowania ustug rozwojowych (PSF)

Nie otwieraé przed dniem ..1.... ’(" IPCCL ‘Z_O/f:l{fr godz!@ﬁ@

Na kopercie, oprécz opisu jw. nalezy umiesci¢ nazwe i adres Wykonawcy.

11. Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany (w tym poprawki, modyfikacje i uzupetnienia do ztozonej

oferty) oraz wycofac oferte pod warunkiem, ze Zamawiajgcy otrzyma pisemne zawiadomienie

o wprowadzeniu zmiany lub wycofaniu oferty przed uplywem terminu skiadania ofert:
13
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12.

13.

14,

15.

16.

17

18.

a) powiadomienie o wprowadzeniu zmian musi by¢ zlozone wg takich samych zasad jak
skladana oferta tj. w kopercie oznakowane] odpowiednio napisem ,ZMIANA". Koperty
oznaczone ,ZMIANA” zostang ctwarte przy otwieraniu oferty Wykonawcy, ktéry wprowadzit
zmiany i po stwierdzeniu poprawnos$ci procedury dokonywania zmian, zostang dotaczone do
oferty.

b) powiadomienie o wycofaniu oferty musi by¢é ziczone wg takich samych zasad jak skiadana
oferta t. w kopercie oznakowanej odpowiednioc napisem ,WYCOFANIE". Koperty
oznakowane w ten sposob bedg otwierane w pierwsze] kolejnosci po potwierdzeniu
poprawnosci postepowania Wykonawcy oraz zgodnosci ze ztozenymi ofertami. Koperty
ofert wycofywanych nie beda otwierane.

Wykonawca nie moZe wprowadzi¢ zmian do oferty oraz wycofaé jej po uplywie terminu

skiadania ofert.

Oferty ztozone po terminie skladania Zamawiajacy niezwtocznie zwraca Wykonawcom.

Jezeli termin skfadania ofert ulegnie przesunieciu, wéwczas dokumenty, ktore do tego czasu

utracity swg waznos¢ powinny zostac uaktualnione w trybie wskazanym w pkt 11 niniejszego

rozdziatu SIWZ.

W przypadku zalgczenia do oferty innych niz wymagane przez Zamawiajgcego (np. materiaty

informacyjne i reklamowe) dokumenty te nie beds podlegaty ocenie przez Zamawiajgcego.

Jednoczesnie zaleca sig aby stanowily one odrebng czes¢, niezlaczong z ofertg w sposéb

trwaty.

Zgodnie z art. 8 w zw. z art. 96 ust 3 ustawy Pzp oferty skiadane w postepowaniu

0 zamowienie publiczne sg jawne i podlegajg udostepnieniu od chwili och otwarcia, z wyjatkiem

informacji stanowiacych tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia

1893 r o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji ( Dz. U. Z 2003 Nr 153, poz. 1503 ze zm.), o ile

Wykonawca w terminie skladania ofert zastrzegt, ze nie moga one by¢ udostepnione

i jednoczesnie wykazat, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa.

Wykonawca nie moze zastrzec informacji, o kiérych mowa w art. 86 ust. 4. Zgodnie z art. 11

ust. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r.

Nr 163, poz. 1503 ze zm.) przez tajemnice przedsicbiorstwa rozumie sie nieujawnione
do wiadomosci publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne
przedsigbiorstwa [ub inne informacje posiadajgce warto$¢ gospodarczg, co do ktérych
przedsiebiorca podjat niezbedne dziatania w celu zachowania ich poufnosci. Wykonawca
zastrzegajac tajemnice przedsiebiorstwa zobowigzany jest dotaczy¢ do oferty pisemne

uzasadnienie odnoscie charakferu zastrzezonych w nigj informaciji. Uzasadnienie ma na celu

udowodnienie speinienia przestanej okreslonych w art. 11 ust. 4 ww. ustawy Pzp, to jest

ze zastrzezona informacja:

1) ma charakter techniczny, technologiczny lub organizacyjny przedsigbiorstwa,

2) nie zostala ujawniona do wiadomosci publicznej,

3) podjeto w stosunku do niej niezbedne dziatania w celu zachowania poufnosci.
Uzasadnienie, o ktérym mowa powyzej nalezy sformulowaé w sposob umozliwiajgcy jego
udostepnienie pozostalym uczestnikom postepowania, w przypadku uznania przez
Zamawiajgcego zasadnosci tego zastrzezenia. Ponadio, o$wiadczenie dotyczace czesci oferty

zastrzezonej, jako obejmujacej tajemnice przedsicbiorstwa nalezy wyrazi¢ poprzez wypetnienie
14
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pkt 10 Formularza nr 1 SIWZ (oferta cenowa). Wymagane jest, aby informacje stanowiace
tajemnice przedsi¢biorstwa byly opisane i oddzielnie spiete w ofercie w sposéb
pozwalajacy na ich oddzielenie od reszty oferty. Przy braku wyraznego rozdzielenia
dokumentéw stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcy wszystkie dokumenty
skladajace sie na treS¢ oferty uzna za jawne.

19. W sytuacji, gdy Wykonawca zastrzeze w ofercie informacje, ktore nie stanowig tajemnicy
przedsiebiorstwa lub uzasadnienie bedzie niewystarczajgce w ocenie Zamawiajgcego lub sg
jawne na podstawie przepiséw ustawy Prawo zaméwien publicznych lub odrebnych przepiséow,

informacje te bedg podlegaty udostepnieniu na takich samych zasadach, jak pozostate

niezastrzezone dokumenty.

ROZDZIAL XI. Podwykonawcy

1. W przypadku powierzenia realizacji zamowienia podwykonawcom Wykonawca w_pkt 9
Formularza nr 1 do SIWZ (oferta cenowa), zobowigzany jest do wskazania czesci zaméwienia,
ktorych wykonanie zamierza powierzy¢ podwykonawcom, i podania przez wykonawce firm
podwykonawcow. Brak takiego oswiadczenia wskazywac bedzie, ze Wykonawca przedmiot
zamdwienia zrealizuje bez udziatu pedwykonawcow.

2. Jezeli zmiana albo rezygnacja z podwykonawcy dotyczy podmiotu, na ktdrego zasoby
Wykonawca powolywat sig, na zasadach okreslonych w art. 22 a ust. 1 ustawy Pzp, w celu
wykazania spefniania warunkéw udziatu w postepowaniu lub kryteriow selekcji, Wykonawca jest
obowigzany wykazaé zamawiajgcemu, ze proponowany inny podwykonawca lub wykonawca
samodzielnie spelnia je w stopniu nie mniejszym niz podwykonawca, na kibrego zasoby
wykonawca powolywat sie w trakcie postepowania o udzielenie zamowienia.

3. Jezeii powierzenie podwykonawcy wykonania czesci zamoéwienia na ustugi nastepuje w trakcie
jego realizacji, Wykonawca na zgdanie zamawiajgcego przedstawia oswiadczenie, o ktorym
mowa w art. 25 a ust. 1, lub o$wiadczenia lub dokumenty potwierdzajace brak podstaw
wykluczenia wobec tego podwykonawcy.

4. Jezeli zamawiajgcy stwierdzi, Ze wobec danego podwykonawcy zachodzg podstawy wykluczenia,
Wykonawca obowigzany jest zastgpi¢ tego podwykonawce lub zrezygnowaé z powierzenia
wykonania cze$ci zamdbwienia podwykonawcy.

5. Powierzenie wykonania czeSci zaméwienia podwykonawcom nie zwalia wykonawcy

z odpowiedzialno$ci za nalezyte wykonanie tego zamowienia.

ROZDZIAL XII. Sposéb kalkulacji ceny oferty

1. Wykonawca obowigzany jest przediozy¢ oferte cenowa wypelniona wg. wzoru na Formularzu
nr 1 do SIWZ.
2. W ofercie cenowej Wykonawca wpisuje:
a) taczng ceng umowna brutto,
b} sposob obliczenia ceny umownej brutto,
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Wykonawca zobowigzany bedzie do wystawienia faktury za realizacje zamowienia, ze stawka
podatku VAT obowigzujacg na dzien sktadania faktury. Cena oferty musi by¢ podana w PLN
cyfrowo do dwoch miejsc po przecinku.

3. Podana cena musi uwzglednia¢ wszelkie koszty bezposrednie, koszty posrednie, upusty i rabaty,
znizki stosowane przez Wykonawce oraz zysk. W cenie nalezy uwzgledni¢ wszelkie koszty
niezbedne dla prawidiowego i petnego wykonania przedmiotu zamowienia w tym podatki,
ubezpieczenia, oplaty, itp., wlgcznie z podatkiem od towaréw i ustug — VAT.

4. Wszelkie rozliczenia migdzy Zamawiajacym a Wykonawcy zwigzane z realizacjg zamowienia
publicznego, ktérego dotyczy ninigjsza SIWZ bedg prowadzone w walucie PLN.

5. Jezeli zlozono oferte, kidrej wybédr prowadzitby do powstania u zamawiajacego obowigzku
podatkowego zgodnie z przepisami 0 podatku od towardw i uslug, zamawiajgcy w celu oceny
takiej oferty dolicza do przedstawionef w nigj ceny podatek od towaréw i uslug, ktory mialby
obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. Wykonawca, skiadajgc oferte, informuje
Zamawiajacego. czy wybor oferty bedzie prowadzi¢ do powstania u zamawiajgcego obowigzku
podatkowedo, wskazujac nazwe (rodzaj) towaru lub ustugi, ktérych dostawa lub $wiadczenie
bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac ich wartos¢ bez kwoty podatku.

6. Ceny okreslone przez Wykonawce w ofercie cenowej nie beda zmieniane w toku realizacji

zamdéwienia i nie beda podlegaly waloryzacii.

ROZDZIAL XIIl. Miejsce i termin skladania i otwarcia ofert

1. Oferty nalezy sktadaé¢ w siedzibie Zamawigjacego: Wojewddzki Urzad Pracy w Szczecinie
ul. A. Mickiewicza 41, 70-383 Szczecin, w Kancelarii — pok. 006.
Ofertom beda nadawane numery wg kolejnosci wplywu.
Oferty nalezy skiadaé do dnia 4. ANL0...... 2017 ., do godz. A0 Q0.
Decydujgce znaczenie dla oceny zachowania terminu skiadania ofert ma data i godzina wplywu
oferty do Zamawiajgcego, a nie data jej wystania przesytka kurierska czy pocztowa.
5. Z zawartoscig ofert nie mozna zapoznac sie przed uptywem terminu ich otwarcia.
Otwarcie ofert nastapi w dniu 1. Moo 2017 1, © godz. /fO?:O
w Wojew6dzkim Urzedzie Pracy w Szczecinie, ul. A. Mickiewicza 41, pok. ?78 ......
Otwarcie ofert jest jawne.
Zamawiajgcy bezposrednio przed otwarciem ofert poda kwote, jaka zamierza przeznaczyé
na sfinansowanie zamodwienia. ‘
9. Czes¢ jawna polega na sprawdzeniu, czy cpakowania zewnetrzne ofert nie sa naruszone oraz
odczytaniu informagiji, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Pzp.
10. Niezwiocznie po otwarciu ofert, Zamawiajacy zamiesci na stronie
hitps://www.wup.pl/pl/urzad/zamowienia/zamowienia-publiczne/, informacje wskazane w art. 86

ust. 5 ustawy Pzp.
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ROZDZIAL XIV. Wybér oferty

1. Zamawiajacy dokona oceny ofert sposréd ofert niepodlegajacych odrzuceniu

wg nastepujacych kryteriow:

L.p. Kryterium Liczba punktéw (waga)
1. taczna cena brutto 30
2. Qcena konceptu kreatywnego 20
3. Parametry kampanii internetowej 14
4. Parametry kampanii w dziennikach 14
5 Parametry kampanii w magazynach 5
' biznesowych
6. Parametry kampanii radiowej 14
7. Liczba dostarczonych e-maili 3
Razem 100

2. Zasady oceny ofert:

1) Zasady oceny kryterium Cena ,,C” — 30% wagi oceny - maksymalna liczba punktéw, jaka moze
uzyska¢ oferta - 30 punktow.
Punkty zostang przyznane wg nastepujgcego wyliczenia::

Cn
C=— x 30 pkt

Co
Cn — najnizsza taczna cena brutto oferty sposrod ofert niepodlegajacych odrzuceniu
Co - fgczna cena brutto ocenianej oferty
Ocena w zakresie tego Kryterium zostanie dokonana na podstawie wypemnionego Formularza
oferty cenowej. Maksymalna liczba punktow, ktéra moze zosta¢ przyznana Wykonawcy w ocenie
ww. kryterium wynosi 30 pkt.
Punkty zostang zaokragglone do dwéch miejsc po przecinku — zgodnie z zasadami

matematycznymi.

2} Kryterium: Koncept kreatywny kampanii — 20% wagi oceny - maksymalna liczba punktéw, jaka
moze uzyskac oferta - 20 punktéw. W ramach kryterium ocenie zostang poddane nastepujace

parametry:

a. wptyw konceptu kreatywnego na realizacje celéw kampanii (komunikacja benefitdw i jasna

informacja nt. PSF): maksymalna ocena: 5 * waga 1,0 = 5 punktéw,
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3)

4)

b. zauwazalnos¢ | oryginainos¢ konceptu (rozumiana jako zastosowanie nowych,
niekonwencjonalnych rozwiazan, ciekawych technik, pomyslowosé idei): maksymalna ocena:

5 * waga 1,4= 7 punktéw,

c. wplyw konceptu kreatywnego na wizerunek Zamawiajgcego | wizerunek reklamowanego
projektu: maksymalna ocena: 5 * waga 0,8 = 4 punkty,

d. spojnosc formalna konceptu kreatywnego we wszystkich mediach i nosnikach (rozumiana jako
spdjnosé idei i technik reklamowych zastosowanych we wszystkich mediach i no$nikach oraz
inne elementy, spajajgce wszystkie komunikaty w jedng, spojng calosé): maksymalna ocena: 5 *
waga 0,8 = 4 punkty,

Kryterium ,Koncept kreatywny kampanii” oceniany bedzie wedlug ponizszej skali:

ocena 1 - spetnia dane podkryterium w stopniu minimalnym

ocena 2 — spefnia dane podkryterium w stopniu niewielkim

ocena 3 — spetnia dane podkryterium w stopniu $rednim

ocena 4 - speinia dane podkryterium w stopniu wysokim

ocena 5 - spetnia dane podkryterium w stopniu bardzo wysokim

Uzyskana z powyzszej skali ocena bedzie pomnozona przez wage danego kryterium.

Punkty zostang zaokraglone do dwéch miejsc po przecinku — zgodnie z zasadami

matematycznymi

Kryterium: Parametry kampanii internetowej — 14% wagi oceny - maksymalna liczba punktow,
jaka moze uzyskaé oferta - 14 punktéw. Oceniany parametr w tym kryterium to deklarowana
liczba wej§¢ na strone, trwajacych co najmniej 20 sekund, wygenerowanych przez kampanig
internetowa, obliczona wedtug narzedzia Google Analitics. Oferta otrzyma zaokraglona do dwéch
miejsc po przecinku ilos¢ punktéw, obliczong na podstawie ponizszego wzoru;

Wo

= mmmeememe X 14 pkt

Wn
Wn — najwyzsza liczba deklarowanych wejs¢ na strone, trwajgcych co najmniej 20 sekund,
wygenerowanych przez kampanie internetowa, sposrod wszystkich ofert nie podlegajacych
odrzuceniu,
Wo - liczba wejs¢ na strone, trwajgcych co najmniej 20 sekund, wygenerowanych przez

kampanig internetowg, zadeklarowana w ocenianej ofercie

Kryterium: Parametry kampanii w dziennikach — 14% wagi oceny - maksymalna liczba punktéw,
jakg moze uzyska¢ oferta — 14 punktow. Oceniany parametr w tym kryterium to zasieg 1+
kampanii prasowej (obu etapéw tacznie) w mediowej prasowej grupie docelowej. Oferta otrzyma
zaokraglong do dwoch miejsc po przecinku ilos¢ punktéw, obliczong na podstawie ponizszego
wzoru:

Zo

Z = e x 14 pkt
Zn
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Zn - najwyzszy zasieg 1+ kampanii prasowej (obu etapow fgcznie) w mediowej prasowej grupie
docelowej, sposréd wszystkich ofert nie podlegajacych odrzuceniu, obliczony przy uzyciu
Poiskich Badan Czytelnictwa Millward Brown,

Zo — zasigg 1+ kampanii prasowej (obu etapéw lacznie) w mediowej prasowej grupie docelowej,
zadeklarowany w ocenianej ofercie, obliczony przy uzyciu Polskich Badan Czytelnictwa Millward

Brown.

5) Kryterium: Parametry kampanii w magazynach biznesowych — 5% wagi oceny - maksymalna

liczba punktow, jakg moze uzyskaé oferta - § punktéw. Oceniany parametr w tym kryterium
to sumaryczny nakiad sprzedany wszystkich wydan, w ktérych emitowana bedzie reklama PSF
(artykul sponsorowany). Zrédiem danych, dotyczacych nakladu sprzedanego winny by¢ dane
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, a jesli dany tytut nie nalezy do ZKDP, raporty potwierdzone
przez kierownictwo wydawnictwa. Oferta otrzyma zaokraglong do dwoch miejsc po przecinku ilosé
punktéw, obliczong na podstawie ponizszego wzoru:
No
N =-———-x5pkt
Nn
Nn — najwyzszy sumaryczny naktad sprzedany wszystkich wydan, w ktérych emitowana

bedzie reklama PSF (artykut sponsorowany), sposrod wszystkich ofert nie podlegajacych odrzuceniu,

6)

7)

No — sumaryczny nakfad sprzedany wszystkich wydar, w ktorych emitowana bedzie reklama
PSF (artykut sponsorowany) zadeklarowany w oceniangj ofercie

Kryterium: Parametry kampanii w radiowej — 14% wagi oceny - maksymalna liczba punktow,
jaka moze uzyska¢ oferta - 14 punktéw. Oceniany parametr w tym kryterium to zasieg 3+
kampanii radiowej (obu etapow tgcznie) w mediowej radiowej grupie docelowej, obliczony
na podstawie badan Radio Track Miliward Brown.. Oferta otrzyma zaokraglong do dwéch miejsc
po przecinku ilos¢ punktéw, obliczong na podstawie ponizszego wzoru:

Ro

R=—-——- x 14 pkt

Rn
Rn — najwyzszy zasieg 3+ kampanii radiowej (obu etapéw lgcznie) w mediowej radiowej grupie
docelowej, sposrod wszystkich ofert nie podlegajgcych odrzuceniu,
Ro — zasigg 3+ kampanii radiowej (obu etapéw tacznie) w mediowej radiowej grupie docelowe;j,

zadeklarowany w ocenianej ofercie.

Kryterium: Liczba dostarczonych e-maili — 3% wagi oceny - maksymalna liczba punktéw, jakg
moze uzyska¢ oferta - 3 punktow. Oceniany parametr w tym kryterium to deklarowana
sumaryczna liczba skutecznie dostarczonych maili do przedstawicieli kadry zarzadzajgcej MMSP
{menadzerow $redniego i wyzszego szczebla oraz wiascicieli. Oferta otrzyma zaokraglong
do dwoch miejsc po przecinku iloé¢ punktéw, obliczong na podstawie ponizszego wzoru:

Eo

= - X 3 pkt
En
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8)

9)

En - najwyzsza deklarowana sumaryczna liczba skutecznie dostarczonych maili
do przedstawicieli kadry zarzadzajgcej MMSP (menadzeréw $redniego i wyzszego szczebla oraz
wiasciciell) sposrod wszystkich ofert nie podlegajgcych odrzuceniu,

Eo — sumaryczna liczba skutecznie dostarczonych maili do przedstawicieli kadry zarzadzajacej
MMSP (menadzeréw $redniego i wyzszego szczebla oraz wiascicieli), zadeklarowana
w ocenianej ofercie.

Uwaga: w przypadku deklarowanej liczby skutecznie dostarczonych maili, wyzszej niz 20 000, do

wzoru uzyta bedzie liczba 20 000.

W celu ustalenia punktacji uzyskanej przez oferte w danym kryterium punkty przyznane przez
poszczegbinych czlonkéw Komisji zostang zsumowane i podzielone przez liczbe czlonkow

Komisji dokonujgcych oceny w danym kryterium.

Niniejsze zamowienie zostanie udzielone temu Wykonawcy, ktérego oferta uzyska najwyzszag
koncowg liczbe punktéw stanowigca sume punkitéw uzyskanych przez oferte w poszczegoéinych

kryteriach oceny.

Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejsze] oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert, zamawiajacy sposréd tych ofert
wybiera ofertg z najnizsza ceng, a jezeli zostaly ztozone oferty o takiej samej cenie, Zamawiajgcy
wzywa Wykonawcow, ktorzy ziozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez
Zamawiajgcego ofert dodatkowych.

Zamawiajgcy poprawi w tekscie oferty omytki wskazane w art. 87 ust. 2 ustawy, niezwlocznie
zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktdrego oferta zostata poprawiona.

Jezeli zaoferowana cena, lub ich istotne czesci skladowe, wydaja sie razaco niskie
w stosunku do przedmiotu zaméwienia | budzg watpliwosci zamawiajgcego co do mozliwosci
wykonania przedmiotu zaméwienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez zamawiajgcego
lub wynikajacymi z odrebnych przepisow, zamawiajacy zwraca si¢ o udzielenie wyjasnien, w tym
ztozenie dowoddw, dotyczacych wyliczenia ceny, w szczegolnosci w zakresie art. 90 ust. 1
ustawy Pzp.

Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razaco niskiej ceny, spoczywa na Wykonawcy.
Zamawiajgcy odrzuca oferte Wykonawcy, kidry nie zlozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena
wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razgco niska cene
w stosunku do przedmiotu zaméwienia.

Zamawiajacy odrzuca oferte wykonawcy, ktéry nie udzielit wyjasnien lub jezeli dokonana ocena
wyjasnien wraz ze zlozonymi dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razaco niska cene lub
w stosunku do przedmiotu zamoéwienia.

Zamawiajacy nie przewiduje przeprowadzania dogrywki w formie aukgji elektroniczne;.

Zamawiajacy udzieli zaméwienia Wykonawcy, ktérego oferfa cdpowiadaé bedzie wszystkim
wymaganiom przedstawionym w ustawie P7ZP, oraz w SIWZ i zostanie oceniana jako
najkorzystniejsza w oparciu o podane kryteria oceny ofert.

10. Zamawiajgcy informuje niezwiocznie wszystkich Wykonawcow o wyborze:

1) najkorzystniejszej oferty, podajgc nazwe albo imie i nazwisko, siedzibe albo miejsce

zamieszkania [ adres, jezeli jest migjscem wykonywania dziatalno$ci wykonawcy, ktdrego
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11.
12.

13.

14.

oferte wybrano, oraz nazwy albo imiona i nazwiska, siedziby albo miejsca zamieszkania
i adresy, jezeli sg miejscami wykonywania dziatalnosci wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty,
a takze punktacje przyznang ofertom w kazdym kryterium oceny ofert i faczng punktacje;
2) Whykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni,
3) Wykonawcach, ktorych oferty zostaly odrzucone, powodach odrzucenia oferty,
a w przypadkach, o ktoérych mowa w art. 89 ust. 4 i 5, braku réwnowaznosci lub braku
spetniania wymagarn dotyczacych wydajnosci lub funkcjonalnosci,
4) unhiewaznieniu postepowania,
- podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne.
Zamawiajacy udostepnia informacje, o ktérych mowa w pkt 10 ppkt 1 i 4), na stronie intemnetowe;j.
W przypadku wystgpienia przeslanek, o ktdrych mowa w art. 93 ust. 1 ustawy Zamawiajacy
uniewaznia postepowanie.
O uniewaznieniu postepowania Zamawiajgcy zawiadomi rownoczesnie wszystkich Wykonawcow,
ktdrzy:
a) ubiegali si¢ o udzielenie zaméwienia, - w przypadku uniewaznienia postepowania przed
uptywem terminu sktadania ofert,
b) ztozyli oferty - w przypadku uniewaznienia postepowania po uptywie terminu skladania
ofert
- podajgc uzasadnienie faktyczne i prawne.
Zamawiajgcy nie przewiduje uniewaznienia postepowania o0 udzielenie zaméwienia

na podstawie art. 93 ust. 1a ustawy Pzp.

ROZDZIAL XV. Zawarcie umowy i zabezpieczenie

Z Wykonawcg, ktorego oferta zostanie uznana za najkorzystniejsza, Zamawiajgcy podpisze
umowe w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci, zgodnie z projektem umowy, stanowigcym
Formularz nr 9 do niniejszej SIWZ, w terminie nie krétszym niz 5§ dni od dnia_przestania
zawiadomienia o wyborze oferty, nie pdzniej jednak niz przed uplywem terminu zwigzania
oferty, z zastrzezeniem art. 94 ust. 2 ustawy Pzp.

Zawarta umowa bedzie jawna i bedzie podlegata udostepnianiu na zasadach okreglonych
w przepisach o dostepie do informaciji publicznej (art. 139 ust. 3 ustawy Pzp).

Zawarcie umowy na realizacje przedmiotu zamoéwienia nastapi w siedzibie Zamawiajacego.
Wykonawca, ktory ztozyt oferte najkorzystniejszg, w zaproszeniu do zawarcia umowy zostanie
poinformowany o miejscu i terminie zawarcia umowy.

Zawarcie umowy moze roéwniez nastapi¢, w taki sposob, iz Zamawiajacy przesle Wykonawcy
(na jego koszt) wypeiniong umowe w odpowiednigj liczbie egzemplarzy, a Wykonawca odesle
podpisane egzemplarze w mozliwie najwcze$niejszym terminie Zamawiajacemu. Nastepnie
Zamawiajgcy po podpisaniu umowy odesle Wykonawcy nalezny mu egzemplarz umowy. W tym
przypadku datg zawarcia umowy bedzie dzien podpisania umowy przez Zamawiajgcego.
Zgodnie z art. 24aa ust. 2 ustawy Pzp, jezeli Wykonawca uchyla sie od zawarcia umowy lub nie
wnosi wymaganego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, Zamawiajacy moze zbadaé,
czy nie podiega wykluczeniu oraz czy spethia warunki udziatu
w postgpowaniu Wykonawca, ktory ztozyt oferte najwyzej oceniong sposréd pozostatych ofert.
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10.

Zamawiajgcy bedzie zgdat od Wykonawcy zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy

w wysokosci 10 % wartosci oferty cenowef Wykonawcy.
Zabezpieczenie nalezytego wykonania _umowy nalezy wniesé w catosci, najpdzniej w_dniu
Zawarcia umowy. Zabezpieczenie nalezytego wykonania umowy mozna wnies¢ w formach
wymienionych w art. 148 ust. 1 ustawy Pzp. W przypadku wniesienia zabezpieczenia
nalezytego wykonania umowy w formie innej niz w pienigdzu. Zamawiajacy zastrzega
Zastosowanie zapisow w my$l art. 150 ust. 8-10 ustawy Pzp.

Zamawiajgcy przewiduje mozliwos¢ zmian postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci

oferty, zgodnie z § 11 Formularza nr 9 do SIWZ.

W przypadku wyboru oferty ztozone] przez Wykenawcdw wspbinie ubiegajgcych sie

0 udzielenie zamoéwienia (konsorcjum, wspolnicy spotki cywilnej), Zamawiajgcy moze zgdac

przed zawarciem umowy przedstawienia umowy regulujgcej wspdtprace tych Wykonawcow.

Umowa taka winna okreslaé strony umowy, cel, dziatania, spos6b wspdldziatania, zakres prac

przewidzianych do wykonania kazdemu z nich, solidarng odpowiedzialnoéé za wykonanie

Zamowienia, oznaczenie czasu trwania konsorcjum (obejmujgcego okres realizacji przedmiotu

zamowienia, gwarancji, rekojmi), wykluczenie mozliwosci wypowiedzenia umowy konsorcjum

przez ktéregokolwiek z jego cztonkow do czasu wykonania zamowienia.

Formalnosci, ktére musza by¢ dopenione po wyborze oferty w celu podpisania umowy:

Wykonawca pod rygorem stwierdzenia uchylania sie od zawarcia umowy, najpézZniej

w dniu podpisania umowy:

¢ \Wskaze Zamawiajacemu dane teleadresowe do kontaktu ze strony Wykonawcy, ktore
zostang zawarte w umowie.

=  Wartos¢ netto zaoferowanej ceny.

Nie stanowi zmfany umowy w rozumieniu art. 144 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo

zamowien publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2015 r. poz. 2164 ze zm.);

« Zmiana danych zwigzanych z obslugg administracyjno-crganizacyjng umowy (np. zmiana
nr rachunku bankowego),

¢ Zmiana danych teleadresowych, zmiany osob wskazanych do kontaktéw miedzy

Stronami.

ROZDZIAt XVI. Pouczenie o srodkach ochrony prawnej

1.

Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes prawny w uzyskaniu
przedmiotowego zamowienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia przez
Zamawiajgcego przepisow ustawy Prawo zamowien publicznych na podstawie art. 180 ust. 2
ustawy Pzp przystuguje odwolanie wytacznie wobec czynnosci:

1) wyboru trybu negocjacji bez ogloszenia, zaméwienia z wolnej reki lub zapytania o cene;

2) okreslenia warunkow udziatu w postepowaniu;

3) wykluczenia odwolujacego z postepowania o udzielenie zaméwienia;

4) odrzucenia oferty odwolujgcego;

5) opisu przedmiotu zamobwienia;

8) wyboru najkorzystniejszej oferty.
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2. Odwofanie powinno wskazywa¢ czynno$¢ lub zaniechanie czynnosci Zamawiajacego, ktorej
zarzuca sig niezgodnos¢ z przepisami ustawy Prawo zamoéwien publicznych, zawieraé zwiezile
przedstawienie zarzutow, okreslaé zadanie oraz wskazywaé okolicznosci faktyczne i prawne
uzasadniajgce wniesienie odwolania.

3. Odwotanie wnosi si¢ do Prezesa Izby w formie pisemnej lub w postaci elektronicznej, podpisane
bezpiecznym podpisem elektronicznym weryfikowanym przy pomocy waznego kwalifikowanego
cerfyfikatu lub rownowaznego $rodka, speiniajgcego wymagania dla tego rodzaju podpisu.

4.  Odwolujgcy przesyla kopie odwotania Zamawiajacemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposob, aby mégt on zapoznac sie z jego treécig przed uplywem tego terminu.
Domniemywa si¢, iz Zamawiajgcy mogt zapoznac sie z trescig odwolania przed uplywem terminu
do jego wniesienia, jezeli przesfanie jego kopii nastapifo przed uplywem terminu do jego
wniesienia przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej.

3. Odwotanie wnosi si¢ w terminach wskazanych w art. 182 ustawy Prawo zaméwien publicznych.
Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwotania poinformowaé
Zamawiajacego o niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci podjetej przez niego Ilub
zaniechaniu czynnosci, do ktorej jest on zobowigzany na podstawie ustawy, na ktére nie

przystuguje odwotanie z art. 180 ust. 2 ustawy Pzp.

ROZDZIAL XVII. Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia

Przeprowadzenie regionalnej kampanii informacyjno - promocyjnej Podmiotowego Systemu
Finansowania ustug rozwojowych (PSF) na Pomorzu Zachodnim, wspieranego w ramach Dziatania
6.1 Ustugi rozwojowe skierowane do przedsigbiorcow i pracownikéw przedsigbiorstw na podstawie
systemu popytowege RPO WZ 2014-2020.

1. Informacje na temat Podmiotowego systemu Finansowania ustug rozwojowych (PSF)

1.1.Wstep.

O konkurencyjnos¢ firmy na rynku pracy trzeba stale zabiega¢. Tylko nieustanny rozwoj
i blyskawiczne reagowanie na =zmieniajgcg sig koniunkture w sektorze, w ktérym dziala
przedsiebiorstwo, zapewni stabilng pozycije na rynku, a nawet dynamiczny rozwdj firmy.
W oferowanych w obecnej perspektywie finansowe] szkoleniach, kursach lub ustugach doradczych
to przedsigbiorca ma by¢ najwazniejszy. Gwarantuje mu to Podmiotowy System Finansowania ustug
rozwojowych {PSF) na Pomorzu Zachodnim, wspierany w ramach Dzialania 6.1 Usfugi rozwojowe
skierowane do przedsigbiorcow ipracownikéw przedsighiorstw na podstawie systemu popytowego
RPO WZ 2014-2020.

1.2.Zmiany w stosunku do dotychczasowego systemu dofinansowania ustug rozwojowych.

Na realizacje projektéw w ramach PSF przewidziano sume w wysokosci 68,5 min zt na okres 4 lat,
czyli do 2020. Nowy mode! finansowania szkolen kladzie nacisk na popytowe podejscie w sektorze
ustug rozwojowych, czyli stuzacych nabyciu, utrzymaniu lub podniesieniu wiedzy, umiejetnosci bgdz
kompetencji przedsigbiorcow i ich pracownikéw. Oznacza to, ze przedsigbiorca bedzie mogt wybrac

samodzielnie i wg wlasnego uznania szkolenia z puli szkolef oferowanych w ramach Bazy Uslug
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Rozwojowych iofrzymaé refundacje w wyscko$ci 50-80% kosztéw. Dla przypomnienia -
w poprzedniej perspektywie oferta szkolen byla przygotowywana odgérnie przez firmy szkoleniowo-
doradcze i po uzyskaniu dofinansowania oferowana byta przedsiebiorstwom. W konsekwencji oferta
ta nie zawsze odpowiadala na faktyczne potrzeby pracownikéw konkretnego przedsigbiorstwa.
Dodatkowg zmiang jest wprowadzenie znaczgcych ulatwien w aplikowaniu o refundacje. Jesii firma
planuje podnie$s¢ kompetencje, kwalifikacje, umiejetnosci swoich pracownikdw, powinna skontaktowaé
sig z Operatorem Podmiotowego Systemu Finansowania ustug rozwojowych, dziatajagcym na terenie
wojewodztwa zachodniopomorskiego. Operator ten zatatwi za przedsiebiorce wiekszos¢ formalnosci,
niezbednych do uzyskania refundacji. Z koricem stycznia w regionie zachodniopomorskim zostaty
wybrane {rzy jednostki petniace funkcje Operatora:

+ Polska Fundacja Przedsiehiorczosci;

o Zachodniopomorska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.;

» Koszalinska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.

1.3.Podmiotowy System Finansowania ustug rozwojowych krok po kroku.

Bezposrednio w biurze Operatora lub online nalezy wypetni¢ formularz rekrutacyjny, w ktérym trzeba

podac¢ podstawowe informacje o firmie. Dotyczg one m.in.:

s rodzaju dzialalnosci gospodarczsj;

= prowadzenia dziatalnosci (lub nie) w preferowanych branzach badZz sektorach wskazanych
w Wykazie inteligentnych specjalizacji wojewodztwa zachodniopomorskiego”;

» wielkosci przedsigbiorstwa i liczby pracownikow, ktérzy beda objeci wsparciem;

o sytuacji ekonomicznej firmy.

Po zfozeniu wymaganej dokumentacji, Operator przygotuje umowe uczestnictwa w projekcie. Z chwilg
jej podpisania przedsigbiorca otrzymuje indywidualny numer identyfikacyjny (tzw. ID wsparcia), ktéry
umozliwia mu zapisanie si¢ na wybrane ustugi rozwojowe w Bazie Ustug Rozwojowych (BURY):
www.uslugirozwojowe.parp.gov.pl, prowadzonej przez Polskg Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci.
Nalezy podkresii¢, iz wybér ustug rozwojowych na ktére mozna otrzymac dofinansowanie ze $rodkow
EFS odbywa sie wylgcznie przy wykorzystaniu BUR. W bazie tej znajduje sie szeroki wybdr ustug
rozwojowych, oferowanych obecnie na rynku przez firmy szkoleniowe, zaklady doskonalenia, uczelnie

itp. Uslugi skategoryzowane sg wg ponizszych kategorii:

» szkoleniowe: szkolenia otwarte, zamkniete, wewnetrzne, zewnetrzne;

» rozwojowe o charakterze zawodowym: kwalifikacyjne kursy zawodowe, kursy umiejetnosci
zawodowych, inne Kursy umozliwiajgce uzyskiwanie i uzupetnianie wiedzy, umiejetnosci
i kwalifikacji;

» e-learningowe: szkolenia synchroniczne i asynchroniczne (odbywajace sie w czasie rzeczywistym
i niewymagajace jednoczesnej obecnosci ucznia i szkolgcego, kontakt odbywa sie np. via poczia
elekironiczna);

s inne: ustugi doradcze, coaching, mentoring, studia podyplomowe, projekt zmiany.

W Bazie znajdujg sie informacje o ofercie szkolen, kurséw czy ustug doradczych w 21 obszarach
tematycznych, np. Artystyczne, Ekologia, Informatyka, Finanse, Medycyna czy Motoryzacja. Kazdy
Z nich segreguje szkolenia na bardziej szczegStowe, np. w Ekologii sa wydzielone: Edukacja

ekologiczna, Inzynieria $rodowiska, Monter urzadzen energii odnawialnej i Ochrona $rodowiska.
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Whpisujgc dany obszar tematyczny, rodzaj finansowania szkolenia i wojewédztwo, uzyskuje sie
informacje o proponowanej ofercie. BUR (zastgpita Inwestycje w Kadry) dziala wiec jak klasyczna
wyszukiwarka, ktéra przez system filtréw pozwala wytuska¢ interesujgce nas szkolenia i przedstawic
je wedtug przyjetego w tym narzedziu klucza. Moze sie jednak zdarzy¢, ze przedsiebiorca nie znajdzie
interesujgcego go szkolenia. Wéwezas moze skorzystaé z utworzonej w Bazie tzw. gietdy ustug.
Tu przedsigbiorcy mogg zgfasza¢ zapotrzebowanie na sprecyzowang ustuge szkoleniowg — szytg
na miarg, idealng dla konkretnej firmy. Bardzo cenne jest to, ze kazdy, kto skorzystat ze szkolenia
lub doradztwa, w BUR ocenia tg ustuge. Opinia ta jest dostepna dla innych uzytkownikéw portalu, jest
wiec wazng informacjg zwrotng dla firmy, kitéra dane szkolenie/doradztwo przeprowadzita, jak i dia

potencjalnych kolejnych uzytkownikéw Bazy.

Operator jest podmiotem, ktéry na kazdym etapie, od rekrutacji, po wybér ustugi ma éwiadczyé
przedsigbiorcom pomoc. W ramach projektdw, operatorzy przewidzieli wsparcie tzw. mobilnych
doradcow, ktorzy bedg pracowaé w terenie, przyjezdzajac do przedsiebiorcow, w dogodnych dia nich
terminach i godzinach. Celem tego wsparcia jest zachecenie do uczestnictwa w projekcie, pomoc
w przygotowaniu dokumentacji aplikacyjnej i doradztwo dotyczace wyboru konkretnej ustugi,

odpowiadajgcej potrzebom podmictéw gospodarczych.

Koszt uczestnictwa w wybranym kursie czy zajeciach z coachem uczestnik pokrywa w calosci
z wiasnych srodkdw. Dopiero po zrealizowaniu wybranej przez siebie ustugi rozwojowej i dokonaniu jej
oceny w Bazie, przedktada potwierdzenie zaplaty Operatorowi i uzyskuje refundacje okreslong

wysokosci tych wydatkow

Ponize] przedstawiono w punktach procedure uzyskania finansowania usiug rozwojowych krok

po kroku.

Przedsiebiorca:

e we wspdtpracy z Operatorem okresla swoje potrzeby rozwojowe;

* wypelnia formularz rekrutacyjny;

» zawiera umowe z Operaforem;

= wybiera w Bazie Uslug Rozwojowych interesujacg go oferte i ja oplaca;

¢ uczestniczy w wybranym wsparciu i dokonuje jego oceny;

¢ odbiera od Operatora zwrot kosztéw poniesionych na dang ustuge.
Operator:

+ wylicza dla przedsiebiorcy jego wkiad witasny;

» wystawia przedsiebiorcy zaswiadczenia o udzielonej pomocy de minimis;

= zawiera umowe wsparcia z przedsiebiorca;

o zajmuje sie obsluga finansowa;

+ refunduje wydatki przedsiebiorcy na podstawie dokumentéw finansowych dostarczonych

Operatorowi po zakoriczeniu wsparcia;

* zapewnia biezacg obstuge w BUR.
1.4. Promocija i informacja na temat PSF.

Poza dziataniami promocyjnymi, opisanymi w niniejszym SOPZ, kazdy Operator wybrany

w wojewodztwie zachodniopomorskim bedzie prowadzit akcje informacyjne o uruchomieniu projektu.
l,\ Informacji nalezy szuka¢ przede wszystkim na stronach internetowych operatoréw. Planowane s3 tez
\
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odpowiednie spoty informacyjne w mediach tradycyjnych oraz akcje informacyjne w mediach
spotecznosciowych, jak réwniez uruchomienie infolinii oraz dedykowanego mailingu. Informacie bedg
tez rozpowszechniane za posrednictwem instytucji otoczenia biznesu. Ponadto operatorzy planujg
utworzy¢ dodatkowe — poza Szczecinem — punkty/biura do obstugi uczestnikéw, m.in. w Koszalinie

i Watczu.
1.5.WysokosSc wsparcia.

Na wybrane z BUR ustugi rozwojowe przewidziane jest wsparcie w wysokoéci, uzaleznionej
od wielkosci przedsiebiorstwa:

e mikro: do 15 tys. zt;

e mate: do 75 tys. zi;

= Srednie: do 400 tys. zi.

Firma pokrywa zawsze, co do zasady 50% kosztow szkolenia. Dofinansowanie moze byé wyzsze
i wynosic:

e 70%, co dotyczy przedsiebiorcow, ktdrzy uzyskali wsparcie w postaci analizy potrzeb rozwojowych
w ramach Dziatania 2.2 PO WER;

e 70%, gdy szkolenie pozwala zdoby¢ kwalifikacje potwierdzone certyfikatem;

= 80%, gdy ustuga rozwojowa kierowana jest do pracownikdow powyzej 50. roku zycia i/lub o niskich
kwalifikacjach, do przedsigbiorstw wysokiego wzrostu lub dziatajgcych w obszarze inteligentnych

specjalizacji wojewodztwa lub Specjalnej Strefie Wigczenia.
2. Gléwne zalozenia kampanii informacyjno — promocyjnej PSF

2.1.Czas trwania kampanii.

Kampania bedzie trwa¢ w terminie 1.09.2017 r. - 31.10.2017 r. Termin rozpoczecia i zakoficzenia
kampanii moze ulec przesunieciu na termin péZniejszy z powodu przediuzajacej sie procedury
przetargowej, przy czym termin zlozenia sprawozdania z realizacji kampanii nie moze by¢

poZnigjszy niz 11.12.2017.

2.2, Gléwne cele kampanii.

» Podstawowym celem kampanii winna by¢ aktywizacja | zachecenie podmiotow MMSP,
posiadajgcych swojg siedzibe, filie lub jednostke organizacyjng na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego, do skorzystania ze wsparcia wramach Podmiotowego Systemu
Finansowania ustug rozwojowych poprzez wskazanie korzysci plynacych z PSF i latwej
dostepnosci srodkéw na refundacje w ramach Systemu.

o Glownym celem informacyjnym kampanii jest wigc poinformowanie przedstawicieli grupy
docelowej, zatrudnionych w MMSP posiadajagcych swojg siedzibe, filie lub jednostke
organizacyjng na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego o uruchomieniu PSF
| wynikajacych z niege korzysciach, w tym przede wszystkim o

o tym, czym jest PSF i mozliwosciach wsparcia, jakie oferuje;
o korzysciach plyngcych z PSF;

o utatwieniach w pozyskiwaniu srodkéw w ramach PSF;

o tym, co nalezy zrobi€, aby uzyskac wsparcie;
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o kontaktach do operatorow oraz miejsc, gdzie mozna uzyskaé wiecej informacji
na temat PSF.

2.3.Grupa docelowa kampanii.

e Kreacyjna grupa docelowa.

Do celow kreacyjnych grupa docelowa zostata zdefiniowana jak ponizej.
« Core target (trzon grupy docelowej):

o wiasciciele mikroprzedsigbiorstw, posiadajgcych swoja siedzibe, filie lub jednostke
organizacyjng na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego;

o wlasciciele oraz kadra zarzadzajgca malych i $rednich przedsiebiorstw posiadajgcych
swojg siedzibg, filie lub jednostke organizacyjng na terenie wojewsdziwa
zachodniopomorskiego.

= Wide target (szercka grupa docelowa):

o wszyscy pracownicy mikro, matych | Srednich przedsiebiorstw {jako osoby majgce
wptyw na decydentow) posiadajgcych swojg siedzibe, filie lub jednostke organizacyjng
na terenie wojewtdztwa zachodniopomorskiego.

¢ Definicje:
o mikroprzedsiebiorstwo - przedsigbiorstwo, ktdre:
= zatrudnia mniej niz 10 pracownikdw oraz
= jego roczny obrét nie przekracza 2 miliondw euro lub catkowity bilans roczny
nie przekracza 2 milionow euro;
o Mmale przedsiebiorstwo — przedsiebiorstwo, ktére:
= zatrudnia mnigj niz 50 pracownikéw oraz
= jego roczny obrot nie przekracza 10 milionéw euro lub catkowity bilans roczny
nie przekracza 10 miliondw euro;

o $rednie przedsigbiorstwo — przedsigbiorstwo, ktére:

= zatrudnia mniej niz 250 pracownikéw oraz
" jego roczny obrot nie przekracza 50 milionéw euro lub catkowity bilans roczny

nie przekracza 43 milionow euro.

¢ Mediowe grupy docelowe.

Mediowe grupy docelowe zostaly opisane przy uzyciu zmiennych, dostepnych w badaniach
audytoriow poszczegélnych mediow. Wszelkie wskazniki mediowe (zasiegi, GRP, czestotliwosci)
muszg byc obliczone dokfadnie w tych grupach docelowych. Rowniez wszelkie analizy mediowe
(np. rankingi czytelnictwa czy stuchalno$ci) musza by¢ obliczone w opisanych ponizej
odpowiednich grupach docelowych.
» Prasowa grupa docelowa (PBC) - osoby spetniajgce ponizej wymienione warunki:
o ((RS: Pracownik najemny/wilasciciel firmy (6 kategorii) = Wiasciciel (nie gospodarstwo
rolne) i ile 0os6b zatrudnia firma = (1 osoba lub 2-10 oséb lub 11-19 osdb lub 20-49
osbb lub 50-89 oséb Ilub 100-249 oséb)), i nowe wojewodztwo (16) =
zachodniopomorskie.
lub
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Klasyfikacje zawodéw PBC (szczegdlowa) = Kierownicy srednich | matych zakiadéw
pracy) i howe wojewddztwo (16) = zachodniopomorskie.
* Radiowa grupa docelowa {Radio Track) - osoby spetniajgce ponizej wymienione warunki:
o dyrektorzy, prezesi, wiasciciele firm (kategoria zawodowa), zachodniopomorskie
lub
o kierownicy MSP (ISCOQ), zachodniopomorskie.
= Internetowa grupa docelowa (Gemius} - oscby spetniajgce ponizej wymienione warunki:
o Wiasciciel przedsigbiorstwa zatrudniajacy pracownikéw;
lub
o Kierownik zakiadu, prezes, dyrektor wyzszego szczebla;
iub
o Kierownik nizszego szczebla.

2.4.Strategia komunikatu.

Zgodnie z opisanymi w punkcie 2.2, celami, giéwne zadania komunikatu to:
e zadanie motywacyjne — polegajace na zmotywowaniu przedsigbiorcow do skorzystania z PSF;

e zadanie informacyjne — polegajgce na wskazaniu, co nalezy zrobi¢, aby skorzystac z PSF.

W tabeli 1. przedstawiono najwazniejsze korzys$ci, wynikajace z PSF dla przedsiebiorcy oraz ich
uwiarygodnienie, kitore majg znalezé sig w komunikacie. Korzysci te winny by¢ podstawowymi
motywatorami, aktywizujacymi przedsiebiorcow do skorzystania z PSF.

Tabela 1.

Consumer benefits — korzysci dla | Reasons to believe — uwiarygodnienie korzy$ci

przedsiebiorcy, wynikajace z PSF

Rzeczywisty | efektywny rozwoj Dzieki mozliwosci skorzystania z szerokiej palety ustug
firmy, utrzymanie i wzmocnienie rozwojowych, znajdujacych sie w bazie BUR i mozliwosci
konkurencyjnosci firmy na rynku doboru ustug rzeczywiscie dopasowanych do potrzeb firmy
Oszczednosd pieniedzy Dzieki refundacjom w wysckosci 50%-80%

Oszczednosé czasu Dzieki operatorom, kiérzy biorg na siebie caly proces

pozyskiwania refundacji

tatwosc w pozyskaniu refundacji Nawet osoby niezorientowane w aplikowaniu o fundusze
unijne moga fatwo uzyskac¢ refundacje na wybrane ustugi
rozwojowe, dzieki wsparciu ze strony operatordw, ktdrzy
zatatwiajg wszystkie formalnosci, niezbedne do uzyskania
refundaciji

2.5.Wytyczne kreacyjne, tonacja reklamy, techniki.

Wykonawca zaprojektuje i przygotuje do emisji oraz wyprodukuje materiaty reklamowe i reklamy
do wszystkich mediéw, zaplanowanych w kampanii PSF | wymienionych w punkcie 3 niniejszego
SOPZ.
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W ofercie Wykonawca przedstawi koncept kreatywny, jasno | zrozumiale opisujacy i ilustrujgcy
pomyst na komunikaty reklamowe. Koncept ma zawiera¢ wstepne projekty materiatow
reklamowych (folder, list e-mailowy oraz zaktadka na portalu www.wup.pl/rpo, po$wiecona PSF)
oraz reklam przeznaczonych do emisji w kazdym z wymienionych w punkcie 3 niniejszego SOPZ
mediow, bedace ilustracjg konceptu. Wykonawca moze zaproponowaé jedynie jeden koncept
kreatywny. Koncept musi byé wewnetrznie spéjny i spelnia¢ wszystkie zatozenia opisane
w punkcie 2. Po dokonaniu wyboru Wykonawey i podpisaniu umowy, Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu  szczegblowe projekty reklam | materialéw reklamowych, bedace
doszczegbtowionymi  propozycjami reklam, bazujagcych na zaproponowanym koncepcie.
Zamawiajgcy bedzie mogt wnies¢ uwagi do projektéw i zazadaé zmian w projektach, ale jedynie
w zakresie, ktory nie bedzie zmieniat konceptu kreatywnego.

Reklama musi wyrdznia¢é sie na tle innych przekazéw, musi byé wyraznie zauwazalna
i zapamigtywana. Musi zatem posiadaé wyroznik, kotwice pamieciows, co$, co spowoduje,
ze bedzie mozna jg zapamigtaé tatwiej niz inne przekazy. Jest to szczegbinie istotne, miedzy
innymi z powodu ograniczonego budzetu mediowego i braku mozliwosci zorganizowania bardzo
intensywnej emisji reklamy. Wyréznikiem moze by¢ charakterystyczny element reklamy, unikalna
technika czy ukiad lub inne czynniki zwigzane z forma reklamy.

Tresc¢ reklamy winna by¢ rowniez tatwa w odbiorze. Przekaz zawiera duzo informacji, wazne jest
wiec, aby warstwa informacyjna byla czytelna i zrozumiata dla odbiorcy.

Wszystkie emisje we wszystkich zaplanowanych mediach muszg charakteryzowaé sie wysoka
spojnoscia formalng. Oznacza to, ze wszystkie emisje muszg zawiera¢ wyraznie widoczne
charakterystyczne elementy wspéine, tak, aby odbiorca nie miat watpliwosci, ze ma kontakt
z emisjg w ramach kampanii PSF.

Reklama musi zawiera¢ glowny slogan, ktory bedzie wystepowat we wszystkich emisjach,
we wszystkich mediach. Gitowna funkcja sloganu jest zwiekszenie spoéjnosci przekazu
we wszystkich nosnikach oraz przekazanie najwazniejszej korzy$ci, wynikajacej z korzystania
z PSF. Jednocze$nie slogan ten winien przyciggaé uwage odbiorcy i powodowaé cheé dalszego
kontaktu z reklama.

W terminie do dwéch tygodni po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi do ostatecznej
akceptacji szczegblowe projekty reklam, folderu i listu e-mailingowego, wynikajace z konceptu

kreatywnego.

2.6.Zakladka na portalu wup.pl/rpo

Wykonawca zaprojektuje i sporzgdzi peing tres¢ zakiadki poswieconej PSF, do zamieszczenia
na portalu wup.pl/rpo. Nalezy pamigtac, ze zaktadka ta bedzie podstawowym nosnikiem informagii
natemat projektu. Wykonawca nie bedzie tworzyt nowej strony, a jego obowigzki zostang
sprowadzone do sporzgdzenia kompletnej tresci merytorycznej. Tresé ta zostanie zamieszczona
przez Zamawiajgcego w dedykowanej zakladce utworzonej przez niego. Ma ona (tresé) zawierac
jasny i klarowny opis projektu, grupe docelowa, benefity wynikajace z niego, informacje, co nalezy
zrobi¢, zeby skorzysta¢ ze wsparcia w ramach PSF. Mozliwosci techniczne strony sa ograniczone
(jest to zwykly artykut, gdzie poza tekstem mozna umieszczac zdjecia czy infografiki). W materiale
do zamieszczenia w zakladce powinny znalez¢ sie elementy graficzne (zdjecia/grafiki/baner)
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wykorzystane w kreacji catego przekazu mediowego. Przykiad takiej zaktadki znajduje sie pod
adresem https:/iwww.wup.pl/rpo/realizuje-projekt/poznaj-zasady-promowania-projektu/.

Dobor mediow

Wykonawca przedstawi w ofercie parametry kampanii, wypetniajgc Formularz nr 7, stanowigcy
zalgcznik do SOPZ, wedlug ponizszych wytycznych mediowych. Wykonawca moze
zaproponowaé tylko jedng wersje media planu. W terminie do dwoch tygodni po podpisaniu
umowy, Wykonawca przedstawi szczegdlowe media plany, zawierajgce precyzyjne informacje,
dotyczgce dat, czasow, miejsc, formatdw i kosztéw emisji oraz wskaznikow kampanii reklamowej,
bedacych kryteriami oceny kampanii, opisanymi w SOPZ, wypetniajac zalgcznik nr 1 do SIWZ -
Media plany kampanii.

Wykonawca wyloniony w drodze niniejszego postepowania zrealizuje zaproponowany media plan
(zakupi powierzchnie i czas reklamowy w odpowiednich mediach, zgodnie z zaproponowanym
w ofercie media planem i wyprodukuje opisane w ofercie materiaty reklamowe). W kampanii

nalezy wykorzysta¢ media opisane ponizej.

3. 1.Internet

Zatozenia do kampanii w internecie:

¢ dobor nportali: portale/strony i/lub fora dyskusyjne o charakterze biznesowym
ilub ekonomicznym ilub finansowym iflub gospodarczym iflub prawnym,

» format reklamy: dowolny (np.: dowolne formy display’'owe, linki $rodtekstowe, wpisy na forach
w imieniu Zamawiajgcego (po konsultacji z Zamawiajgcym, AdWords),

+ reklama winna by¢ geotargetowana na wojewddztwo zachodniopomorskie,

= priorytet mediowy (bedacy jednoczeénie kryterium oceny oferty): liczba wejs¢ w zakladke
na portalu  www.wup.pl/rpo wwyniku kampanii internetowej (czyli poprzez klikniecie
na dowolng forme reklamows, zastosowang w kampanii internetowej), trwajgcych nie krécej
niz 20 sekund, obliczone wedtug narzedzia Google Analitics,

* na emisjg¢ reklam w ramach kampanii w internecie nalezy przeznaczy¢ nie mniej niz 5%
catkowitej wartosci zaméwienia,

» wielkos¢ budzetu, przeznaczonego na emisje w pierwszym miesigcu kampanii, opisanym
w punkcie 2.1., winna wynosi¢ 55-60% catkowitego budzetu, przeznaczonego na kampanie

w Internecie.

3.2.Radio lokalne

Zatozenia do kampanii w radiu;

= dobdr stagjii co najmniej 1 stacja regionalna lub sieciowa spo$rod stacji o najwyzszym
wskazniku stuchalnosci w mediowej radiowej grupie docelowej (na podstawie badan Radio
Track/Millward Brown, ostatnie 12 miesigcy, dostepne w dniu ogtoszenia niniejszego
przetargu, wskaznik: zasieg tygodniowy);

e priorytet mediowy (bedacy jednoczesnie kryterium oceny oferty). zasieg 3+ kampanii
w mediowej radiowej grupie docelowej;

o format: wytgcznie 307

# placing: co najmniej 30% emisji w godzinach 7.00-9.00;
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o

* na emisjg reklam w ramach kampanii radiowej nalezy przeznaczy¢ nie mniej niz 10%
catkowitej wartosci zamdwienia;

« wielkos¢ budzetu, przeznaczonego na emisje w pierwszym miesigcu kampanii, opisanym
w punkcie 2.1., winien wynosi¢ 55-60% catkowitego budzetu, przeznaczonego na kampanie

w radiu.

3.3. Lokalna prasa biznesowa

Zatozenia do kampanii w lokalnej prasie biznesowej:

e dobor tytuidw: co najmnigj jeden regicnalny tytuly o charakterze biznesowym,
o0 jak najwyzszym nakiadzie sprzedanym (na podstawie $rednigj z 3 ostatnich wydan,
potwierdzonej przez ZKDP lub wydawcow);

s priorytet mediowy (bedacy jednoczesnie kryterium oceny oferty): suma nakladéw sprzedanych
wydan, w ktorych umieszczony byt materiat reklamowy Zrédiem danych, dotyczgcych naktadu
sprzedanego winny by¢ dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, a jesli dany tytut nie nalezy
do ZKDP, raporty potwierdzone przez kierownictwo wydawnictwa

e liczba emisji: po co najmnigj 1 emisji w kazdym tytule;

e format: artykut sponsorowany, peina strona;

¢ placing: prawa strona.

3.4. Dzienniki lokalne

Zatozenia do kampanii w dziennikach lokalnych:

* dobdr dziennikéw: co najmniej dwa regionalne dzienniki (lub regionalne mutacje dziennikéw
ogolnopolskich) sposrod dziennikéw badanych przez PBC/Millward Brown, o najwyzszym
wskazniku czytelnictwa CCS w mediowej prasowej grupie docelowe] , ostatnie 12 miesigcy,
dostepne w dniu ogloszenia niniejszego przetargu). Nie jest dopuszczalne planowanie
reklamy w dziennikach o charakterze wylgcznie ogloszeniowym;

e priorytet mediowy (bedacy jednoczesnie kryterium oceny oferty). zasieg 1+ kampanii
w mediowej prasowsj grupie docelowej;

* liczba emisji. co najmniej 6 emisji w kazdym tytule, wytgcznie w poniedziatki iflub w pigtki
(w tym, w pierwszym miesigcu ¢o najmnigj 3 emisje);

» format: ¥z strony;

s placing: dowolne strony redakcyjne, prawe;

* Na kampanig w prasie biznesowej i w dziennikach (p. 3.3 | 3.4) nalezy przeznaczy¢ nie mniej

niz 30% catkowitej wartosci zamoéwienia.

3.5. E-mailing

Zatozenia do kampanii e-mailingowej:

» wykonawca zakupi baze teleadresows, zawierajgcg adresy wiascicieli firm oraz $rednigj
wyzszej kadry zarzadzajacej firm z sektora MMSP, zamieszkalych w wojewodztwie
zachodniopomorskim i przeprowadzi e-mailing do tej bazy dwukrotnie: po raz pierwszy
w pierwszych dwoch tygodniach od dnia rozpoczecia kampani, drugi raz w ostatnich dwéch

tygodniach kampanii.
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» e-mailing bedzie zawierat newsletter, zawierajacy wszelkie informacje, dotyczace PSF oraz
nawiazujacy do kampanii w pozostalych mediach (zgodny z konceptem kreatywnym);
newsletter bedzie przygotowany przez Wykonawce, a jego wstepny projekt przedstawiony
bedzie w ofercie, tytut | goma czes¢ newslettera ma wyraznie zachecad
przedsiebiorce/menadzera do dalszej lektury,

» priorytet mediowy (bedacy jednoczesnie kryterium oceny oferty): sumaryczna liczba
skutecznie dostarczonych e-maili do opisanej powyzej mailingowe] grupy docelowe] w trakcie
obu e-mailingéw; sumaryczna liczba skutecznie dostarczonych e-maili musi wynosié¢

co najmniej 5 000.

3.6.Folder informacyjny

» Wykonawca przedstawi w ofercie wstepny projekt folderu, a po podpisaniu umowy
wyprodukuje go, wedlug ponizszych wytycznych:
o format folderu: A5, 8 stron, papier kredowy, gramatura minimum 150g/m2, szyty,
o naklad: 3 000 egz.
o zawartos¢ folderu. kompletna informacja, dotyczaca PSF, forma spsjna z konceptem
kreatywnym, zawierajgca wszystkie charakterystyczne elementy kampanii wraz z hastem

kampanii.

Raport z realizacji kampanii

Po zakonczeniu kampanii, Wykonawca przesle do Zamawiajgcego sprawozdanie kohcowe
z realizacji kampanii, wedlug formularza, stanowiacego zatgcznik 4 do SOPZ, oraz materiaty
dowodowe, w tym oryginaly ogloszefi z dziennikéw i magazynow, zrzuty ekrandéw kampanii
w Internecie, a takze potwierdzenie wskaznikéw osiggnigtych w kampanii przez instytuty
badawcze i/lub media w terminie nie p&zniej niz do dnia 10.12.2017. Zamawiajacy zaznacza,

Ze przesunigcie niniejszego terminu na pozniejszy nie bedzie mozliwe.
Oznaczenie projektéw graficznych wszystkich dziatari/materiatéw zwigzanych z kampania

Wykonawca ma obowigzek umiejscowienia oznakowania graficznego na wszystkich

dziataniach/materiatach zwiagzanych z kampania zgodnie z:

a) Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020
w zakresie informacji i promocji
http://rpo.wzp.pl/sites/defaultffiles/podrecznika_wnioskodawcy_i_beneficjenta_infopromo_140
616.pdf

b) Karta Wizualizacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewédztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020
http://rpo.wzp.pl/sites/default/files/karta_wizualizacji_rpo_wz_2014-2020_201603.pdf

Wszelkie niezbgdne oznaczenia (logotypy) przekaze Zamawiajacy.
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ROZDZIAL XVIll. FORMULARZE

Uwagal!!!! Wykonawca zobowigzany jest do zlfozenia wylacznie aktualnych na dzien skladania

ofert, oswiadczer i dokumentéw wskazanych w Rozdziale X SIWZ.

FORMULARZ NR 1

Oferta cenowa

FORMULARZ NR 2

Oswiadczenie z art. 25 a ust. 1 Pzp- podstawy wykluczenia

FORMULARZ NR 3

Oswiadczenie z art. 25 a ust. 1 Pzp- warunki udziatu

FORMULARZ NR 4

FORMULARZ NR 5

FORMULARZ NR 6

FORMULARZ NR 7

Oswiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznoéci do tej samej grupy
kapitatowej, o ktorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 23 ustawy Pzp.

Wykaz ustug- skiada wylgcznie Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego,
ktérego oferta uzyska najwieksza liczbe punktéw.

Wykaz osob - sklada wylacznie Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego,
ktorego oferta uzyska najwicksza liczbe punktéw.

Tabela parametrow kampanii

FORMULARZ NR 8

Harmonogram kampanii,

FORMULARZ NR 9
Zatgcznik nr 1

Zatgcznik nr 2

Projekt umowy
Media plany

Sprawozdanie z realizacji kampanii

Niniejsza SIWZ zostala przedlozona przez Komisje Przetargowa do zatwierdzenia Kierownikowi

Zamawiajgcego:

Skiad i funkcja ostb w Komisji

Przetargowej

Imie i Nazwisko Podpis

Przewodniczacy Komisji Marta Bujko-Gryczynska i?ﬁu{z 5/&@7«4

Sekretarz Komisiji

[ f
varzena Karetske | rsthol e

Z-ca Sekretarza Komisji Marcin Bialowgs | s A TV
Cztonek Komisji Monika Kulikowska ‘M&om g
Cztonek Komisiji Rafat Korsak =000 | ceeeererer e e
Cztonek Komisji Wojciech Krycki | <o,
Czionek Komisiji Rafat Rosinski = ] rereereerrnieiiiiie e
DZatwierdzam:
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(pieczeé Wykonawcy)

OFERTA CENOWA

Formularz nr 1 do SIWZ

REGON.. ...t eeee e are NENIP et
Nr konta bankowego:

[ =1 L= T o T TR 01 2= (U T
== SRR

w odpowiedzi na ogloszenie o wszczeciu postepowania prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci zaméwienia mniejszej od kwot okre$lonych w przepisach wydanych
na podstawie art. 11 ust. 8 pn.: Ustuga przygotowania i przeprowadzenia regionalnej kampanii
informacyjno - promocyjnej Podmiotowego Systemu Finansowania ustug rozwojowych (PSF),
na Pomorzu Zachodnim wspieranego w ramach Dzialania 6.1 Usfugi rozwojowe skierowane
do przedsigbiorcéw i pracownikéw przedsiebiorstw na podstawie systemu popytowego RPO

WZ 2014-2020.

1. Oferuj¢ wykonanie zamoéwienia, zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia i na warunkach

platnosci okreslonych w SIWZ za taczna cene umowng brutto: .................................... zt,
OFEROWANA t ACZNA CENA UMOWNA BRUTTQO OBLICZONA ZOSTALA
W NASTEPUJACY SPOSOB:
Cena brutto
Lp. Nazwa (w PLN)
1. taczne koszty brutto konceptu, w tym:
11 Przygotowanie konceptu kreatywnego kampanii wraz z przeniesieniem
) autorskich praw majatkowych, zgodnie z wymogami opisanymiw SOPZ |
SUMA1| .......ccew.
Kampania prasowa
2 Ltaczne koszty brutto przygotowania i emisji kampanii prasowej (produkciji wraz
Z przekazaniem praw autorskich oraz emisji reklamy), w tym:
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Opracowanie  projektéw  (layoutow) reklam prasowych oraz
przygotowanie ich do druku wraz z przeniesieniem autorskich praw
majgtkowych, zgodnie z wymogami opisanymiw SOPZ | ...

2.2

Zaplanowanie emisji oraz zakup w celu emisji powierzchni reklamowe;j
w prasie zgodnie z wymogami opisanymiwSOPZ | ..iieeieeess

SUMA2 | ..............

Kampania internetowa
taczne koszty brutto przygotowania i emisji kampanii internetowej (produkcji wraz

z przekazaniem praw autorskich oraz emisji reklamy), w tym:

3.1

Opracowanie projektéw i przygotowanie do emisji reklam internetowych
wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych, zgodnie
zwymogamiopisanymiwSOPZ | e

3.2

Zaplanowanie emisji oraz zakup w celu emisji, powierzchni reklamowej
w Internecie, zgodnie z wymogami opisanymiwSOPZ | ...eeeeeese

SUMA3 | .....cccoevim

Kampania radiowa
taczne koszty brutto przygotowania i emisji kampanii radiowej (produkcji wraz
z przekazaniem praw autorskich oraz emisji reklamy), w tym:

4.1

Opracowanie scenariusza, przygotowanie do emisji i produkcja reklam
internetowych wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych,
zgodnie z wymogami opisanymiw SOPZ b e

4,2

Zaplanowanie emisji oraz zakup w celu emisji, czasu reklamowego
w radiu, zgodnie z wymogami opisanymiwSOPZ | ..

SUMA4 | ..............

Folder informacyjny
Laczne koszty brutto przygotowania i produkcji folderu informacyjnego wraz

z przekazaniem praw autorskich, w tym:

5.1

Opracowanie projektu folderu informacyjnego wraz z przeniesieniem
autorskich praw majgtkowych, zgodnie z wymogami opisanymi w SOPZ T TTr

5.2

Druk folderu informacyjnego zgodnie z wymogami opisanymi
wSOPZ e

SUMAS | ..............

Zaktadka internetowa
Laczne koszty brutto przygotowania i wykonania zakladki internetowej wraz

z przekazaniem praw autorskich, w tym:

6.1

Opracowanie projektu zakiadki internetowej wraz z przeniesieniem
autorskich praw majgtkowych, zgodnie z wymogami opisanymiw SOPZ | ..............

6.2

Wykonanie treéci zaktadki internetowej zgodnie z wymogami opisanymi
wSOPZ ] reeseanen

SUMAB | ..............

E-mailing
taczne koszty brutto zaprojektowania, wykonania i wysyfki listu e-mailingowego
oraz zakupu bazy teleadresowej w tym:

7.1

Opracowanie projektu listu e-mailingowego oraz jego wykonanie wraz
Z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych, zgodnie z wymogami
opisanymi w SOPZ, zgodnie z wymogami opisanymiwSOPZ | ..............

7.2

Zakup bazy teleadresowsej lub prawa do dwukrotnej wysylki listu
e-mailingowego dotejbazy e

7.3

Wykonanie dwukrotnej wysytki  listu  e-mailingowego do oséb
znajdujgcych sie w zakupionej bazie teleadresowej zgodnie z wymogami
opisanymiwSOPZ e

SUMA7 | ............

LACZNA WARTOSC OFERTY BRUTTO (SUMY OD NR 1 DO 7) |




e

10.

Oswiadczam(y), ze przedmiot zamoéwienia zrealizuiemy w zakresie i terminie wskazanym
w opisie przedmiotu zaméwienia.

Oswiadczam(y), ze jesteSmy zwigzani niniejszg ofertg przez okres 30 dni od uptywu terminu
sktadania ofert.

Oswiadczamy, ze zapoznali$my sig z trescig Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia
{ nie wnosimy do niej zasirzezeri oraz przyjmujemy warunki w niej zawarte.

Oswiadczamy, ze zawarty w Specyfikaciji Istotnych Warunkéw Zaméwienia projekt umowy zostat
przez nas zaakceptowany i zobowigzujemy sie w przypadku wyboru naszej oferty do zawarcia na
wyzej wymienionych warunkach w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.
Oséwiadczamy, iz niniejsza oferta jest zgodna z warunkami i trescia SIWZ.

Oswiadczamy, Ze uzyskalidmy wszelkie informacje niezbedne do prawidtowego przygotowania
i Zlozenia niniejszej oferty.

Oswiadczamy, ze w przypadku przyznania nam zaméwienia, nie odstgpimy od jego realizacji
w przypadku speinienia przez zamawiajgcego warunkéw umowy.

Oswiadczamy, ze wskazany w Formularzu nr 2 pkt. 3 podwykonawca, Zrealizuje zamdwienie
W NASIEPUJACYM ZAKIESIE. .. .......coiii it e et e e e e oo e
UWAGA: Niniejsze o$wiadczenie sktada wykonawca tylko w sytuacji wystapienia ninigjszych
przestanek. W sytuacii raku ich wystapienia nie nalezy wypetnia¢ wskazanego miejsca.
Oswiadczamy, 2e oferta nie zawiera/ zawiera (whasciwe podkreslic) informacji stanowiacych
tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurengji.

Informacje takie zawarte sg w nastepujacych dokumentach (wraz z zataczeniem pisemnego

uzasadnienia odnosnie charakteru zastrzezonych w niej informacii — Rozdziat X pkt. 17 SIWZ):

Oferte skladamy na ................ kolejno ponumerowanych stronach.

Na oferte zgodnie z Rozdziatem | pkt 1.1 skladaja sie :
= ) S

{podpis(y) os6b uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)
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WUP XVA.322.39.MKar.2017 Formularz nr 2 do SIWZ

{pieczet Wykonawcy)

Oswiadczenie Wykonawcy

skladane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamoéwien publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),

DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego pn. ,Usluga przygotowania
i przeprowadzenia regionalnej kampanii informacyjno — promocyjnej Podmiotowege Systemu
Finansowania ustug rozwojowych (PSF), na Pomeorzu Zachodnim wspieranege w ramach Dziatania
6.1 Ustugi rozwojowe skierowane do przedsiebiorcow i pracownikdw przedsiebiorstw na podstawie
systemu popytowego RPO WZ 2014-2020".

” o$wiadczam, co nastepuje:

1. OSWIADCZENIA DOTYCZACE WYKONAWCY:

1. Oswiadczam, 2ze nie podlegam wykluczeniu z postgpowania na podstawie
art. 24 ust 1 pkt 12-22 ustawy Pzp.

2. Oswiadczam, ze brak jest podstaw do wykluczenia mnie z postepowania na podstawie art. 24
ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp.

............................ B« [
(miejscowosc, data) Podpis Wykonawey
{podpisy os6b uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

Oswiadczam, ze zachodzg w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie
art. ............. ustawy Pzp (podaé majgcg zastosowanie podstawe wykiticzenia sposréd wymienionych
w art. 24 ust. 1 pkt 13-14, 16-20 lub art. 24 ust. 5 pkt. 1 ustawy Pzp). Jednoczesnie odwiadczam,
ze w zwigzku z ww. okolicznoscig, na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp podjglem nastepujgce

srodki naprawcze !

............................ AN e
{migjscowosé, data) Podpis Wykonawcy
{podpisy os6b uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

1
UWAGA: Niniejsze oSwiadczenie sklada Wykonawca, tylko w sytuacji wystgpienia niniejszych przesianek. W sytuacji braku
ich wystapienia nie nalezy wypetnia¢ wskazanego migjsca.

Strona1z 2



2. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODMIOTU/ OW, NA KTOREGO! YCH ZASOBY POWOLUJE
SIE WYKONAWCA:

Oswiadczam, ze nastgpujacy/e podmiotly, na kidrego/ych zasoby powofuje sie w ninigjszym
PO B DOWANIL, . i e e
fpoda¢ petng nazweffirme, adres, a takZze w zaleznodci od podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG) nie

podlegaljg wykluczeniu z postepowania o udzielenie zaméwienia®.

............................ LdAdn.
(misjscowosé, data) Podpis Wykonawcy
{podpisy oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

3. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODWYKONAWCY NIEBEDACEGO PODMIOTEM, NA
KTOREGO ZASOBY POWOLUJE SIE WYKONAWCA:

Oswiadczam, Zze nastgpujgcy/e podmiotly, bedacy/e podwykonawca/ami: ..........................
............................................................... (podac peina nazweffirme, adres, a lakze w zaleznosci

od podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG), nie podlegal/a wykluczeniu z postepowania o udzielenie
zaméwienia®.

............................ I+ | R,
(miejscowosé, data) Podpis Wykonawcy
{podpisy osob uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

4. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych os$wiadczeniach sg aktualne
i zgodne z prawdg oraz zostaly przedstawione z peing $wiadomoscia konsekwencji wprowadzenia

zamawiajgcego w blad przy przedstawianiu informacji.

(miejscowosé, data) Podpis Wykonawcey
(podpisy os6b uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

UWAGA: Niniejsze odwiadczenie skiada Wykonaweca, tylko w sytuacji wystapienia ninigjszych przestanek.
W sytuacji braku ich wystapienia nie nalezy wypetnia¢ wskazanego miejsca.

UWAGA: Niniejsze oéwiadczenie sklada Wykonawea, tylke w syiuacjii wystapienia ninigjszych przestanek.
W sytuacii braku ich wystapienia nie nalezy wypeinia¢ wskazanego migjsca.

Strona 2z 2
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(pieczec Wykonawcy)
Oswiadczenie Wykonawcy

skiadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),

DOTYCZACE SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Na potrzeby postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego pn. Usfuga przygotowania
i przeprowadzenia regionalnej kampanii informacyjno — promocyjnej Podmiotowego Systemu
Finansowania ustug rozwojowych (PSF), na Pomorzu Zachodnim wspieranego w ramach Dziatania
6.1 Ustugi rozwojowe skierowane do przedsiebiorcow i pracownikow przedsigbiorstw na podstawie
systemu popytowego RPO WZ 2014-2020, oSwiadczam, ¢o nastepuje:

1. INFORMACJA DOTYCZACA WYKONAWCY:

Oswiadczam, ze spefniam warunki udziatu w postepowaniu okreslone przez zamawiajacego
w Rozdziale IV pkt 1 ppkt 2) SIWZ.

(miejscowosé, data) Podpis Wykonawcy
(podpisy osob uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)
2. INFORMACJA W ZWIAZKU Z POLEGANIEM NA ZASOBACH INNYCH PODMIOTOW:
Oswiadczam, ze w celu wykazania spetniania warunkéw udzialu w postepowaniu, okreslonych przez
Zamawiajacego w Rozdziale IV pkt 1 ppkt 2} 1. lub ppkt 2) 2. (wskazaé wlasciwe) polegam na

zasobach nastepujacegofych podmiotu/ow’:

(wskazaé podmioty W nastepujacym  zakresie: ...,

(okresli¢ odpowiedni zakres dla wskazanego podmiotu- dot. Rozdziatu IV pkt 1 ppkt 2) 1. - wykazu usfug }

! UWAGA: Niniejsze oswiadczenie skfada Wykonawca, tylko w sytuacji wystapienia niniejszych przestanek,
W sytuacji braku ich wystgpienia nie nalezy wypetniac¢ wskazanego miejsca.

Strona1z2
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(wskazaé podmiot) W nhastepujgcym  zakresie:

(ckreslic odpowiedni zakres dla wskazanege pedmiotu - dot. Rozdziatu IV pkt 1 ppkt 2) 2. - wykazu 0s6b )

{miejscowose, data) Podpis Wykonawcy
(podpisy os6b uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

3. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych oéwiadczeniach sa aktualne
i zgodne z prawdg oraz zostaly przedstawione z peing $wiadomoscig konsekwencji wprowadzenia

zamawiajacego w bigd przy przedstawianiu informacji.

{miejscowose, data) Podpis Wykonawcy
{podpisy oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

Strona 2z 2
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WUP.XVA.322.39.MKar.2017 Formularz nr 4 do SIWZ
(pieczet Wykonawcy)

Oswiadczenie Wykonawcy

skiadane na podstawie art. 24 ust. 11 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamowien publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),
1. DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA- art. 24 ust. 1 pkt. 23
ustawy Pzp

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego pn. ,,Ustuga przygotowania
i przeprowadzenia regionalne] kampanii informacyjno — promocyjnej Podmiotowego Systemu
Finansowania ustug rozwojowych (PSF), na Pomorzu Zachodnim wspieranego w ramach Dziatania
6.1 Ustugi rozwojowe skierowane do przedsigbiorcow i pracownikéw przedsiebiorstw na podstawie
systemu popytowego RPO WZ 2014-2020" oswiadczam, co nastepuje:

Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy
Pzp, ti. w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochroni konkurencji i konsumentéw

(Dz. U. 22015, poz. 184 z p6z. zm.)

(miejscowosé, data) Podpis Wykonawcy
{podpisy osdb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

Oswiadczam, ze zachodzg w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie
art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp i nalezymy do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2015 poz. 184 ze zm.}, co
podmioty wymienione ponizej, ktore ztozyly oferte w tym postepowaniu:

L.p. | Nazwa podmiotu Adres podmiotu

UWAGA

Wykonawca nie ma obowiazku skiada¢ pethego wykazu podmiotow w zakresie tzw. grupy kapitalowej
o ktorej mowy powyzej. Nalezy wypelnic wiw wykaz tylko witedy, gdy odrebna oferte ziozyt
samodzielnie lub wspélnie z innymi Wykonawcami podmiot nalezgcy do tej samej grupy kapitatowe;j,
co Wykonawca skiadajgey ta oferte.

Strona 1z 2
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Jednoczesnie przedkiadam dowody, ze powigzania z innym Wykonawcg nie prowadzg do zaktocenia
konkurenciji w postepowaniu © udzielenie ZaMOWIETIA ...... ..o e

{miejscowosd, data) Podpis Wykonawcy
{podpisy oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

2. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych o$wiadczeniu sg aktualne
i zgodne z prawdg oraz zostaly przedstawione z peing $wiadomoscig konsekwencji wprowadzenia

zamawiajgcego w bfgd przy przedstawianiu informagiji.

{miejscowos$c, data) Podpis Wykonawcy
(podpisy oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)

UWAGA
Zgodnie z art. 24 ust. 11 ustawy Pzp, Wykonawca, w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie

internetowe] Zamawiajacego (tj. https:/fwww.wup.pl/pl/urzad/zamowienia/zamowienia-publiczne/
z zakladce przedmiotowego postepowania) informacji z otwarcia ofert, o ktérej mowa art. 86 ust. 5
ustawy Pzp, przekazuje Zamawiajacemu przedmiotowe odwiadczenie o przynaleznosci lub braku
przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej, o ktdrej mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 23 ustawy Pzp.

Strona 2z 2
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Eﬂ?gggjzsii e ,}5 Pomorze Wojewodzki Urzad Pracy Unia Europejska
Program Regionalny \#" Zachodnie w Szczecinie Europejski Fundusz Spoteczny

WUP.XVA.322.39.MKar.2017

(pieczec Wykonawcy)

Tabela parametréow kampanii

WskaZniki muszg by¢ obliczone doktadnie wedfug wskazari opisanych w SOFPZ

Formularz nr 7 do SIWZ

Dzienniki

Zasleg kampanii 1+ (fgczny dia obu efapow) (% grupy docelowej
Z dokiadnodcig do pierwszego miejsca po przecinkii)

Wybrane tytuly | planowana liczba emisji w kazdym tytule

Tytut

Liczba emisji

Magazyny

Suma wszystkich nakfadow sprzedanych wydart z reklamg

Wybrane tytuly i planowana liczba emisfi w kazdym tytule

Tytut

Liczba emisji

Radio

Zasieg kampanii 3+ (faczny dfa obu etapow) (% grupy docelowe)
Z dokfadnoscig do pierwszego migjsca po przecinku)

Stacje radiowe 1 planowana liczba emisji w kazdej stacji

Nazwa stacji

Liczba emisji




Liczba wejs¢ w zakfadke na portalu www.wup.pl/rpo trwajgcych diuzej niz
20 sekund, spowodowanych kampanig internetowg

Portale planowane do emisji reklamy internetowej

Internet Nazwa portalu

Liczba deklarowanych maili dostarczonych w plerwszym miesigeu kampanif

E-mailing
Liczba deklfarowanych maili dostarczonych w drugim miesigeu kampanii

(podpis(y) 0séb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)




Fundusze "
Europejskie . ;;‘ Pomorze
Program Hegionalny w  Zachodnie

WUP.XVA.322.39.MKar.2017

{pieczgé Wykonawcy)

Wojewddzki Urzad Pracy Unia Europejska
w Szczecinie Europejski Fundusz Spoteczny

Formularz nr 8 do SIWZ

Harmonogram kampanii

Kolejne tygodnie (daty poniedziatkéw)

Radio

W ponizsze kratki nalezy wpisaé konkretne daty poszczegélnych etapéw

Przedstawienie do akceptacji
szczego6lowego media planu kampanii
radiowej

Akceptacja media planu

Przedstawienie do akceptacji ostatecznej
wersji scenariusza reklamy radiowej

Akceptacja scenariusza

Produkcja reklamy radiowej

Emisja reklam radiowych

Prasa - Dzienniki

Przedstawienie do akceptacji
szczegblowego media planu kampanii
prasowej

Akceptacja media planu

Przedstawienie do akceptacji ostatecznych
projektow reklam prasowych

Akceptacja projektow

Emisja reklam prasowych




Prasa ~ Magazyny

Przedstawienie do akceptacji
szczegoblowego media planu kampanii
w magazynach

Akceptacja media planu

Przedstawienie do akceptacji
ostatecznych projektow reklam
w magazynach

Akceptacja projektow

Emisja reklam w magazynach

Internet

Przedstawienie do akceptacji
szczegdlowego media planu kampanii
internetowej

Akceptacja media planu

Przedstawienie do akceptacji ostatecznych
projektdw reklam internetowych

Akceptacja projektéw

Emisja reklam internetowych

Folder

Przedstawienie do akceptacji ostatecznego
projektu folderu

Akceptacja projektu

Produkcja folderu

Dostarczenie folderu do siedziby WUP

Zakladka na stronie waw

Przedstawienie do akcaptacji ostatecznego
projektu zaktadki

Akceptacja projektu

Wykonanie zaktadki




Fundusze -
Europejskie + Fomorze

- Wojewddzki Urzad Pracy Unia Europejska
Program Regionany \{‘a Zachodnie f'.,-.\";fr,“} w Szrzecinie Europejski Fundusz Spoteczny

Formularz nr 9 do SIWZ

PROJEKT UMOWY
Umowa nr WUP/......... 12047
zawartaw dniu ....... ... 2017 r.
dotyczy postepowania WUP.XVA.322.39.MKar.2017

pomiedzy:
Wojewddztwem Zachodniopomorskim - Wojewodzkim Urzedem Pracy w Szczecinie,
ul. A. Mickiewicza 41, 70-383 Szczecin,
reprezentowanym przez.

zwanym dalej ,,Wykonawca” o nastepujgcej tresci

Umowa zostata zawarta w wyniku przeprowadzonego postepowania o udzielenie zamoéwienia
publicznego w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z art. 39 i nast. ustawy z dnia 29 stycznia
2004 r. - Prawo zaméwienn publicznych (t. j. Dz. U. 2015 r. poz. 2164), Zwanej
w dalszej czesci Umowy ,,Ustawa”

§1
1. Zamawiajacy zamawia, a Woykonawca przyjmuje do wykonania: przygotowanie

i przeprowadzenie regionalnej kampanii informacyjno ~ promocyjnej Podmiotowego

Systemu Finansowania usfug rozwojowych (PSF) na Pomorzu Zachodnim wspieranego

w ramach Dziatania 6.1 Ustugi rozwojowe skierowane do przedsiebiorcéw | pracownikéw

przedsigbiorstw na podstawie systemu popytowego RPO WZ 2014-2020, zwane w dalszej

czgsci Umowy ,,Przedmiotem Zamoéwienia” w zakresie okreslonym w Szczegétowym opisie
przedmiotu zamowienia, stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Umowy oraz w Ofercie cenowej wraz

z zatgcznikami wykonawcy, stanowigcej Zalgcznik nr 2 do Umowy.

2. W ramach Przedmiotu Zamoéwienia, o ktérym mowa w ust. 1, Wykonawca zobowigzuje sie na

rzecz Zamawiajgcego wykona¢ nastepujace czynnosci, w terminie do 11 grudnia 2017 r.:

1) przygotuje regionalng kampanig informacyjno-promocyjng i uzyska jej ostateczng akceptacje
przez Zamawiajgcego, w terminie od dnia podpisania Umowy do 29 sierpnia 2017 r.,

2) zrealizuje regionalng kampanie informacyjno-promocyjng Podmiotowego  Systemu
Finansowania ustug rozwojowych (PSF) na Pomorzu Zachodnim wspieranego w ramach
Dziatania 6.1 Ustugi rozwojowe skierowane do przedsigbiorcow i pracownikow
przedsigbiorstw na podstawie systemu popytowege RPO WZ 2014-2020 w terminie



od 1 wrzesnia 2017 r. do 31 pazdziernika 2017 r., zwang w dalszej czesci Umowy
»Kampania”;
3) Przedstawi sprawozdanie korcowe w nieprzekraczalnym terminie do 11 grudnia 2017 r.,

zgodnie z Zalacznikiem nr 3 do ninigjszej Umowy,

§2
Wykonawca zobowigzuje sie do prawidlowego wykonania wszelkich czynnosci zwigzanych
z realizacjg Przedmiotu Zamodwienia, zgodnie z postanowieniami Umowy i Szczegbtowym
opisem przedmiotu zamdwienia.
Wykonawca zobowigzuje sie do niezwlocznego informowania Zamawiajgcego o trudnosciach
w realizacji Przedmiotu Zamowienia, w szczegdlnoéci o zamiarze zaprzestania jego realizacji.
Wykonawca zapewni niezbedny personel i narzedzia do wlasciwego i terminowego wykonania
Umowy.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ za nadzér nad zatrudnionym personelem oraz
dopetnienie wszelkich prawnych zobowigzan zwigzanych z zatrudnieniem personelu.

§3
Wykonawca  zobowiazuje  sie  wykona¢  Przedmiot Zaméwienia w  terminie
do dnia 11 grudnia 2017 r. z uwzglednieniem terminéw realizacji jego poszczegdinych etapow,
o ktérych mowa w § 1 ust. 2. Umowy.
Poszczegélne etapy kampanii zgodnie z harmonogramem realizacji Przedmiotu Zaméwienia,
stanowigcym integralna czesé Oferty cenowej, bedacej Zatacznikiem nr 2 do Umowy.

§4
Wykonawca zobowigzuje sie¢ do przedstawienia do ostatecznej akceptacji szczegotowych
projektow reklam, folderu i listu e-mailingowego, wynikajacych z konceptu kreatywnego,

w terminie do 14 dni od daty podpisania Umowy.

Wykonawca zobowigzuje sie do przedstawienia szczegdélowych media planéw, zawierajacych
precyzyjne informacje, dotyczace dat, czaséw, miejsc, formatéw i kosztéw emisji oraz
wskaznikow kampanii reklamowej, bedacych kryteriami oceny kampanii, opisanymi w SOPZ,
zgodnie z Zaigcznikiem nr 3 do Umowy — Media plany kampanii.

Zamawiajgcy bedzie moégt wnies¢ uwagi do projektéw w terminie 3 dni i zazada¢ zmian
w projektach, ale jedynie w zakresie, ktéry nie bedzie zmieniat konceptu kreatywnego.
Wykonawca ma obowigzek ich uwzglednienia | dostarczenia Zamawiajgcemu poprawionych

projektow, w terminie 3 dni od dnia otrzymania uwag.

Wykonawca zobowigzuje sie przekazac¢ wraz ze sprawozdaniem z realizacji kampanii wszystkie
projekt graficzny folderu informacyjnego, na nosniku danych typu flash, w rozszerzeniu/ach
pozwalajgcym na jego pdzniejsza modyfikacje, przez ktére Zamawiajgcy rozumie rozszerzenia
wygenerowane w ramach pakietu Adobe i/lub Corel i/lub inne o podobnej funkcjonalnosci.



Projekt graficzny powinien przewidywa¢ wszystkie elementy niezbedne do przekazania
do druku (spady, kolorystyka, format),

Wykonawca zobowigzuje sie przekazaé folder informacyjny w formacie PDF, spotfy reklamy
radiowej w formacie mp3/wav.

Po zrealizowaniu Kampanii Wykonawca zobowigzuje sie przedstawi¢ sprawozdanie korcowe

w terminie okreslonym w § 1 ust. 2 pkt 3) Umowy wraz z materiatami dowodowymi, w tym

oryginatami ogloszed z dziennikéw i magazyndw, zrzutami ekranéw kampanii w Internecie

z kazdej strony, na ktérej bedzie prowadzona, w liczbie co najmniej 3 z roznych okreséw

trwania, tj. 1 wrzesnia, 1 pazdziernika, 31 pazdziernika, a takze potwierdzeniami wskaznikow

osiggnigtych w kampanii przez instytuty badawcze i/lub media.

Zamawiajacy, w terminie 3 dni od przedstawienia sprawozdania koricowego, dokonuje jego

odbioru, przy czym Kampania uznana za wykonang zgodnie z Umowg zostanie dopiero z chwilg

stwierdzenia przez Zamawiajgcego prawidiowosci jej wykonania w protokole odbioru ustugi,

0 ktérym mowa w § 4 ust. 8 Umowy.

Zamawiajgcy zaakceptuje lub zwréci z uwagami sprawozdanie, o ktérym mowa w § 1 ust. 2 pkt 3

Umowy w terminie, o kitérym mowa §1 ust. 2 pkt 3). W przypadku zgloszenia przez

Zamawiajgcego uwag Wykonawca ma obowigzek ich uwzglednienia i dostarczenia

Zamawiajgcemu poprawionego sprawozdania, w terminie 3 dni od dnia otrzymania uwag.

Dopuszcza sig dwukrotng procedure zglaszania uwag przez Zamawiajgcego i przesylania

poprawionych wersji przez Wykonawce. Po jej wyczerpaniu ponowne przekazanie sprawozdania,

zawierajgcego nieprawidlowosci, bedzie uznane za niewywigzanie sig z postanowien niniejszej

Umowy.

Z odbioru Przedmiotu Zamoéwienia, Zamawiajacy sporzadzi protokdt odbioru uslugi, kiory

powinien zawiera¢ w szczegdlnosci:

1} date odbioru Przedmiotu Zaméwienia,

2) oceng prawidtowosci wykonania Kampanii oraz jej zgodnosci z postanowieniami Umowy,

3) wskazanie wad lub ich braku w wykonanym Przedmiocie Zamodwlenia,

4) w przypadku stwierdzenia wad oraz ich nienaprawienia na wiasny koszt we wskazanym
terminie — zastosowanie znajdg zapisy okreélone w § 7 ust. 1 Umowy.

Protokét odbioru zostanie przez Zamawiajgcego przekazany Wykonawcy celem Zapoznania sie

przez niego z jego trescig.

Podpisany przez Zamawiajacego protokét odbioru stanowi postawe do wystawienia faktury VAT

Do realizacji Umowy przewiduje sie nastgpujace osoby:

a. Ze strony Zamawiajgcego: Pan-Pani .............cccouveeeoiii .

b.  Ze strony Wykonawcy: Pan-Pani .................cccccooooooiiiiil, .



1)

2)

3)

4)

§5
Zamawiajacy zobowigzuje sie do zaptaty na rzecz Wykonawcy za prawidiowo wykonany
Przedmiot Zaméwienia, o ktorym mowa w § 1 Umowy, wynagrodzenie w kwocie netto
.................................. zt, co stanowi .......ccccevivceceeciiieeceeieene... 2zt brutto (stownie:

Zapiata za wykonanie Przedmiotu Zamdéwienia zostanie dokonana na podstawie potwierdzenia
wykonania ustugi, zgodnie z § 4 ust. 7 Umowy, w oparciu o poprawnie wystawiong fakture VAT
w terminie 14 dni od dnia jej otrzymania.

Za dzien zaptaty uznaje sie date obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajgcego.

Numer Identyfikacji Podatkowej Zamawiajacego: 851-26-80-829.

Kwota okreslona w § 5 ust. 1 Umowy stanowi peine wynagrodzenie Wykonawcy z tytulu
wykonania Przedmiotu Zaméwienia oraz za przeniesienie przez Wykonawee na rzecz
Zamawiajgcego majatkowych praw autorskich na wszystkich polach eksploatacji, o ktérych
mowa w § 10 Umowy.,

§6
Wykonawca wnosi zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy w wysokosci 10% wynagrodzenia
wskazanego w § 5 ust. 1 UMowy, tj. veveieeeeeeeriecncnneeren 2. Zabezpieczenie wnoszone jest w formie

Whiesione przez Wykonawce zabezpieczenie jest przeznaczone na pokrycie roszczen z tytulu
niewykonania Iub nienalezytego wykonania Umowy.

Zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy zostanie zwrécone {zwolnione) w terminie 30 dni
od dnia wykonania zaméwienia i uznania przez Zamawiajacego za nalezycie wykonane.
Zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy zwrdci wraz
z odsetkami wynikajacymi z Umowy rachunku bankowego, na ktorym bedzie ono przechowywane,
pomniejszone o koszty prowadzenia tego rachunku oraz prowizji bankowej za przelew pieniedzy
na rachunek bankowy Wykonawcy.

§7
1. Zamawiajacy naliczy Wykonawcy kare umowsa w przypadku:

1) opdznienia Wykonawecy w  wykonaniu poszczegdinych czesci Zadania,
stosunku do termindw, o ktérych mowa w § 1 ust. 2 oraz w Harmonogramie kampanii), ktéry
stanowi zatgcznik nr 2 do niniejszej Umowy w - w wysokosci 0,2% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 5 ust. 1, za kazdy dzier opéznienia Iub zwloki;

2) niezrealizowania ktéregokolwiek z zagwarantowanych w ofercie przez Wykonawce
liczbowych wskaznikéw kampanii, bedacych kryteriami oceny przy wyborze Wykonawcy,
czyli liczby wejé¢ na podstroje, trwajacych diuzej niz 20 sekund, zasiegu 1% kampanii
w dziennikach, liczby sprzedanych egzemplarzy magazynéw biznesowych/ekonomicznych
zreklama Zamawiajacego, zasiegu 3+ kampanii w radiu, liczby skutecznie wyslanych
e-maili (przy zachowaniu dopuszczalnej tolerancji 5% wartosci danego wskaznika)
- zgodnie z Tabelg parametrow kampanii, stanowigcej zalgcznik nr 2 do Umowy -



wwysokosci 0,5% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 5 ust. 1, za kazdy
niezrealizowany procent wartosci danego wskaznika; na przyktad, gdy w ofercie
Wykonawca zagwarantowat zasieg kampanii w dziennikach réwny 60%, a osiggnat 57%,
kara nie jest naliczana (tolerancja wynosi 5% wartosci wskaznika, czyli w tym przypadku
5%*60=3%), jesli natomiast osiggnal zasigg rowny 55%, co oznacza, ze wykonat swoje
zobowigzanie w 92%, w zwiazku z tym naliczana jest kara z tytulu niezrealizowania
wskaznika o 3% (tyle brakuje do dopuszczalnego 95% wykonania zobowigzania); w tej
sytuacji kara umowna wynosi 3*0,5% = 1,5% warto&ci wynagrodzenia brutto wskazanego w
§ 5 ust. 1 wartosci zaokraglane sg na kazdym etapie obliczern do drugiego miejsca po
przecinku;

3) innego niz wskazany w punkcie 1 przypadku nienalezytego wykonania Umowy przez
Wykonawce, czyli migdzy innymi niezgodnego z oferta — w wysokosci 3% wynagrodzenia
brutto, o ktérym mowa w § 5 ust. 1, za kazdy stwierdzony przypadek nienalezytego
wykonania Umowy; jako nienalezyte wykonanie Umowy rozumie sie tu przede wszystkim
wszelkie zmiany czaséw i miejsc emisji w stosunku do media planu oraz zmiany sktadu
osobowego w stosunku do wykazu oséb, nie wynikajace z sily wyzszej, ktére nie byly
wczesniej uzgadniane z Zamawiajacym.

4) odstgpienia od Umowy, a takze jej wypowiedzenia Iub rozwigzania z przyczyn lezacych
po stronie Wykonawcy, w wysokoséci 20% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 5 ust. 1.

Naliczona kara umowna moze zostaé przez Zamawiajgcego potracona z przypadajacego do Zaplaty
na rzecz Wykonawcy wynagrodzenia, o ktérym mowa § 5 ust. 1 Umowy, na co Wykonawca
ninigjszym wyraza nieodwoialng zgode.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do dochodzenia odszkodowania przewyzszajacego wysokose
zastrzezonych kar umownych na zasadach ogéinych w przypadku, gdy wielkoéé szkody przekracza
kwote zastrzezonej kwoty umownej.

Jesli na rynku zaistniejg zmiany niemozliwe do przewidzenia na etapie tworzenia oferty lub media
plandw (np. w wyniku dziatania sity wyzszej, likwidacja medium, niemozliwe do przewidzenia
gwattowne zmiany na rynku mediowym) Wykonawca nie bedzie obcigzony karg umowng, jednak
jest zobowigzany do przedstawienia innego rozwigzania, ktore jesli to bedzie mozliwe, pozwoli na
osiggnigcie zaplanowanych wczesniej parametréw w zaplanowanych wczesniej terminach.

§8
Zamawiajacy moze odstapi¢ od Umowy w przypadku:

1) zaprzestania prowadzenia dzialalno$ci przez Wykonawce lub wszczecia wobec niego
postgpowania likwidacyjnego — w terminie 14 dni od dnia powzigcia przez Zamawiajacego
wiedzy o zaistnieniu jednej z tych okolicznosci,

2) niewywigzywania sie przez Wykonawce =z obowigzkdéw, o ktérych mowa
w § 4, pomimo pisemnego upomnienia - w terminie 14 dni od daty doreczenia pisma
Wykonawcy, w ktérym Zamawiajacy wskazuje naruszanie obowigzkéw, o ktdrych mowa
w§ 4,



3) powierzenia przez Wykonawce bez zgody Zamawiajgcego innym podmiotom wykonania
ustugi w catosct lub w czesci - w terminie 14 dni od dnia powziecia przez Zamawiajgcego
wiedzy o zaistnieniu tef okolicznosci,

4) gdy biezace kontrole wykazg, ze nie ma mozliwosci wykonania Przedmiotu Umowy
w sposob prawidiowy (zgodny z ofertg i niniejsza Umowg) w terminie umowionym,
a szacowane opéZnienie zakonczenia chociazby jednego z dziala, opisanych
w harmonogramie kampanii, stanowigcym integralng czes¢ oferty, przekracza 30 dni

w stosunku do terminow okresionych w harmonogramie kampanii.

§9
Wykonawca powierza wykonanie ustugi:
1) Panu/Pani ...eeeeeeeerencccc e — Kierownik projekiu,
2} PanufPani ......cccccemeemeereeeecvinesieennn, — Media pianner,
3) Panu/Pani ......vcrviiiceinn e, — Art. director
4} Panu/Pani .......cccccveeeeieiieecceeceeenenns - Grafik,

zgodnie z Zatacznikiem nr 2 niniejszej Umowy.

Sklad osobowy, zgodny z Ofertg cenowg stanowigcg zatacznik nr 2 do Umowy, nie moze zostaé
zmieniony w trakcie realizacji Umowy bez wczesniejszego przedstawienia Zamawiajacemu
przez Wykonawce pisemnej informacji o proponowanej zmianie wraz z wyjasnieniem,
a nastepnie pisemnej zgody Zamawiajacego.

W przypadku naruszenia postanowien ust. 2, Zamawiajgcy moze odstapi¢ od Umowy
ze skutkiem natychmiastowym, z zachowaniem prawa do kary umownej okreslonej w § 7 ust. 1

pkt 3} Umowy.

§10
W przypadku, jezeli w wyniku wykonania przez Wykonawce Umowy powstanie jakikolwiek utwor
(utwory} w tym spoty reklamowe, w rozumieniu przepiséw ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, z chwila zaptaty wynagrodzenia za wykonanie Przedmiotu Zaméwienia,
Wykonawca przenosi na Zamawiajacego, na zasadzie wytacznosci, autorskie prawa majatkowe
do kazdego utworu powstatego w ramach realizacji Umowy, na nastepujgcych polach
eksploatac;ji:
1) trwatego lub czasowego utrwalania i zwielokrotniania utworu w cafosci lub w czesci
Jjakimikolwiek srodkami i w jakiejkolwiek formie, niezaleznie od formatu, systemu lub standardu,
w tym technika drukarskg, technika zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrows lub poprzez
wprowadzanie do pamieci kemputera oraz trwate lub czasowe utrwalanie lub zwielokrotnianie
takich zapiséw, wigczajgc w to sporzadzanie ich kopii oraz dowolne korzystanie
i rozporzgdzanie tymi kopiami;
2} wprowadzania do obrotu, uzyczenia lub najmu oryginatu albo egzemplarzy;
3} tworzenia nowych wersfi | adaptacji (Humaczenie, przystosowanie, zmiane ukfadu lub

jakiekolwiek inne zmianyy);



4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

publicznego rozpowszechniania, w szczegdlnosci wyswietlania, publicznego odtwarzania,
nadawania i reemitowania w dowolnym systemie lub standardzie, a takze publicznego
udostepniania utworu w taki spostb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym, w szczegolnosci elektronicznego udostepniania na zgdanie;
upowszechniania utworu — rozpowszechnianie utworu, w szczegéinosci wsréd grup
docelowych | decydentow poprzez wysSwietlanie, publiczne odtwarzanie, nadawanie
f reemitowanie w dowolnym systemie fub standardzie, a takze publiczne udostepnianie utworu
w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niege dostep w migjscu | w czasie przez siebie
wybranym, w szczegolnosci elektroniczne udostepnianie na zgdanie;

rozpowszechniania w sieci Internet i w sieciach zamknietych;

nadawania za pomocg fonii lub wizji, w sposéb bezprzewodowy (droga naziemng | satelitarng)
lub w sposdb przewodowy, w dowolnym systemie | standardzie, w tym takze poprzez sieci
kablowe i platformy cyfrowe;

prawa do okreélania nazw utworu, pod ktorymi bedzie on wykorzystywany
lub rozpowszechniany, w tym nazw handlowych, wlaczajac w to prawo do zarejestrowania
na swojg rzecz znakow towarowych, ktérymi oznaczony bedzie utwér lub znakéw towarowych
w nim wyKorzystywanych;

prawa do wykorzystywania utworu do celéw marketingowych lub promocji, w tym rekliamy,
sponsoringu, promocji sprzedazy, a takze do oznaczania lub identyfikacji produktéw i ustug
oraz innych przejawow dziatalnosci, a takze przedmiotéw jego wiasnosci, jak rowniez dla celéw
edukacyjnych lub szkoleniowych;

zezwolenia na tworzenie opracowan, przerobek, adaptacji utworéw oraz rozporzadzania
i korzystania z takich opracowan na wszystkich polach eksploatacji okreSlonych w niniejsze;j

Umowie.

Przeniesienie autorskich praw majgtkowych nastapi w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa

w § 5 ust. 1 Umowy

§ 11

Zamawiajgcy przewiduje mozliwo$¢ zmian istotnych postanowien zawartej Umowy w stosunku
do tresci oferty, na podstawie, ktérej dokonano wyboru Wykonawcy, w przypadku wystapienia,
co najmniej jednej z okolicznosci wymienionych ponizej, z uwzglednieniem podawanych warunkow

ich

wprowadzenia:

1) Zmiany bedace nastepstwem okolicznosci lezgcych po stronie Zamawiajgceqo:

a) Zmiana terminu realizacji Przedmiotu Umowy spowodowana:
» przedtuzajgcymi si¢ czynnosciami prowadzacymi do wyboru najkorzystniejszej oferty
w przedmiotowym postepowaniu,
b) Zmiana harmonogramu realizacji przedmiotu zamoéwienia (Zatacznik nr 2 do Umowy)
spowodowana:
» zmiang terminu realizacji Przedmiotu Umowy,

» zZmiang w media planach.



5.

1.

2) Zmiana bedgca nastepstwem okolicznosci lezgcych po stronie Wykonawcy

a) Zmiana terminu realizacji Przedmiotu Umowy spowodowana;
+ czynnikami niezaleznymi od Wykonawcy.
b) Zmiana harmonogramu realizacji przedmiotu zamowienia (Zatacznik nr 2 do Umowy)
spowodowana:
e Zmiang w media planach niezaleznych od Wykonawcy.
¢) Zmiana 0s6b realizujacych przedmiot zamowienia w szczegdlnosci:
s spowodowana czynnikami niezaleznymi od Wykonawcy.
W przypadku wystapienia okolicznosci wymienionych w § 11 ust. 1 pkt 1§ 2 litera @ i b Umowy,
moze ulec zmianie o czas nie diuzszy jednak niz okres trwania zaistniatych okolicznosci
powodujacych konieczno$¢ dokonania zmiany oraz z przyczyn:
» wynikajacych z istotnych zmian na rynku mediowym, nie dajacych sie przewidzied
w momencie tworzenia harmonogramu, np. likwidacja nosnika wykorzystanego w kampanii
czy nieoczekiwany gwattowny spadek audytorium nosnika wykorzystanego w kampanii,
niezgodny z wczesniejszym trendem wielkoéci audytorium tego nosnika,
* dziatania sily wyzszej, uniemozliwiajgca emisje w zaplanowanych w harmonogramie
terminach {np. zatoba narodowa),
* niewyemitowanie lub nieprawidlowe wyemitowanie rekiamy z winy lezgcej po stronie
wiasciciela nosnika.
W przypadku wystapienia okolicznosci wymienionych w § 11 ust. 1 pkt 1 i 2 litera ¢ Umowy, gdy
jedna z oséb wskazanych wofercie nie bedzie mogla zrealizowa¢ przedmiotowej ustugi,
Wykonawca bedzie musiat przediozy¢ stosowne zaswiadczenie oraz propozycije innejfinnych oséb,
ktdre spetnia¢ beda takie same wymagania. Wraz z propozycjg Wykonawca bedzie musiat ztozyé
wszelkie niezbedne dokumenty wskazane w SIWZ.
Wszystkie powyzsze postanowienia, o ktérych mowa w § 11 ust. 1 Umowy, stanowig katalog zmian,
na ktore Zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode. Nie stanowig jednoczesnie zobowigzania do wyrazenia

takiej zgody.

§12
Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu oraz innym uprawnionym podmictom, petny wglad
we wszystkie dokumenty zwigzane bezposrednio lub posrednio z realizacjg przedmiotu zaméwienia.
Wykonawca zobowigzuje si¢ poddac kontrolom dokonywanym przez Zamawiajgcego oraz inne

uprawnione podmioty w zakresie prawidtowosci realizacji Umowy.

§13
Strony zobowigzujg sie do wzajemnego powiadamiania ¢ kazdej zmianie adresu. W razie
zaniedbania tego obowigzku pismo wystane pod dotychczasowy adres uwaza sig za skutecznie

doreczone.



§14
W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowag bedg miaty zastosowanie przepisy ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwienn publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2015 r. poz.
2164 ze zm.) oraz Kodeksu Cywilnego.

2. Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg zachowania formy pisemnej pod rygorem
hiewaznosci.

3. Ninigjsza Umowa zostata sporzadzona w 2 jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym
dla kazdej ze Stron.

§15

1. Ewentualne spory, ktore moga wynikng¢ na tle wykonywania postanowien Umowy Strony
podejma sie rozstrzygnac polubownie.

2. W razie braku mozliwosci polubownego rozwigzania sporéw, bedg one rozstrzygane przez Sad
wiasciwy miejscowo dla siedziby Zamawiajacego.

Zatgczniki:

1. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia

2. Oferta cenowa wykonawcy wraz z zatgcznikami, w tym m.in.: Wykaz oséb, Tabela parametrow
kampanii, Harmonogram kampanii.

3. Media plany (zatgcznik nr 1 do SIWZ)

4. Sprawozdanie z realizacji kampanii {zalgcznik nr 2 do SIWZ)

Zamawiajacy Wykonawca
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Program Regionalny 'ﬁi Zachodnie

Fundusze ’
Europejskie 7 Pomorze

Wojewoddzki Urzad Pracy Unia Europejska
w Szczecinie Europejski Fundusz Spoleczny

WUP.XVA.322,39 MKar.2017 Zatacznik nr 1 do SIWZ
(pieczeé Wykonawcy)
Media plany kampanii
% grupy docelowej (BPC)
Dzienniki Zasigg 1+ reklamy w dziennikach
Laczny koszt brutto emisji w
ramach kampanii (PLN}
Tytut Dataemisji | Dzieritygodnia | _NT y Format
Tytut A
Tytut B
Tytut C

Egz. (ZKDP lub inf. od wydawcdéw)}

Magazyny biznesowe/ekonomiczne

Suma sprzedanych
egz. z reklamg

taczny koszt brutto
emisji w ramach
kampanii {PLN)

o _— " Nr
Tytut Data emis;ji Dzien tygodnia strony Format
Tytut A
Tytul B
Tytut C




% grupy docelowej (Radio Track)

Zasieg 3+ kampanii radiowej

Radio
taczny koszt brutto emisji w
ramach kampanii (PLN}
Stacja Data emisji Dzien tygodnia Godziny emisji
Stacja A
2




&

Stacja B




Wejsé (Google Analytics)
Suma wejsé w zaktadke na portalu
Internet www.wup.plirpo, nie krétszych niz 20"
taczny koszt brutto emisji w ramach kampanii
(PLN)
Portal Forma rekiamy Format Okres emisji Liczba wysSwietlen
E-mailing

Liczba adreséw

Liczba dostarczonych maili w pierwszym mailingu

Liczba dostarczonych maili w drugim mailingu

(podpis(y) oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)



E:jrr‘gpu;jzsiie .;ﬁ Pomorze Wojewodzki Urzad Pracy Unia Europejska
Program Regonalny \\#l' Zachodnie w Szczecinie Europejski Fundusz Spoteczny

WUP.XVA 322.39.MKar.2017 Zatacznik nr 2 do SIWZ

(piecze¢ Wykonawcy)

Sprawozdanie z realizacfi kampanii

W tabeli nalezy wpisac faktycznie wyemitowane reklamy oraz ich parametry.

% grupy docelowej {BPC)
Dzienniki Zasieg 1+ reklamy w dziennikach
Laczny koszt brutto emisji w
ramach kampanii (PLN)
Tytut Data emisji Dzien tygodnia Nr strony Format
Tytut A
Tytut B
Tytut C
Egz. (ZKDP lub inf. od wydawcéw)
Magazyny Suma sprzedanych
biznesowe/ekonomiczne egz. z reklama
taczny koszt brutto
emisji w ramach
kampanii (PLN}
Tytut Data emisiji Dzien tygodnia Nr strony Format
Tytui A
Tytwt B
Tytut C




"

% grupy docelowej {(Radio Track)

Zasieg 3+ kampanii radiowej

Radio
Laczny koszt brutto emisji w
ramach kampanii (PLN)
Stacja Data emisji L Godziny emisji
tygodnia
Stagja A




Stacja B




e

Wejsé (Google Analytics)

Suma wejs¢ w zakladke na portalu

www.wup.plirpo, nie krétszych niz 20"

Internet
taczny koszt brutto emisji w ramach kampanii
(PLN)
Portal Forma reklamy Format Okres emisji Liczba wyswietlen
E-mailing

Liczba adreséw

Liczba dostarczonych e-maili w pierwszym mailingu

Liczba dostarczonych e-maili w drugim mailingu

Folder

Liczba folderow

[ Liczba wydrukowanych i dostarczonych folderéw do siedziby WUP

(podpis(y) oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy)



