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Fundusze Europejskie Trener: Martyna Brzeszcz

Szkolenie:
~Promocja projektow realizowanych w ramach
Funduszy Europejskich 2021-2027 przy wykorzystaniu
mediow spotecznosciowych”

. 'I'i' Pomorze

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
%w Zachodnie

dla Pomorza Zachodniego - Polska Unie Europejska




Program szkolenia:

Poczatkowy test wiedzy

Formalne wymogi informacyjno-promocyjne

Profesjonalna komunikacja o projekcie w Srodowisku online
Przerwa kawowa

Aktualne tendencje i statystyki w polskim ekosystemie social media

Techniki tworzenia tresci przyciggajgcych uwage oraz strategie niskobudzetowych kampanii
promocyjnych

Przerwa kawowa
Panel dyskusyjny, ciekawostki i podsumowanie

Koncowy test wiedzy



Poczatkowy test wiedzy



Formalne wymogi informacyjno-promocyjne



Formalne wymogi - wprowadzenie

O wspoétfinansowaniu projektu z UE powinniSmy informowac juz w trakcie jego
realizacji przy okazji wszelkich podejmowanych dziatan informacyjnych i promocyjnych.

 Nie istnieje jeden, obowigzkowy, z gory okreslony zestaw dziatan informacyjno-
promocyjnych, ktére sg obligatoryjne do wdrozenia. Trzeba natomiast wybrac takie
dziatania, ktore beda zgodne z celem projektu oraz jego charakterem i skala.

- Konieczne jest oznaczanie odpowiednim zestawem logotypow wszystkich
dokumentéw, np. dokumentacji przetargowej, ogtoszen, raportdw, publikacji, materiatéw
dla prasy, etc.

« To samo tyczy sie wszelkich dokumentéw przeznaczonych dla uczestnikéw
projektu, np. zaswiadczen, certyfikatéw, materiatdw promocyjnych, programow szkolen
i warsztatow, list obecnosci.



Impleme.ntac'];a obowigzkow informacyjno-
promocyjnych: moment aktywacji

+ Od kiedy obowiazujg wymogi?
Zazwyczaj od momentu podpisania umowy o dofinansowanie lub w innych, jasno

okreslonych w umowie terminach.

« Kluczowe daty:
 Data podpisania umowy o dofinansowanie.
 Data rozpoczecia realizacji projektu.
« Ewentualne inne daty wskazane w wytycznych lub umowie, np. dot. specyficznych
dziatann promocyjnych.



Implementacja obowiazkow informacyjno-
promocyjnych: charakterystyka dziatan
obligatoryjnych

« Oznakowanie: Obowigzek umieszczania tablic informacyjnych/pamigtkowych,
plakatéw, naklejek, logotypdw na materiatach.

- Platformy internetowe (strony www): Obowigzek zamieszczania informacji
o projekcie na stronie beneficjenta lub dedykowanej stronie projektu.

+ Media spotecznosciowe: Wymog informowania o projekcie i jego postepach na
oficjalnych profilach beneficjenta.

- Raportowanie etapow realizacji: Obowigzek biezgcego informowania o postepach
i rezultatach projektu.



Dokumentacja regulujgca dziatania
informacyjno promoc¥1ne przeglad
kIuczowyc dokumento

« Wytyczne programowe: Najwazniejszy dokument okreslajgcy zasady (np. Wytyczne
dot. realizacji zasad réownosciowych w ramach Funduszy Europejskich na lata 2021-2027).

« Podreczniki beneficjenta: Szczegbtowe instrukcje i wyjasnienia.

- Matryce identyfikacji wizualnej: Precyzyjne wytyczne dotyczgce stosowania
logotypdw, kolorystyki, czcionek.

« Umowa o dofinansowanie: Zapisy dotyczgce konkretnych dziatah promocyjnych
wymaganych od beneficjenta.



Dokumentacja regulujgca dziatania
informacyjno promoc¥1ne przeglad
kIuczowyc dokumento

Szczegbtowy Opis Priorytetéw Programu Fundusze Europejskie dla
Swietokrzyskiego 2021-2027

06.06.2025

Rozwoju Spotecznego 2021-2027

06.06.2025

Szczegétowy Opis Priorytetéw dla Programu Fundusze Europejskie
na Infrastrukture, Klimat, Srodowisko 2021-2027

06.06.2025

Zasady finansowania Programu FERS

05.06.2025

Szczegobtowy Opis Priorytetéw Programu Fundusze Europejskie dla
Matopolski 2021-2027

05.06.2025

* Wytyczne programowe: w zaleznosci od
programu, np. Szczegbtowy Opis Priorytetow
programu Fundusze Europejskie dla Pomorza
Zachodniego 2021-2027



Dokumentac a regulujgca dziatania

informacyjné-promocyjne - przeglad
kIuczowyc dopkumen¥1 Prz€gia

Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027
w zakresie informacji i promogji

* Podrecznik beneficjenta: zbidr wszystkich
niezbednych informacji o tym, jakie beneficjent musi
wypetni¢ obowigzki i w jaki sposéb to zrobic




Dokumentacja regulujgca dziatania
informacyjno promoc¥1ne przeglad
kIuczowyc dokumento

- Matryce identyfikacji wizualnej:

wszystkie wytyczne odnosnie do

Ksiega Tozsamosci Wizualnej logotypdw, fontéw, koloréw +
marki Fundusze Europejskie konkretne przyktady oraz szablony do
2021-2027 wykorzystania



Dokumentacja regulujgca dziatania

informac jnno-promoc |ne - przeglad
C

kluczow

Zatacznik nr 4 do umowy o dofinansowanie/decyzji o dofinansowaniu

OBOWIAZKI INFORMACYJNE BENEFICJENTA

1. Obowiazki informacyjne beneficjenta

Aby poinformowa¢ opini¢ publiczng (w tym odbiorcéw rezultatéw projektu) oraz osoby
i podmioty uczestniczace w projekcie o uzyskanym dofinansowaniu beneficjent musi :

a) oznaczac znakiem Unii Europejskiej i znakiem Funduszy Europejskich:

i. wszystkie dzialania informacyjne i promocyjne dotyczace projektu (jesli takie
dziatania bedziesz prowadzi¢), np. ulotki, broszury, publikacje, notatki prasowe,
strony internetowe, newslettery, mailing, materialy filmowe, materiaty promocyjne,
konferencje, spotkania,

ii. ystkie dok y e z realizacja projektu, ktére podajesz
do wiadomosci publicznej, np. dokumentacie przetargowa, ogloszenia, analizy,

raporty, wzory umoéw, wzory wnioskow,

ii. dokumenty i materialy dla oséb i podmiotéw uczestniczacych
w projekcie, np. zaswiadczenia, certyfikaty, zaproszenia, materiaty informacyjne,
programy szkoleri i warsztatdéw, listy obecnosci, prezentacje multimedialne,
kierowang do nich korespondencijg, umowy;

b) umiesci¢ plakat lub tablice (informacyjna i/lub pamigtkowa) w miejscu realizacji
projektu;

c) umiesci¢ opis projektu na stronie internetowej (jesli beneficjent ma strong
internetowa);

d) przekazywaé osobom i podmiotom uczestniczacym w projekcie informacje, ze
projekt uzyskal dofinansowanie, np. w formie odpowiedniege oznakowania
konferencji, warsztatéw, szkolen, wystaw, targéw; dodatkowo mozna przekazywac
informacje w innej formie, np. stownej.

Beneficjent musi dokumentowa¢ dziatania informacyjne i promocyjne prowadzone
w ramach projektu.

dokumentow

* Umowa o dofinansowanie:
wyszczegolnione wszystkie obowigzki
beneficjenta w konkretnym programie



Zrédla,inforchjj | wytycznych - gdzie
szukac wsparcia:

« Strony internetowe instytucji finansujgcych: Np. Fundusze Europejskie dla Pomorza
Zachodniego (https://funduszeue.wzp.pl/poradniki)

« Sekcje dla beneficjentow, materiaty do pobrania (logotypy, wytyczne).
+ FAQ.
- Dedykowani opiekunowie projektéw: Osoby kontaktowe w instytucji, ktore stuzg
pomocg i interpretacjg wytycznych.

- Specjalistyczne materiaty informacyjne: Publikacje, webinary, szkolenia
organizowane przez instytucje finansujaca.



Standardy oznakowania projektow -
ogolne zasady

« Cel i znaczenie oznakowania: Zwiekszanie widocznosci wsparcia UE, transparentnosc
wydatkowania srodkéw publicznych.

« Kontekst Funduszy Europejskich 2021-2027: Charakterystyczne dla tej perspektywy
finansowej wymogi wizualne.

+ Kluczowe elementy: Flaga UE, logo programu/funduszu, informacja o finansowaniu
(np. "Dofinansowane przez Unie Europejskg").



Standardy oznakowania projektow -
ogolne zasady

Oznaczenie projektu realizowanego z programu Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego
2021-2027 musi zawierac nastepujgce znaki (wariant petnokolorowy):

Znak Funduszy Znak barw
Pcnl%lgzgeisalglfgdﬂi (o] Rzeczypospolite] Znak Unii Europejskiej Oficjalne logo
Z0ZONY Z S mbnlug Polskigj 103 H P EJE J promocyjne
raﬁczr:re 05; nazwy Ziozony z barw RP [ nalz isflmgc‘;n:r?lsawane wojewodztwa
g g e oraz nazwy PISU L .~ | zachodniopomor-
Fundusze Europejskie : przez Unig Europejskg .
Rzeczpospolita skiego
dla Pomorza Polsk
Zachodniego olska

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Deofinansowane przez I"' p
dla Pomorza Zachedniego - Polska Unie Europejska v . Zac?’nrcru]dur:izee




Standardy oznakowania projektow -
ogolne zasady

Zestawienie znakow dla programu FEPZ 2021-2027 w wariancie achromatycznym musi zawierac
nastepujgce znaki:

“Pomorza Zachodniego siozony | _ Z1ak Unii Europejside Oficjaine logo
z symbolu graficznega i nazw;: ztozony z flagi UE i napisu promocyjne
o .Dofinansowane przez Unig wojewddztwa
Fundusze EurﬂpEjSISIE dia Europejskg” zachodniopomorskiego
Pomorza Zachodniego

dla Pomorza Zachodniego Unie Europejska = o "".','-" Zachodnie

. . P [
ﬁ Fundusze Europejskie Dofinansowane przez o ;I Pomarze




Standardy oznakowania projektow -
ogolne zasady

Kreacje do pobrania:

* Media spotecznosciowe

« Tablice (ZIP 29 MB
sblice ( ) » Grafiki (cover i profil) (7Z 176 MB)

MB) (Uwaga: tablice wspdlne moga byé w rozmiarach 120/60 cm i 240/120 cm. Nie * Linia1(ZIP 612 MB)
stawiamy tablic prezentujacych wiele projektéw w rozmiarze 80x40 cm) « Linia 2 (ZIP 579 MB)

* Plakaty (ZIP11 MB) « Linia3 (ZIP 312 MB)
. Naklejki (ZIP 7 MB)

e Druki
« plakaty: A2 (7z 543 MB), A3 (7z 334 MB), B1 (7z 549 MB)

- Linia4 (ZIP 22 MB)
« Linia5 (ZIP 229 MB)

« Roll-upy (ZIP 284 MB)

» pozostate druki (broszury, ulotki, dyplomy, publikacje itd.) (7Z 140 MB)

* Punkty Informacyjne

» Gadzety (7213 MB) + Zestawienia znakéw (ZIP 4 MB)

* Symbole (7Z 33 ME) » Materiaty promocyjne (7Z 153 MB)

» Wzar prezentacji PP (PPTX 1 MB)

+ Moktyw przewodni PIFE (ZIP 4 MB)
» Znak PIFE poziom (ZIP 5 MB}

» Wzér prezentacji w Formacie 16:9 (PPTX 3 MB)

= Reklama display (7Z 219 MB)
+ Reklama OOH (7Z 217 MB)



Standardy oznakowania projektow -
materiaty drukowane

[Wyszczegélnienie] Open
Sans Bold 16/24pt Smuscit
ex doluplupt sum haribusam
reribusam desti?

[Tekst] Open Sans Reuglar 12/18pt

id quiatur? m id quo consequo ex eius
reribusam desti apereriae volorem id
quiatur?

[Tekst] Tas nulluptat quia vel mole-
stiunquassequi ad ut poritae etustet
quidipsame poreicte corpost:

m [Punktory] quam, ulles maioribus est
optius molut voloratur, que et ullam re
derepel esciat

m [Punktory] eatias aut quaeribus, so-
lentem nis quisimillo odiscid endae. Ut
quae pernam quatectur, omnimus et
invendant ea dolessit offic tem fugiti-
stio explis molupta temporro blabori-
bus ius eum doluptae vellab

[Punktory] inctatium cullend ipsapient

molum, eius saped ma net facercip-

sam acepudis raeperiam, aceribu
sdandis esti reicid ma consequas
dolupta speriatus soloreprera alibusc
impori dolorem.

www.mapadotacji.gov.pl

eczpospolita  Dofinansowane przez

Fundusze Rz
i ewopeiskie Y Polsks Unig Europejska

DYPLOM

Fundusze Europejskie

[Nazwisko] Open
Sans Bold 36/48pt

[tytul] Open Sans Bold 18/24pt

[tekst] Open Sans Regular 14/17,5pt id quo consequo ex
explatem iuscias as cus volo te accaerr umquid eius dolupta
dolorerum quodi to quae nulparum haria doluptam sum
haribusam reribusam desti apereriae volorem id quiatur?

Fundusze Tas nulluptat quia vel molestiunto temperio mo volore corepe

T vel ma vendant as et aliberrorit, exera volest quassequi ad ut
Eu ropejskle poritae etustet quidipsame poreicte.

[Tytut]
Open Sans Bold QL" v

24/30pt

Unie Europejska

Fundusze przez
Fundusze Reeczpospolita  Dofinansowane przez Europejskie Polska Unig Europejsky
[ [ —— [ | -



Standardy oznakowania projektow -
strony www

(3] o
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4573 Unia Eurapejska
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Standardy oznakowania projektow -
strony www

« Strony www, portale: Obowigzek umieszczenia logotypdw i informacji na stronie
gtownej lub dedykowanej podstronie projektu.

- Lokalizacja i forma oznakowania: Zazwyczaj stopka strony, boczny panel, widoczne
miejsce na podstronie projektu. Logotypy muszg byc¢ czytelne i prawidtowo
wkomponowane.

- Wymogi dotyczace responsywnosci: Oznakowanie musi by¢ czytelne na réznych
urzgdzeniach (komputery, tablety, smartfony).



Standardy oznakowania projektow -

reklamy |’¥1ternetowe
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Standardy oznakowania projektow -
reklamy internetowe

[ sraawot | 3 Skorzystajz funduszy |
Europejskich
* N v ! f= —m

| Skorzystaj
Z Funduszy Skorzystaj z Funduszy Europejskich
Europejskich

E’ Skorzystaj z Funduszy P X
! Europejskich
_‘i’_,_'*' — i= —m
> et T Skorzystaj
g B z Funduszy
et Europejskich
. ;)/4 - §= —m

> SPRAWDZ

300x100 px

300x250 px



Standardy oznakowania projektow -
media spotecznosciowe

« Jak oznacza¢€ posty i profile: Wymdg umieszczania informacji o dofinansowaniu
w opisach profili (np. w sekgcji ,,O nas”, ,Bio").

« W kazdym poscie dotyczacym projektu:
« Wymogi tekstowe: informacja o programie np. ,Projekt wspotfinansowany ze
Srodkow Unii Europejskiej w ramach.

« Wymogi graficzne: grafiki z logotypami.



Standardy oznakowania projektow -
media spotecznosciowe

Fundusze Europejskie

Skorzystaj
z Funduszy |
Europejskich

14

Wspélnie
tworzymy
nasza




Standardy oznakowania projektow -

media spotecznosSciowe

Wspélnie tworzymy
nasza przysztosc

Fundusze Europejskie

Samodzielne logo
Funduszy Europejskich w
kreacjach do medidw
spotecznosciowych mogg
stosowac tylko profile,
ktére majg w zdjeciu
profilowym/zdjeciu w tle
wszystkie wymagane

logotypy.



Standardy oznakowania projektow -
media spotecznosciowe

Fundusze Europejskie ©

2 4
|}

Strona glowna Informacje Zdjycia Filmy Wigcej » o Polub to ° Wyslij wiadomosé Q aad



Standardy oznakowania projektow - spoty,
audycje radiowe

Przygotowujgc materiaty informacyjno-promocyjne audio (np. spoty, audycje radiowe),
ktére nie majg na korncu mozliwosci umieszczenia obowigzkowych znakdéw wizualnych,
na koricu materiatu umieszczamy informacje stowna:

+Audycja/ kampania/ materiat/ projekt dofinansowany przez Unie
Europejska”.

Co istotne, czas przeznaczony na informacje o Funduszach Europejskich i dofinansowaniu
z UE powinien by¢ adekwatny do dtugosci catego materiatu.



Taryfikator pomniejszen - wprowadzenie

« Czym jest taryfikator pomniejszen: Zbiér sankcji finansowych za niedopetnienie
obowigzkdéw wynikajgcych z umowy o dofinansowanie.

- Dlaczego jest stosowany: Zapewnienie prawidtowej realizacji projektu i przejrzystosci
wydatkowania srodkow.

« Maksymalna wielko$¢ pomniejszenia za wszystkie uchybienia nie moze przekroczy¢
3% kwoty dofinansowania.



Taryfikator pomniejszen - przyktadowe
uchybienia | konsekwencje

- Kategoria: Brak obowigzkowego oznakowania strony www i nieprawidtowe informacje
online.

 Opis: Brak opisu Projektu z informacjg o fakcie otrzymania wsparcia finansowego z Unii
Europejskiej lub brak w umieszczonym opisie Projektu informacji o fakcie otrzymania
wsparcia finansowego z Unii Europejskiej.

« Wielkos¢ pomniejszenia kwoty dofinansowania: 0,5%



Taryfikator pomniejszen - przyktadowe
uchybienia | konsekwencje

- Kategoria: Uchybienia w komunikacji social media.

 Opis: Brak opisu projektu z informacjg o fakcie wsparcia finansowego z Unii
Europejskiej. Brak informacji o otrzymaniu wsparcia finansowego z Unii Europejskiej.

+ Wielkos¢ pomniejszenia kwoty dofinansowania: 0,5%



Taryfikator pomniejszen - przyktadowe
uchybienia | konsekwencje

- Kategoria: Brak oznakowania materiatow promocyjnych.

 Opis: Nieumieszczenie znaku Funduszy Europejskich, znaku barw Rzeczypospolitej
Polskiej (jesli dotyczy; wersja petnokolorowa) i znaku Unii Europejskiej na
ktorymkolwiek dziataniu, dokumencie, materiale

+ Wielkos¢ pomniejszenia kwoty dofinansowania: 0,25%



Taryfikator pomniejszen - przyktadowe
uchybienia | konsekwencje

- Kategoria: Brak trwatej tablicy informacyjnej podkreslajgcej fakt otrzymania
dofinansowania z Unii Europejskiej.

« Opis: Nieumieszczenie tablicy. Umieszczenie tablicy informacyjnej niezgodnie z wzorem
okreslonym w zatgczniku nr... do UoD lub umieszczenie tablicy informacyjnej w miejscu
niewidocznym lub mato widocznym dla spoteczenistwa.

* Wielkos¢ pomniejszenia kwoty dofinansowania:

* 0,5% - nieumieszczenie tablicy
* 0,25 - umieszczenie tablicy niezgodnej lub niewidocznej



Taryfikator pomniejszen - przyktadowe
uchybienia | konsekwencje

- Kategoria: (w przypadku innych projektéw niz inwestycje rzeczowe) Brak minimum
jednego trwatego plakatu A3 lub wysSwietlacza podkreslajgcego fakt otrzymania
dofinansowania z Unii Europejskiej.

+ Opis: Nieumieszczenie plakatu. Umieszczenie plakatu/wyswietlacza niezgodnie z
wzorem okreslonym w zatgczniku nr... do UoD lub umieszczenie plakatu/wysSwietlacza
w miejscu niewidocznym lub mato widocznym dla spoteczenstwa.

* Wielkos¢ pomniejszenia kwoty dofinansowania:
* 0,5% - nieumieszczenie plakatu/wyswietlacza
* 0,25 - umieszczenie plakatu/wyswietlacza niezgodnego lub niewidocznego



Taryfikator pomniejszen - przyktadowe
uchybienia | konsekwencje

- Kategoria: Brak zorganizowanego wydarzenia lub dziatania informacyjno-
promocyjnego w waznym momencie projektu (np. otwarcie, zakonczenie, oddanie
inwestycji do uzytkowania).

 Opis: Niezorganizowanie wydarzenia lub dziatania informacyjno-promocyjnego lub
niezaproszenie do udziatu w wydarzeniu informacyjno-promocyjnym z co najmniej 4-
tygodniowym wyprzedzeniem przedstawicieli KE i 1Z za poSrednictwem poczty
elektronicznej

+ Wielkos¢ pomniejszenia kwoty dofinansowania: 0,5%



Profesjonalna komunikacja o projekcie
w Srodowisku online



Podstawowe obowigzki beneficjenta

« Znakowanie dokumentéw, notatek i innych rzeczy zwigzanych z projektem
 Plakaty i tablice informacyjne / pamigtkowe

< Opis na stronie internetowej Beneficjenta (jesli posiada) oraz w mediach
spotecznosciowych

« Jak najczestsze informowanie o tym, ze projekt otrzymat dofinansowanie
« Dokumentowanie swoich dziatan



Dlaczego strona www?

« Rola: Obowigzkowy kanat informacyjny i promocyjny w projektach dofinansowanych.

e Cele:

« Transparentnosé¢: Umozliwienie publicznego dostepu do informacji
o wykorzystaniu Srodkéw publicznych.

« Wiarygodnos¢: Budowanie zaufania do beneficjenta i projektu.
« Dostepnosc: Informacje dostepne 24/7 dla kazdego zainteresowanego.

« Promocja: Prezentacja postepdw i rezultatéw projektu szerokiemu gronu
odbiorcow.



Czy wiesz, ze...?

A Jedynie okoto 40% beneficjentéw uwzglednito na swojej stronie www
obowigzkowe informacje nt. projektu

Pozostate 60% instytucji nie ma w ogdle zadnych odniesierr do projektu

lub opisuje tylko stare projekty v




Od czego zaczgc?

Czy i kiedy musimy zacza¢ publikowac cos na stronie?

Podpisatem umowe o dofinansowanie = jestem beneficjentem Programu
Infrastruktura i Srodowisko = mam obowigzki informacyjne

Mam strone internetowg = to znaczy, ze musze opublikowac informacje
nt. projektu + oznakowac logotypami



Od czego zaczgc?

Co powinno znalez¢ sie na stronie?

3 Umieszczam opis projektu na stronie. Po czym...

Aktualizuje informacje i na biezgco zamieszczam materiaty dotyczgce
projektu



Elementy obligatoryjne

Co musze umiesci¢ na stronie?
« Znak Funduszy Europejskich
« Flage Unii Europejskiej
« Krétki opis projektu:
» Cele projektu
« Planowane efekty
« Wartos¢ projektu
« Wkitad Funduszy Europejskich

>_

Obowigzkowe minimum
informacji na stronie



Gdzie i jak umiesci¢ oznakowanie?

Uwaga! Wazne jest, aby flaga UE i napis Unia Europejska wida¢ byto od razu w momencie
wejscia na strone www. Czyli na stronie gtéwnej.

Jezeli tworzysz nowg strone internetowg, ktorg finansujesz z projektu, oznaczenia
graficzne muszg znalez¢ sie na samej goérze strony internetowej . Takg strone musisz

utrzymywac do konca okresu trwatosci projektu.



Gdzie i jak umiesci¢ oznakowanie?

Na stronie powstatej w projekcie oznaczenia graficzne mozesz umiesci¢ na dwa sposoby:

Wariant 1. Na samej gorze strony, tj. w widocznym miejscu nad trescig, musi znalez¢ sie
zestawienie znakow ztozone ze: znaku Funduszy Europejskich (lub znaku odpowiedniego
programu), znaku barw RP oraz znaku Unii Europejskiej i, jesli realizujesz projekt
finansowany przez program regionalny, takze herb lub oficjalne logo promocyjne
wojewddztwa. Umieszczenie w widocznym miejscu oznacza, ze w momencie wejscia na
strone internetowg uzytkownik nie musi przewijac strony, aby zobaczy¢ zestawienie

znakow.



Gdz

e i jak umiesci¢ oznakowanie?

Fundusze Europejskie = i # oo -
dla Pomorza Zachodniego = =il skomtakiul sl VY Zachoone
£ e
7 )
s W c--e == cven DBSERTON (O 2
Bedzin

qerdh  UniaEuropejska

Bedzin = Dla mieszkarncdw | Kultura irozrywka @ Sportiturystyka | Gospodarka i biznes  Budzet Obywatelski = Edukacja = Kontakt

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unie Europejska



Gdzie i jak umiesci¢ oznakowanie?

Wariant 2. Jezeli nie masz mozliwosci, aby umiesci¢ obowigzkowe zestawienie znakdéw na
gorze strony np. jej struktura to uniemozliwia, zastosuj ponizsze rozwigzanie.

W widocznym miejscu na gorze strony, bez koniecznosci jej przewijania, umies¢ znak UE.
Po kliknieciu na znak UE powinnismy zostac przekierowani do opisu projektu. Na stronie
dodatkowo musisz umiesci¢ rowniez obowigzkowe zestawienie znakow opisane w
wariancie 1. W przypadku tego rozwigzania znak Unii Europejskiej pojawi sie na stronie
dwa razy.

Informacje dotyczgce dziatan informacyjno-promocyjnych zawarte sg w ,,Podrecznik
wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w zakresie
informacji i promocji”.



Gdzie i jak umiesci¢ oznakowanie?

KONTAKTY Cunice

STUDIUJ NA
POLITECHNICE i, UniaEuropejska

POZNANSKIEJ

ZOBACZ
KIERUNKI
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Konkurs na najlepsza
prace o tematyce

migracyjnej

Do 10 czerwca trwa konkurs CeBaM na najlepszg prace
licencjacka i magisterskg o tematyce migracyjnej

DOWIEDZ SIE WIECEJ

IGRACYJNY,



Gdzie i jak umiesci¢ oznakowanie?

® Q a

tujest Dostgpnosé  Szukaj  Zaloguj

. Klient Indywidualny v Sklep Mponoauuis / Offer Pomoc Kontakt

Najczesciej wybierane

Swiattowéd + TV

Abonament komorkowy

12 mies.za 0 zt

Swiattowéd

i 206 kanatow TV

Smartfony na raty 0% *

k\
Swiattowéd z telewizja

Masz nasze ustugi? Zaloguj sie



Gdzie i jak umiesci¢ oznakowanie?

OFIRMIE AKTUALNOSCI PROJEKTY KARiERA konTakT [ M £y Q

HRP GRANTS - tODZ POMYSLOW

Dotacje unijne. Projekty operatorskie.




Opis projektu i cele

Opis projektu powinien by¢ ciekawy i tresciwy. Wazne jest, aby nie kopiowac go
bezposrednio z wniosku. Zaleca sie stosowanie krétkich i zrozumiatych zdan.

Umiejscowienie opisu na stronie powinno by¢ tatwo dostepne. Informacje

o projekcie powinny by¢ szybko odnajdywane przez uzytkownika.

W przypadku realizacji inwestycji w poprzedniej perspektywie, biezgcy projekt nalezy
odpowiednio wyeksponowac.

Jesli to mozliwe, zaleca sie utworzenie bannera na stronie gtéwnej. Klikniecie w niego
powinno szybko przenosi¢ uzytkownika na podstrone z projektami unijnymi.



Opis projektu i cele

Opis projektu:
« Co: Krotka i zwiezta prezentacja istoty projektu.
« Jak: Jasnym, zrozumiatym jezykiem, unikajgc branzowego zargonu.

* Przyktad:
« Zamiast: "Projekt dotyczy implementacji innowacyjnych rozwigzan z zakresu OZE

w sektorze MSP w celu dywersyfikacji zrodet energii."
* Lepiej: "Celem projektu jest wsparcie matych i srednich firm w przejsciu na
odnawialne zrodta energii, co pozwoli im obnizy¢ koszty i zadbac o sSrodowisko."



Opis projektu i cele

Cele projektu:
« Co: Jasno okreSlone, co projekt ma osiggnac.
- Jak: Konkretne, mierzalne, osiggalne, realne, terminowe (SMART).

- Przyktad: "Zwigkszenie udziatu OZE w zuzyciu energii przez 50 przedsigbiorstw
z sektora MSP w regionie X 0 20% do konca 202X roku."



Opis projektu i cele

o~
Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unie Europejsky

Firma X uzyskata dotacj¢ z Unii Europejskiej na projekt ,Nowoczesna produkcja
w firmie X - wdrazamy ekoprojektowanie i oprogramowanie do prototypowania
nowych produktow”.

Projekt realizujemy, aby wzmocnic potencjat i wprowadzi¢ innowacyjne rozwiazania

w przedsigbiorstwie.

W projekcie planujemy przeszkoli¢ 10 projektantow produkcji w zakresie ekoprojektowania.
Kupimy, zainstalujemy i wdrozymy oprogramowanie, ktore utatwi prototypowanie
elementow konstrukcyjnych w branzy budowianej.

Z projektu korzystac beda pracownicy, ktérzy uczestnicza w procesach powstawania nowych
produktow i osoby zarzgdzajace innowacjami w przedsigbiorstwie X.

Docelowo z nowoczesnych elementow konstrukcyjnych w budownictwie, ktére zostang
wprowadzone na rynek, bedg mogli korzystac klienci firmy w Polsce i za granica.

Efektem projektu bedzie usprawnienie procesu produkcji prototypow | wdrazania nowych
produktow zaprojektowanych z poszanowaniem Srodowiska naturainego i potrzeb

spotecznych,
#FunduszeUE #FunduszeEuropejskie

Wartos< projektu © xoox 2t
Wysokos¢ wkiadu z Funduszy Europejskich: xxx z#




Opis projektu i cele
Umieszczenie logotypdw - zawsze w komplecie na podstronie z opisem projektu.

UNIWERSYTET V' NAUKA v KANDYDACI V¥ STUDENCI V¥ DOKTORANCI v ABSOLWENCI v PRACOWNICY ¥ WSPOLPRACA v Wpisz fraze.. Q

Z przyjemnoscia informujemy, ze w ramach 2. Priorytetu
Programu Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki
2021-2027 (FENG) Uniwersytet im. Adama Mickiewiczaw
Poznaniu otrzymat fundusze na realizacje projektu pt.
~Nanostrukturyzowana elektroda do elektrochemicznej
syntezy wodoru z wody oparta na 2-wymiarowych wyspach
azotku zelaza na miedzi”. Budzet projektu wynosi: 688
800,00 PLN. Kwota dofinansowania z UE: 688 800,00 PLN.

Fundusze Europejskie Rzec: 14 Dof przez Fundacja na rzecz
E dla Nowoczesnej Gospodarki - Polska Unig Europejsk3 ‘ FNP Nauki Jolskiej

Skrocony opis Projektu



Opis projektu i cele

Umieszczenie logotypdw - zawsze w komplecie na podstronie z opisem projektu.

| UCZELNIA KSZTALCENIE KANDYDACI BADANIA BIZNES PRACOWNICY

KONTAKTY Cunice

AEROSFERA. LOTNISKO RZECZY

Unia Europejska

SAMORZAD WOJEWODZTWA N
WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

Projekt nr RPWP.01.01.00-30-0001/18 pt. ,AEROSFERA. Lotnisko rzeczy" realizowany jest w ramach
konkursu nr RPWP.01.01.00-1Z-00-30-001/18 dla Dziatania 1.1. ,Wsparcie infrastruktury B+R w sektorze
nauki” Wielkopolskiego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020.

Fundusze .
H Europejskie Rzeczpospolita

Program Regionalny - Polska

Aerosfera. Lotnisko rzeczy

Zrédto finansowania:

Politechnika Poznariska 2 584 820,40 zt

PCSS 1292 410,20 z¢

Aeroklub Poznariskii ,LARS" 3 369 929,40 zt
Dotacje celowe z budzetu panistwa 1387 566,00 zt
Kwota dofinansowania z Europejskiego

Funduszu Rozwoju Regionalnego: 13 106 754,00 zt



Opis projektu i cele

Umieszczenie logotypdw - zawsze w komplecie na podstronie z opisem projektu.

. Klient Indywidualny - Oferta Sklep Mponoauuis / Offer Pomoc Kontakt

tu jest

Fundusze Rzeczpospolita Dofinansowane przez

Europejskie - Polska Unie Europejska

WSPARCIE UNII EUROPEJSKIEJ

W perspektywie finansowej 2021-2027 w ramach programéw pomocowych KPO i FERC kontynuowane sa
interwencje publiczne w obszarze dofinansowania rozwoju sieci szerokopasmowych na obszarach
wykluczonych cyfrowo.

W 2023 roku Centrum Projektéw Polska Cyfrowa (CPPC) ogtosito najwigkszy w historii nabér realizowany
z Funduszy Europejskich. Wartosé planowanych inwestycji to 10 mid ztotych. Zostana one przeznaczone
na dalsza cyfryzacje kraju. W ramach priorytetu wspierane beda dziatania umozliwiajace jak najszerszy
dostep do szerokopasmowego internetu, przy jak najwyzszych parametrach technicznych, na obszarach,
gdzie stwierdzono niedoskonatos$é rynku w tym zakresie.

CEF Kolejnym waznym programem pomocowym jest inicjatywa ,taczac Europe” (CEF Digital), ktéra
wspiera telekomunikacyjne inwestycje o strategicznym znaczeniu dla podniesienia stopnia cyfryzacji i
zwigekszenia konkurencyjnosci zjednoczonej Europy. Dotycza one w szczegdlnosci sieci
bezprzewodowych 5G i swiattowodowych sieci szkieletowych.



Oczekiwane rezultaty

« Czym sg rezultaty?
« Konkretne, wymierne efekty dziatan projektowych. Co powstato? Co sie zmienito?

« Wazne jest, aby byty spdjne z wnioskiem o dofinansowanie.

- Jak je przedstawic?
« Uzywaj liczb, procentéw - bgdz konkretny!
 Skup sie na korzysciach dla odbiorcow i Srodowiska.

* Przyktady:
« "Wybudowanie 10 instalacji fotowoltaicznych."
* "Przeszkolenie 300 osOb z zakresu efektywnosci energetycznej."
« "Opracowanie 5 innowacyjnych narzedzi wspierajgcych ekologiczng produkcje."

» "Redukcja emisji CO2 o 50 ton rocznie w objetych projektem firmach."



Wartos¢ dofinansowania i okres realizaciji

« Wartosc projektu:
» Co: Catkowity budzet projektu.
« Jak: Wartos¢ ogotem oraz kwota dofinansowania ze srodkéw UE.

* Przyktad: "Wartos¢ projektu: 1 500 000,00 PLN. Dofinansowanie z Funduszy
Europejskich: 1 275 000,00 PLN (85%).”

« Okres realizacji:
» Co: Daty rozpoczecia i zakonczenia projektu.
« Jak: Wskazanie precyzyjnych dat.
» Przyktad: "Okres realizacji projektu: 01.01.2024 - 31.12.2025."



Najlepsze praktyki - struktura i nawigacja

+ Dedykowana podstrona: Wszystkie
informacje o projekcie w jednym
miejscu, tatwo dostepne z gtéwnej
nawigacji strony.

 Intuicyjna nawigacja: Jasne menu, linki
wewnetrzne.

* Logiczna struktura:

Wprowadzenie (opis, cele).
Realizacja (etapy, dziatania).
Rezultaty (osiggniecia).
Galeria (zdjecia, filmy).
Kontakt.

* Przyktadowy uktad strony:

Nagtowek: Nazwa projektu,
logotypy.

Sekcja 1: O projekcie (opis, cele,
harmonogram).

Sekcja 2: Co robimy (realizowane
dziatania).

Sekcja 3: Rezultaty (liczby,
statystyki, efekty).

Sekcja 4: Galeria (zdjecia, wideo).
Sekcja 5: Kontakt.

Stopka: Obligatoryjne logotypy i
formuty.



Najlepsze praktyki - tresc i wizualizacje

Jezyk zrozumiaty dla odbiorcéw: Unikaj zargonu branzowego, pisz prosto i jasno.

« Wizualizacje danych: Zamiast dtugiego tekstu, uzywaj infografik, wykresow, ikon, ktére
ilustrujg rezultaty i postepy.

- Multimedia: Zdjecia, filmy, krotkie materiaty wideo z realizacji projektu - pokazujg
postepy ,na zywo".

- Aktualizacje: Regularnie aktualizuj tresci na stronie, informujgc o biezgcych postepach,
wydarzeniach i osiggnieciach.



Najlepsze praktyki - tresc i wizualizacje

& JESTESTUTAJ » GOSPODARKA »  PROJEKTY UNIJNE

STRONY W DZIALE

EduAkcja - nowa jakos¢
ksztatcenia w szkotach
podstawowych w Bedzinie

Budowa infrastruktury
stuzacej do produkcji energii
elektrycznej z odnawialnych
#rodet energii...

Granty PPGR - Wsparcie dzieci
i wnukéw bytych pracownikéw
PGR w rozwoju cyfrowym

Waloryzacja Cementowni
Grodziec w Bedzinie
podstawa procesu
transformacji lokalnej
(zadanie )

Opracowanie Miejskiego
Planu Adaptacji do zmian
klimatu dla Miasta Bedzina

Projekt ,, Bezpieczni piesi w
drodze do szkoty i pracy -
urzadzenia bezpieczeristwa
ruchu drogowego...

Rekultywacja na cele
przyrodnicze terenu dawnej
Cementowni Grodziec w
Bedzinie

Cyberbezpieczny Samorzad -
Miasto Bedzin

Termomodernizacja budynku
OSiR w Bedzinie




ry

Najlepsze praktyki - tresc i wizualizacje

Aktualnosci >

Pozytywne zmiany w gminie
Kotobrzeg. Unijne srodki na sciezki
pieszo-rowerowe

Dziatanie 6.21 typ 1,2 (RPZ Rak Ptuc)
- Projekty skierowane do IV etapu...

CZYTAJ > 6 czerwca, 2025 CZYTAJ > 5 czerwca, 2025



Najlepsze praktyki - tresc i wizualizacje

AKTUALNOSCI PROJEKTOWE

Zobacz najswiezsze informacje dotyczgce projektu Przepis na Rozwoj — Akademia HR.

NABORY-AKADEMIA HR CZERWIEC
2025

28 maja 2025 | Aktualnosci projektowe, Przepis
na Rozwoj — Akademia HR

Szanowni Panstwo, Informujemy, ze w dniach

1.06.2025 godz. 8:00 do dnia 13.06.2025 do godz.

23:59:59 uruchamiamy kolejne nabory do
projektu [...]

Czytaj dalej >

NABORY-AKADEMIA HR KWIECIEN 2025

27 marca 2025 | Aktualno$ci projektowe, Przepis
na Rozwoj — Akademia HR

Szanowni Panstwo, Informujemy, ze w dniach
10.04.2025 godz. 8:00 do dnia 14.04.2025 do godz.
23:59:59 uruchamiamy kolejne nabory do
projektu |[...]

Czytaj dalej >

Zwiekszenie alokacji dla matych
Przedsiebiorcoéw w V turze Naboréw
ramach Akademii HR
27 marca 2025 | Aktualno$ci projektowe, Przepis
na Rozwoj — Akademia HR

Szanowni Pafhstwo, Informujemy, ze wszystkie
whnioski ztozone w ramach naboru 18 z listy
rezerwowej dostajq sie na gtéwnaq liste [...]

Czytaj dalej >




Najlepsze praktyki - tresc i wizualizacje

PRZEPIS NA ROZWOJ - AKADEMIA HR

Fundusze Europejskie Rzec ita Dofi przez E PA RP
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unig Europejska F——

PROJEKT: PRZEPIS NA ROZWOJ ~ AKADEMIA HR

#FUNDUSZEUE #FUNDUSZEEUROPEJSKIE

POZNAJ.. PYTANIA? ZOBACZ PLIKI.. PO PROSTU.. CO NOWEGO? KLIKNIJ I..

Opis projektu FAQ Do pobrania Napisz do nas Facebook Zaloguj si¢

WIECEJ... WIECEJ... WIECEJ... WIECEJ.. WIECEJ.. SYSTEM




Podsumowanie i rekomendacje dla strony
WwWWw

« Checklista:

Czy wszystkie obligatoryjne elementy sg widoczne i poprawne?
Czy strona jest aktualizowana regularnie?

Czy tresci sg zrozumiate i angazujgce?

Czy logotypy sg umieszczone zgodnie z wytycznymi?



Podsumowanie i rekomendacje dla strony
WwWWw

- Rekomendacje:

 Traktuj strone internetowg jako dynamiczne narzedzie komunikacji, nie tylko
statyczny dokument.

« Zadbaj o UX (User Experience) - tatwos¢ nawigacji i przyjemnosc z korzystania.
« Regularnie weryfikuj zgodnos$¢ z wytycznymi.



Informowanie o projekcie na profilach w
mediach spotecznhosSciowych

« Jesli beneficjent do tej pory nie prowadzit medidéw spotecznosciowych, wymagane jest
utworzenie kont (min. jeden profil).
« Na profilach w social mediach muszg znalez¢ sie doktadnie te same informacje co na
stronie www, czyli minimum:
« Znak Funduszy Europejskich
* Flaga Unii Europejskie;
« Krétki opis projektu:
+ Cele projektu
« Planowane efekty
« Wartos¢ projektu
« Wkitad Funduszy Europejskich



Specyfika komunikacji

* Réznice miedzy social media a innymi kanatami:

« Dwukierunkowos$¢ (mozliwos¢ dialogu).

« Szybkos$c rozprzestrzeniania informacji.

« Nieformalny ton lub mniej formalny ton (czesto, w zaleznosci od platformy).
- Budowanie zaangazowania: zachecenie odbiorcéw do interakcji z treSciami

o projekcie zwieksza skutecznosc¢ ich dotarcia, tzw. zjawisko social sharing - algortymy
wyswietlajg tresci, w ktére sie angazujemy takze naszym znajomym lub osobom do nas

podobnym.



Witgczanie informacji o dofinansowaniu

« Mozemy utworzy¢ dedykowane profile dla samego projektu lub wiaczy¢é
komunikacje o projekcie do naszych firmowych social mediéw.
« Niezaleznie od wybranego wariantu, koniecznie jest informowanie o projekcie
w mediach spotecznosciowych. Jak zrobic to skutecznie?
* Nie tylko suche fakty, ale kontekst.

+ Uzycie hashtagow (np. #FunduszeEuropejskie, #UE,
#FE_dla_PomorzaZachodniego).
» Wizualne podkreslenie dofinansowania (grafiki z logotypami).



Witgczanie informacji o dofinansowaniu

INNOWACJE SPOLECZNE

Inkubator
[ | Wielkich Jutra
Dostgpnosc +

L L]
Granty na dostepnosc¢

< Startujemy z nowa rekrutacja

\’ 'I Y

Mamy do 100 tys. zt na Twéj pomyst

Zapewniamy wsparcie eksperckie

Fundusze Europejskie Rzec D przez m“
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska (o

OO n 5 comments 19 shares

Inkubator Wielkich Jutra - Dostepnosc +
"~ May15at 6:07PM - @

#f Startujemy z nowa rekrutacja!

Masz pomyst, ktdry moze poprawic jakos¢ Zycia os6b z niepetnosprawnosciami, 0sdb starszych
o ograniczonej mobilnosci lub percepcii albo majgcych ograniczenia w samodzielnym
funkcjonowaniu? ” Czas zrobic¢ z niego innowacje spoteczng - z realnym wplywem!

% Otwieramy nowy nabor! Szukamy m.in. pomystodawcow, spotecznikow, NGO-sow,
samorzgdow i zespotdw, ktore majg odwage testowac rozwigzania tam, gdzie system nie
nadaza.

Kogo szukamy?

_ Twdrczych umystaw, spotecznikow — osob, ktdre lubig robic cos na rzecz ogolnego dobra.

_ Kreatywnych osobowosci wierzacych w swoje pomysty.

_ Zgranych grup nieformalnych.

_ Organizacji oraz instytucji (pozarzgdowych i publicznych), ktére dziatajg w obszarze
dostepnosci.

Co oferujemy?

0 Zaliczke na start.

Do 100 tys. zt na pomyst (innowacje spoteczng).

@ Warsztaty.

0 Networking.

(0 Bezptatne konsultacje ekspertow(-ek)

© Specjalistyczne doradztwo na kazdym etapie jeszcze przed podpisaniem umowy.
 Prace metodami Design Thinking i Agile.

Mie jestes sam{a) ze swoim pomystem. Mozesz skonsultowad go z nami na kazdym etapie.

« Wyslij zgtoszenie do 15 czerwca. Uzyj prostego formularza:
www.inkubatorwielkichjutra.plfzglos-innowacje/

#FunduszeEuropejskie

#opisujemy

Po lewej stronie na garze logo Inkubatora Wielkich Jutra. Po prawej stronie znajduje sig grafika
przedstawiajace 2 osoby trzymajgce zarowke. Teksty: Granty na dostepnosc. Startujermny z nowg
rekrutacjg. Mamy do 100 tys. zt na Twoj pomyst. Zapewniamy wsparcie eksperckie. Na dole
znajdujg sie logotypy: Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spotecznege, Rzeczpospolita Polska,
Definansowane przez Unig Europejska, DGA.




Strategiczne informowanie o kluczowych
etapach projektu - cele

- Budowanie zainteresowania odbiorcéw: Utrzymywanie uwagi i zaangazowania
spotecznosci wokot projektu.

* Prezentowanie osiggniec i rezultatéw: Pokazywanie postepu i wartosci dodanej
projektu.

- Zwiekszanie widocznosci i transparentnosci: Spetnianie wymogdw informacyjnych.



Metody komunikacji

Posty: Regularne aktualizacje tekstowe, zdjeciowe, wideo.
Relacje (Stories): Krétkie, dynamiczne formy, angazujgce naklejki, ankiety.

Wydarzenia live: Transmisje z postepdow prac, Q&A z ekspertami.

Storytelling postepdéw: Opowiadanie historii o tym, jak projekt zmienia rzeczywistos¢,
krok po kroku.



Metody komunikacji

Inkubator Wielkich Jutra - Dostgpnos¢ +
June 2 at 10:00AM - @

Nie dostates sig na ostatni webinar Inkubatora Wielkich Jutra? Nic straconego; Mozesz
zapisac sig na rozmowy z naszymi ekspertami s Juz teraz mozecie wybrac termin spotkania z:

« Ewa Gordziej-Niewczyk: https://www.inkubatorwielkichjutra.pl/warsztaty-ewa.../
« Markiem Sktadowskim: https://www.inkubatorwielkichjutra.pl/kalendarz/

#Fu... See more

w .
.. INNOWACJE SPOLECZNE M a Sz pyta n I a?

Inkubator
B_ B wielkich Jutra

Dostepnosc + Mamy od powiedzi!

Marek Sktadowski Ewa Gordziej-Niewczyk

A 4 Y.
hl.i

Zapisz sie!

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita  Dofinansowane przez M
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unig Europejska “



Metody komunikacji

Watbrzych Moje Miasto - Follow
23h-Q

Schronisko - jedna z inwestycji, na ktorg czekamy najbardziej. To wtasnie tutaj nasi mali

przyjaciele beda mogli znalez¢ schronienie i poczekac na swoich ludzi.

Juz teraz zachgcamy Was do odwiedzania schroniska - zaréwno w obecnej, jak i w przysztej

siedzibie!

#FunduszeUE

Y WALBRZYCHA BEDA CHETNIE
e |
———— e PRZYJEZDZAC! E
/=

00 95

omments

16 sha

Stow. Edukacyjno-Gospodarcze Nasza Szkota NSP Wielki Dwor - Follow
ah-@
AAArAraaaa
Wycieczka Warszawa - Zakopane
Dzier 4
zwiedzanie Krakowa z przewodnikiem
Wawel
Planty Krakowskie

Rynek Gtowny
Muzeum Uniwersytetu Jagiellonskiego Collegium Maius

#FunduszeUEduszeNaZmiany #FunduszeEuropejskie
#FunduszeUE




etody komunikacji

a8 wromigrant - Obserwuj

W= T B ") Przejécie Dialogu

- - u2 16 czerwca odbgdzie sig prawdopodobnie jedna
r e e ra p I a / z naszych najbardziej pozytywnych sesji arteterapii!

Czym sig zajmiemy?

-
£ Zwizualizujemy dzien, w ktérym czujemy sig szczesliwi i
spetnieni.

Wykonamy artystyczne ¢wiczenie pomagajace uswiadomic¢

sobie wtasne zasoby i Zrédta wsparcia.
fiZL)endamy, jak tworzy¢ ,mate radosci” nawet w trudnych
warunkach.

. Podzielimy si¢ pomystami na to, co pomaga nam odnajdywac
rado$¢ w zyciu.
“»Zakoriczymy spotkanie ¢wiczeniem utrwalajgcym pozytywny
nastroj.

Temat: ,Moéj najlepszy dzien”.
Poszukiwanie zasobow

Kiedy: 16 czerwca (poniedziatek), 17:00-20:00

Gdzie: Przejscie Dialogu, ul. Swidnicka 19

Jezyk: ukrairiski, rosyjski

Prowadzaca: Svitlana Voloshyna, psycholog, arteterapeuta,
terapeuta Gestalt, pracuje z kartami metaforycznymi
Liczba miejsc: 15

1 Zgtos sie do udziatu w zajeciach za pomoca formularza (link
w bio). Zwracamy uwage na to, ze wypetnienie formularza online
nie gwarantuje udziatu w zajgciach. Wymagana jest rejestracja w

16 czerwea (poniedziatek), projekcie ,0d adaptacji do integracji — wsparcie obywateli

17:00-20:00 paristw trzecich w procesie integracji migdzykulturowej we

Wroctawiu" (FEDS). O pierwszenstwie udziatu w zajeciach
Przejscie Dialogu, decyduie koleino$¢ wypetnienia papierowego formularzu
ul. Swidnicka 19

Qv W

Liczba polubieri: 3
1godz. temu

@ Dodaj komentarz...



Metody komunikacji

Silesia Automotive & Advanced Manufacturing
3,469 followers

d-®

ad Wczoraj na Campusie Politechnika Opolska w Mobilnym Centrum
Demonstracyjnym Katowicka Specjalna Strefa Ekonomiczna S.A. spotkali sie
przedstawiciele firm oraz kadra Politechniki Opolskiej, by wymieni¢ si¢ ...more

Show translation

- R

Fundusze Evropejskie Rusczpospolita  Dofinansaowane przer
dla Nowoczesne) Cospodarkl - Polska Unig Beropejsky

+5

CCe 34 9 comments - 2 reposts

Silesia Automotive & Advanced Manufacturing
e 3 469 followers

3d-®
(&3 Wezoraj na Campusie Politechnika Opolska w Mobilnym Centrum
Demonstracyjnym Katewicka Specjalna Strefa Ekonomiczna S.A. spotkali sie
przedstawiciele firm oraz kadra Politechniki Opolskiej, by wymienié sie dobrymi
praktykami w zakresie zachecania mtodziezy do ksztatcenia i pracy w sektorze
motoryzaci | nowoczesnych technologii.

Swoimi rozwigzaniami podzielili sie [
ASTOR - Technology meets People
Brembo Poland Sp. z 0.0.

Drim Robotics

OME3D

Lean Technology Poland

(&3 warsztat Star Performer Benchmarking "Od silnika do multimediéw" - na
przyktadzie wsparcia firmy Stellantis dla projektu "Slaskie zawodowcy”
moderowata Monika Bezak, Eskpertka ds. Rynku Pracy Silesia Automotive &
Advanced Manufacturing we wspdtpracy z Akademickie Biuro Karier
Politechniki Opolskiej.

Spotkanie organizowane byto w ramach projektu pn. ,Rozwd] potencjatu
koordynatora klastra SA&AM wraz z rozwojem nowych ustug - II" (nr
FENG.02.17-IP.02-0002/23) realizowanego w ramach Il Priorytetu Programu
Fundusze Europejskie dla Nowoczesne] Gospodarki (FENG), Dziatanie: Rozwd)j
oferty klastrow dla firm.

#FunduszeUE #FunduszeEuropejskie #StarPerformerBenchmarking



Dlaczego komunikacja etapow jest
strategiczna?

« Budowanie narracji: Projekt to nie tylko cel koicowy, ale proces. Pokazujgc etapy,
opowiadamy spdjng historie.

- Utrzymanie zainteresowania: Regularne aktualizacje utrzymujg odbiorcéw
w kontakcie i budzg ciekawos(.

- Potwierdzenie postepéw: Wzmacnia wiarygodnos¢ beneficjenta i projektu w oczach
instytucji finansujgcej i opinii publiczne;.

- Zwiekszenie transparentnosci: Spetnienie wymogow dotyczgcych biezgcego
informowania o realizacji.

« Wzmocnienie wizerunku: Pokazanie profesjonalizmu i efektywnosci zarzgdzania
projektem.



Definiowanie kluczowych etapow projektu

« Co to sg "kluczowe etapy"?
« Kamienie milowe w harmonogramie.
« Wazne decyzje, przetargi, umowy.
» Rozpoczecie lub zakonczenie duzych dziatan (np. budowa, rekrutacja do szkolen,
start ustug).
« Osiggniecie mierzalnych wskaznikéw lub rezultatéw.
« Wydarzenia promocyjne lub informacyjne (konferencje, spotkania).



Metody budowania zainteresowania

Odkryj historie w postepie: Projekt to nie tylko liczby, to ludzie, zmiany, wyzwania
i sukcesy. Opowiedz o tym!

Skup sie na "dlaczego" i "co to oznacza": Zamiast suchych danych, pokaz wptyw
(np. "Rusza budowa? To oznacza lepszg infrastrukture dla XYZ").

Bohaterowie projektu: Pokaz osoby zaangazowane (zespot, beneficjenci, eksperci).

Narracja "przed i po": Wizualizuj zmiany, ktére wnosi projekt.



Metody budowania zainteresowania

« Zdjecia: "Mowig wiecej niz tysigc stow".
 Postep prac (np. budowa - zdjecia z placu budowy w réznych fazach).
» Uczestnicy (szkolenia, warsztaty).
« Gotowe rezultaty.

* Wideo:
« Krétkie filmiki z placu budowy, wywiady, relacje z wydarzen.
 Timelapse z wydarzenia.
+ Krétkie klipy "za kulisami".

 Infografiki/Wykresy: Pokazujg dane w przystepny sposob (np. "liczba przeszkolonych
0sob", "zuzycie energii").



Interaktywne metody angazowania
odbiorcow

- Pytania do odbiorcéw: "Co myslicie 0...?", "Jakie tematy Was interesujg w kolejnym
etapie?”

« Ankiety i quizy: (np. w relacjach na Instagramie, postach na Facebooku) - "Gtosuj na
nazwe nowego elementu projektu!”, "Sprawdz swojg wiedze o OZE!".
- Transmisje na zywo (Live):
* Q&A z ekspertami projektu.
« Relacje z waznych wydarzen (np. otwarcie obiektu, start rekrutacji).
» Pokazanie postepdw "na zywo".

« Konkursy tematyczne: Zwigzane z etapem projektu (np. "Zaproponuj logo dla naszego
nowego komponentu!").



Przykiady komunikowania etapow
projektu’'w social media

« Start projektu:
« Post powitalny: "Zaczynamy! Projekt [Nazwa Projektu] rusza! Sledzcie nas, aby by¢
na biezgco z postepami. #FunduszeEuropejskie" (z grafikg zespotu/logo).

» Relacja z "za kulis": krotkie wideo z pierwszego spotkania zespotu.

- Rozpoczecie dziatan (np. rekrutacji, budowy):
« Post z ogtoszeniem: "Ruszyta rekrutacja do [nazwa szkolenia]! Zobacz, jak mozesz
skorzystac z Funduszy Europejskich." (z linkiem do formularza).

 Zdjecie z placu budowy z informacjg o rozpoczeciu prac: "Pierwsze koparki w akgji!
Budowa [obiekt] nabiera tempa dzieki wsparciu UE."



Przykiady komunikowania etapow
projektu’'w social media

+ Kluczowe osiggniecia/kamienie milowe:
* Infografika z osiggnietymi liczbami: "Juz 50% uczestnikdw ukonczyto szkolenia!
Dziekujemy Funduszom Europejskim za mozliwos¢ realizacji tak waznych celow."
 Zdjecie/wideo z ukonczonego etapu: "Oficjalnie zakonczyliSmy budowe pierwszego
etapu [obiekt]! Zobaczcie efekty."

- Zakonczenie projektu:
+ Post podsumowujgcy rezultaty: "Projekt [Nazwa Projektu] zakonczony sukcesem!
Dziekujemy wszystkim zaangazowanym. Zobaczcie petne rezultaty na naszej stronie

www. [link]"
» Wideo z podziekowaniami i kluczowymi liczbami.



Najlepsze praktyki komunikowania
projektu w social media

* Klucz do sukcesu: Regularnos¢, kreatywnos$c i zgodnos¢ z wytycznymi.
« Angazuj, nie tylko informuj: Przemieniaj suche dane w inspirujgce historie.
« Wykorzystuj r6znorodne formaty: Zdjecia, wideo, infografiki sg kluczowe.

« Mierz efekty: Monitoruj, ktére komunikaty o etapach cieszg sie najwiekszym
zainteresowaniem.

« Badz elastyczny: Dostosowuj strategie do biezgcych potrzeb i zmian w projekcie.



Aktualne tendencje i statystyki w polskim
ekosystemie social media



Kluczowe dane social media w Polsce
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Kluczowe dane social media w Polsce
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Kluczowe dane social media w Polsce

Liczba
uzytkownikoéw
internetu w
Polsce:
Okoto 33,5 min
(ok. 88%

populacji).

Liczba aktywnych
uzytkownikéw
mediéw

spotecznosciowych:

Okoto 27,5 min (ok.
72% populacji).

Sredni czas
spedzany w
social mediach:
Okoto 1 godzina
45 minut
dziennie.

Wzrost mobile
first: Ponad 90%
uzytkownikow
korzysta z social
media na
urzgdzeniach
mobilnych.



Kluczowe dane social media w Polsce

Whiosek: Social media to nie tylko dodatek, ale
kluczowy element codziennosci Polakow.



Liczba uzytkownikow social media w
Polsce

PROCENT UZYTKOWNIKOW INTERNETU W WIEKU 16+ KORZYSTAJACY Z PLATFORM SOCIAL MEDIA W POLSCE

86,5%

|

63,2%

|

51,8%

28,7%

&
#

21,5%

18,2%

9,1%

Zrédte: Digital 202 Global Overiview, https://datareportal .com/reports/digital-2025-global-overview-report



Ulubione platformy social media w Polsce

PROCENT UZYTKOWNIKOW SOCIAL MEDIA W WIEKU 16+ DEKLARUJACYCH, ZE KAMAE JEST ICH "ULUBIONYM®

28,3%

15,4%

s w

Zradito: Digital 202 Global Overiview, https://datareportal .com/reports/digital-2025-global-ovarview-raport



Czas spedzany w aplikacjach

#¥ mepiaPaNEL

TOP Internet - Aplikacje kwiecier 2025
Uzytkownicy Zasieg
tpi | Wiadia channal (Real Users) (internet) A Aacyt
1 Aplikacja Google 24 695 442 83,15% 1h 30m 5s nie
2 Aplikacja Facebook 21570 786 72,63% 14h 50m 45s nie
1 Aplikacja Messenger 20 799 666 70,03% 7h 40m 23s nie
4 Aplikacja Youtube 18 819 054 63,36% 17h 50m 13s nie
5 Aplikacja Gmail 18 273 924 61,53% 34m 28s nie
6 Aplikacja Mapy Google 18 041 130 60,74% 2h 8m 48s nie
7 Aplikacja WhatsApp Messenger 17 271 954 58,15% 3h 57m 41s nie
&  Aplikacja Wiadomosci (Google Inc.) 14 509 044 48,85% 1h 30m 34s nie
9  Aplikacja Temu: Shop Like a Billionaire 13 040 352 43,91% 1hdm1s nie
10 Aplikacja TikTok 11715192 39,44% 24h 30m 28s nie
11 Aplikacja Instagram 11611 512 39,09% 7h 24m 41s nie
12 Aplikacja Biedronka 10 740 600 36,16% 34m 43s nie
13 Aplikacja Zdjecia Google 10 324 908 34,76% 39m 32s nie
14 Aplikacja Dysk Google 9 396 648 31,64% 14m 52s nie
15 Aplikacja Spotify Music 8548 740 28,78% 1h 10m 16s nie
16 Aplikacja Allegro 8221 986 27,68% 2h 4m 59s tak
17 Aplikacja Inpost Mobile 8088174 27,23% 11m 22s nie
18 Aplikacja OLX.pl 7936 218 26,72% 1h 14m 36s nie
19  Aplikacja Lidl Plus 7925 688 26,68% 24m 27s nie
20 Aplikacja Zappka 7908 840 26,63% 10m 57s nie
00 - | N Il GEMIUS

* 00 | imemets



Demografia poszczegolnych kanatow
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Facebook

* Liczba uzytkownikéw: Okoto 18,5 min aktywnych uzytkownikow miesiecznie.

- Demografia:
» Najwieksza grupa wiekowa: 25-34 lata (okoto 28%).
« Wyrdwnana proporcja ptci, lekkie wskazanie na kobiety.
« Nadal silna pozycja wsrdd starszych grup wiekowych.
« Najpopularniejsze typy tresci:
 Posty tekstowe (dyskusje).
« Zdjeciai albumy.
« Link do artykutéw zewnetrznych.
» Wideo (szczegdlnie dtugie formy i live).



Facebook

» Godziny aktywnosci: Najwieksza aktywnos$¢ w godzinach popotudniowych
i wieczornych (18:00-22:00).

- Dla kogo: Nadal uniwersalna platforma dla wiekszosci firm i marek, ze wzgledu na
szerokg grupe odbiorcéw i réznorodnos¢ formatéw.

- Wyzwaniem moga by¢ malejgce zasiegi organiczne (czyli darmowe, bez wspierania
reklamami), ktére z roku na rok malejg, wymuszajgc na uzytkownikach stron inwestycje
w ptatne reklamy.

* Przy stronach do 1000 obserwujgcych wskaznik zaangazowania (czyli suma aktywnosci:
polubien, komentarzy, udostepnier) wynosi Srednio 1,5-2%.



Instagram

* Liczba uzytkownikéw: Okoto 12,5 min aktywnych uzytkownikow miesiecznie.
- Demografia: ok. 53% kobiet oraz 47% mezczyzn.
- Dominujgce grupy wiekowe:

* 18-24 lata (okoto 30%).

« 25-34 |lata (okoto 35%).
« Silna obecnos$¢ wsréd miodych dorostych.



Instagram

- Znaczenie Stories, Reels i Karuzel:

« Stories: Krotkotrwate, angazujgce relacje.

« Reels: Konkurencja dla TikToka, dynamiczne krétkie filmy.

« Karuzela postoéw: Idealne do prezentacji produktow, poradnikéw, przed/po.
- Dla kogo: Idealny dla marek wizualnych (moda, beauty, gastronomia, design),

influencer marketingu, e-commerce. Kazda marka moze dziata¢ na Instagramie, ale
powinna dostosowac tresci do specyfiki tego kanatu.

- Podobnie jak na Facebooku wyzwaniem sg malejgce zasiegi oraz wskazniki
zaangazowania, ciezko sie przebi¢ do odbiorcow, chyba, ze wykorzystujemy trendy i
tworzymy RolKi.



LinkedIn

Liczba uzytkownikéw: Okoto 5,5 min aktywnych uzytkownikéw miesiecznie w Polsce.

Branze: Dominujg sektory IT, marketing, HR, finanse, handel.

Grupy wiekowe uzytkownikéw: najwiecej jest oséb 34+ lat, mtodsi uzytkownicy
stanowig zaledwie 16% populacji tego kanatu w Polsce.

Demografia: nieznacznie dominujg mezczyzni (54% mezczyzn, 46% kobiet).



LinkedIn

« Znaczenie tresci:
« Edukacyjne: Artykuty eksperckie, raporty, analizy.
« Networkingowe: Posty dotyczgce wspotpracy, zapytania o kontakty.
« Employer branding: TresSci prezentujgce firme jako dobrego pracodawce.
+ Informacje branzowe: Aktualnosci, trendy w konkretnych sektorach.

- Dla kogo: Niezbedny dla firm B2B, HR, rekruterdw, specjalistow, liderow opinii,
budowania marki osobistej i employer brandingu.



TikTok

* Liczba uzytkownikéw: Okoto 12,5 min aktywnych uzytkownikéw miesiecznie w Polsce.
« Wzrost popularnosci: Najszybciej rosngca platforma w Polsce.
- Dominujgce grupy wiekowe:

* 13-17 lat (okoto 15%).

+ 18-24 lata (okoto 25%).

« Dynamiczny wzrost w grupie 25-34 lata.

« Coraz wiecej uzytkownikéw 50+



TikTok

Charakterystyczne trendy i wyzwania:
« Wyzwania (Challenges): Viralowe akcje, angazujgce uzytkownikow.
« Trendy muzyczne i dzwiekowe: Klucz do zasiegu.
« Autentycznosc¢ i humor: Uzytkownicy cenig spontanicznosc.

Dla kogo: Wtasciwie dla kazdej marki, ktéra umie przystosowac swoje materiaty
reklamowe/marketingowe do tej specyficznej komunikacji.

Jedyny obecnie kanat social media, ktéry wspiera tresci niezaleznie od wielkosci
konta.

Wyzwaniem jest Sledzenie na biezgco trendow oraz tworzenie tresci zgodnych z marka,
osadzonych w kontekscie tych trendéw.



YouTube

* Liczba uzytkownikéw: Okoto 25,5 min aktywnych uzytkownikéw miesiecznie w Polsce
(ponad 80% populacji online).

« Brak doktadnych danych na temat demografii uzytkownikéw.

- Preferowane kategorie tresci:
» Muzyka, rozrywka.
 Tutoriale, poradniki ("how-to").
« Gaming, vlogi.
« Wiadomosci, publicystyka.



YouTube

« Znaczenie dtugich form wideo, live streaming: Platforma dla tresci, ktére wymagaja
wiecej czasu i uwagi.

« Dla kogo: Firmy edukacyjne, branze techniczne, recenzenci produktéw, twdrcy tresci
wideo, marki chcgce budowac autorytet i dostarcza¢ wartosciowe, dtugie tresci.

- Wyzwanie: odpowiedni sprzet do nagran wideo oraz tworzenie dtuzszych tresci
(najlepiej na YouTube radzg sobie materiaty o dtugosci 10-20 minut), ktére bedg
ciekawe, angazujgce i bedg przykuwac na dtugo uwage odbiorcéw.



X (dawniej Twitter)

« Liczba uzytkownikéw: Okoto 4,5 min aktywnych uzytkownikéw miesiecznie w Polsce.

- Demografia: Uzytkownicy czesto okreslani jako "opinion leaders", osoby
zainteresowane politykg, mediami, technologig, ekonomig. Czesto dziennikarze,
specjalisci, aktywisci.

- Giéwna grupa wiekowa uzytkownikéw: 25-44 |at

« Ze wzgledu na duzg liczbe kont fejkowych oraz botdw, ciezko jest o doktadne dane
demograficzne.



X (dawniej Twitter)

- Charakterystyka platformy:

« Szybkos¢ i aktualnos¢: Platforma do natychmiastowego przekazywania informacji,
sledzenia biezgcych wydarzen.

« Krétkie formy: Tresci bazujg na krotkich wiadomosciach (postach/tweetach), choc
coraz wiecej miejsca na dtuzsze formy i wideo.

« Dyskusje i #hashtagi: Silne skupienie na dyskusjach, trendach i uzyciu hashtagow.

- Dla kogo:
» Obstuga klienta (szybka reakcja na zapytania/skargi).
« Firmy technologiczne, branza gamingowa.
« Monitorowanie trenddéw i nastrojow spotecznych.



Pinterest

 Liczba uzytkownikéw: Okoto 6,5 min aktywnych uzytkownikéw miesiecznie w Polsce.

- Demografia: Dominujg kobiety (ponad 70% uzytkownikdw), osoby zainteresowane
domem, modg, kulinariami, podrézami, designem, rekodzietem.
« Giéwne grupy wiekowe:
» 18-24 lat (ok. 17% uzytkownikow)
« 25-34 lat (ok. 22% uzytkownikdw)



Pinterest

- Charakterystyka platformy:
« Wizualny charakter: Gtownie zdjecia i infografiki (piny) organizowane w tablice.

« Wyszukiwarka idei: Uzytkownicy szukajg inspiracji, pomystow, planujg zakupy,
remonty, wakacje.

- Dlugoterminowy zasieg: Piny majg dtugi "zywot" i mogga by¢ odkrywane przez
miesigce, a nawet lata.

« Potencjat e-commerce: Bezposrednie linkowanie do produktdw.

« Wyzwaniem moze by¢ przystosowanie materiatéw (grafiki, zdjecia, wideo) do estetyki
Pinteresta, ktora jest dos¢ charakterystyczna. Materiaty powinny byc tadne,
minimalistyczne, dopracowane.



Pinterest

- Charakterystyka platformy:
« Wizualny charakter: Gtownie zdjecia i infografiki (piny) organizowane w tablice.

« Wyszukiwarka idei: Uzytkownicy szukajg inspiracji, pomystow, planujg zakupy,
remonty, wakacje.

- Dlugoterminowy zasieg: Piny majg dtugi "zywot" i mogga by¢ odkrywane przez
miesigce, a nawet lata.

« Potencjat e-commerce: Bezposrednie linkowanie do produktdw.

« Wyzwaniem moze by¢ przystosowanie materiatéw (grafiki, zdjecia, wideo) do estetyki
Pinteresta, ktora jest dos¢ charakterystyczna. Materiaty powinny byc tadne,
minimalistyczne, dopracowane.



Czy wiesz, ze...?

Uzytkownicy social media majg konto Srednio w 6,83 platformach.

SREDNIA LICZBA UZYWANYCH PLATFORM W KAZDYM MIESIACU PRZEZ AKTYWNYCH UZYTKOWNIKOW SIECI W WIEKU 16+
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DODANIE 0308 65+
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Trendy w social mediach - kréotkie formy
wideo

« Co to? Krotkie wideo (maksymalnie 15 sekund) zmontowane z dzwiekiem i w bardzo
dynamicznej, przyciggajgcej uwage, formie.

« Wszechobecnos¢: TikTok, Instagram Reels, YouTube Shorts - te platformy i formaty
przezywajg prawdziwy rozkwit. Krétkie filmy dominujg w konsumpcji tresci.
- Dlaczego sg tak popularne?
« tatwosé konsumpcji: Szybki dostep do informacji i rozrywki.

« Szybkie przekazywanie informacji: W kilka sekund mozna przekazac kluczowy
komunikat.

« Wysoki wskaznik zaangazowania: Algorytmy promujg dynamiczne, angazujgce
materiaty.

« ldealne dla mobile: Tworzone i konsumowane gtéwnie na smartfonach.



Trendy w social mediach - kréotkie formy
wideo

« Dla firm: Szansa na szybkie i efektywne budowanie zasiegu oraz Swiadomosci marki.
« Najwazniejsza regularnos¢!
« Jak je skutecznie tworzy¢?

« Wykorzystujgc tzw. hooki, czyli jak najdtuzej sie da utrzymujgc uwage
uzytkownikéw

- Dopasowujac sie do trendéw - warto Sledzi¢ co ,trenduje” w poszczegdlnych
kanatach i starac sie wykorzystac te tendy w dopasowaniu do komunikacji marki
(uwaga: nie kazdy trend bedzie dla nas i nie w kazdy trend warto wchodzic)

» Szczypta poczucia humoru i dystansu do siebie to przepis na sukces



Przyktady krotkich form wideo

 Allegro na TikToku: Kampanie wykorzystujgce humor i wyzwania, angazujgce tysigce
uzytkownikow.

- Lidl Polska na Instagram Reels: Przepisy wideo, szybkie porady kulinarne, budujgce
zaangazowanie spotecznosci.
- Statystyki ogladalnosci i zaangazowania:
- Srednia dtugosé sesji: Krotkie filmy zatrzymujg uzytkownika na dtuzej w aplikaciji.
« Wspoétczynnik udostepnien: Krotkie, zabawne lub przydatne filmy sg chetniej
udostepniane.

« Wskazéwka: Tworz filmy angazujgce, edukacyjne lub rozrywkowe, dostosowane do
specyfiki platformy.



Przykitady krotkich form wideo

allegro © Allegro

allegro W o TR

195 Obserwowani 741K Obserwujacy 957.7K Polubienia
Jak viralowe produkty, to Allegro

& www.allegro.pl + play.google.com/store/apps/...
i Filmy 11 Reposty & Polubiono

Ja w drodze po moja paczke
z Allegro One Box

Powiedzcie mi, jaki produkt to kompletny
game changer i nie wyobrazacie sobie
teraz bez niego zycia /2

D> 312.7K

Najnowsze Popularne  Najstarsze

Kiedy zamowites paczke 15 minut temu
i czekasz na kuriera @




Przykitady krotkich form wideo




Przyktady krotkich form wideo

f POSTY @ Z OZNACZENIEM




Trendy w social mediach - tresci UGC

« UGC (User-Generated Content): Twdrzcie razem z nami! Sita rekomendacji.

« Czym jest UGC? To wszelkie tresci (zdjecia, filmy, recenzje, komentarze) tworzone przez
uzytkownikow, a nie przez samg marke.
- Dlaczego UGC jest tak cenne?

« Autentycznosé: Uzytkownicy bardziej ufajg rekomendacjom od innych
uzytkownikdéw niz reklamom.

« Zaufanie: Zwieksza wiarygodnos¢ marki.
* Nizsze koszty produkcji: Nie musisz tworzy¢ wszystkiego sam.
« Wysoki wskaznik zaangazowania: Aktywizuje spoteczno$¢ wokot marki.



Trendy w social mediach - tresci UGC

+ Przykiady kampanii opartych na UGC w Polsce:
« Konkursy z hashtagami: Np. "Pokaz nam, jak korzystasz z naszego produktu".
« Recenzje i opinie klientéw: Wykorzystanie pozytywnych opinii w komunikacji.
» "Unboxing" produktéw: Klienci nagrywajgcy otwieranie przesytek.



Trendy w social mediach - tresci UGC
1T L

#FunduszeEuropejskie Centrum kulturalno - rekreacyjne
w Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu
@parp_partnerwsukcesie

2 tyg.

‘ ﬂ haszuao Konkurs Nakrec si¢ na Fundusze Europejskie

funduszeeuropejskie & o
2 tyg. Odpowiedz

michal_ciesniewski & ©

2tyg. 1polubienie Odpowiedz

Qv W

9 Lubig to funduszeeuropejskie i 4 innych uzytkownikéw
22 maja

@ Dodaj komentarz...




Trendy w social mediach - tresci UGC

@ halinadorota « Obserwuj

halinadorota Odwiedziny w Muzeum Zamkowym.

@ 4tyg.
®

miko_kopernik Mitego zwiedzania! @ o
4 tyg. 1polubienie Odpowiedz

——  Wyswietl odpowiedzi (1)

g @ Lubig to miko_kopernik i 14 innych uzytkownikéw
) 10 maja

@ Dodaj komentarz...



Trendy w social mediach - tresci UGC
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L'Tric, Chioe Wilson + Sunny (Edit)
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rozpiska na wydarzeniu *
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@bialostocka_zhp @funduszeeuropejskie

4 tyg.
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(© Dodaj komentarz...



Trendy w soc I mediach - real time
markeéting (RTM)

« Real-time marketing: Badz na biezgco! Szybkos¢ i trafnos¢ przekazu.

- Definicja: Szybka, spontaniczna reakcja na biezgce wydarzenia (np. popularne memy,
wazne wydarzenia sportowe, polityczne, spoteczne), czesto z elementem
humorystycznym lub nawigzujgcym do produktu/ustugi.

« Przyktady udanych akgcji real-time marketingowych w Polsce:

« Marki reagujace na wyniki meczéw: Szybkie posty z gratulacjami lub
zartobliwymi komentarzami.
« Wykorzystanie popularnych meméw: Dostosowanie mema do kontekstu marki.

- Szybka reakcja na gtosne wydarzenia: Np. reklama napoju po waznym
wydarzeniu kulturalnym.



ial Snediach - real time

- Wyzwania i ryzyka:
» Potrzeba szybkosci: Decyzje muszg by¢ podejmowane btyskawicznie.
* Ryzyko nietrafionego zartu: Nalezy uwazac¢ na kontekst i wrazliwos¢ odbiorcow.
. Wymaga ciggltego monitoringu: Trzeba by¢ na biezgco z tym, co dzieje sie w
Swiecie.



ial Snediach - real time

IKEA & IKEA
S Lo .
May 26 at 9:30AM - @ May 16 at 10:01AM - @

Nosimy w sobie duzo wdzigcznosci dla naszych mam. ¢ Lec, Justyna, le¢c 8!

Mamo, dzieki za pomoc, JUSTINA
kiedy pakuje sie w klopoty s

19

FRAKTA
Duza torba, niebieski,
55x37x35 cm/71 |

5,-

Miekkiego lgdowania,
Justina!

@D Natalia Bujak and 248 others 14 comments 5 shares QD@ Agnieszka Ind and 4.1K others 126 comments 67 shares



<\ Lidl Polska &
_/l May 23 at 8:00

AM -

Niesforny kosmita uciekt z filmu! 9 Jak go znajdziesz, wrzu¢ do koszyka! =

00 2.2k

OSTATNIO WIDZIANO GO

w TWOIM LIDLU!

ediach - real time

'/’ Lidl Polska &
&/ May 21ata:3aPM - @

I Ty mozesz powigkszy¢ swojq rodzing, zapraszajgc do swojego domu to stodkie, pluszowe
malenstwo. g

Nowy

cztonek rodziny!

OO0 11K 130 comments 16 shares



Trendy w soc I mediach - real time

markeéting (RTM)
 ——

Hula, hula... i do Zabki po hot doga! g 2
Ohana znaczy: nikt nie zostaje glodny @ #mamtowzabce

HOT DOG HULA

00 18k 74 comments 35 shares

Zabka Polska &
May 16 at 3:41PM - Q@
Piszcie w komentarzach jakie powinien miec imig! Trzymamy kciuki i zgarniamy catg sceng! 2
#mamtowzabce

LECIMY WYSOKO,
12 PUNKTOW DLA HOT DOGA!

ooa Marta Piskorek, kukasz Szeliga and 2.8K others 256 comments 23 shares



Trendy w social mediach - live streaming

« Wzrost popularnosci transmisji na zywo (Live Streaming): Facebook Live, Instagram
Live, YouTube Live, TikTok Live. Uzytkownicy cenig sobie bezpos$redni kontakt.
- Rodzaje interakcji na zywo:
+ Sesje Q&A (Pytania i Odpowiedzi): Bezposrednia odpowiedZ na watpliwosci
klientéw.
- Wywiady z ekspertami: Zwiekszenie wiarygodnosci i budowanie autorytetu.

* Prezentacje produktow: Pokazy dziatania w czasie rzeczywistym, mozliwosc
zadawania pytan.

- Warsztaty online, szkolenia: Edukacja i budowanie spotecznosci wokoét konkretnej
niszy.

« Korzysci: Zwiekszenie autentycznosci, budowanie zaufania, natychmiastowe
odpowiadanie na potrzeby odbiorcéw, wysoki wskaznik zaangazowania.



Jak skutecznie wykorzystac trendy?

- Wzrost znaczenia tresci wizualnych i wideo: Inwestuj w wysokiej jakosci materiaty
wideo i grafiki. To one przyciggajg uwage.

« Potrzeba autentycznosci i interakcji: Buduj prawdziwe relacje z odbiorcami, stawiaj
na dwukierunkowg komunikacje, pokazuj "ludzka" twarz marki.

- Szybkos¢ reakcji na zmieniajgce sie trendy: Badz elastyczny, monitoruj otoczenie
i szybko adaptuj swojg strategie.

« Segmentacja: Nie musisz by¢ wszedzie. Wybieraj platformy, gdzie sg Twoi odbiorcy
i ktére odpowiadajg Twoim celom.



Specyfika komunikacji w mediach
spotecznosciowych



Social media: nowa era komunikacji

« Media spotecznosciowe zmienity sposéb, w jaki komunikuja sie ludzie, organizacje
i instytucje.

 To nie tylko narzedzie, to ekosystem z wtasnymi zasadami i oczekiwaniami.

« Przede wszystkim kluczowy jest dialog, ktéry odréznia social media od medidw
tradycyjnych. Ten dialog musimy inicjowac, ale jednoczes$nie elastycznie na niego
reagowac, nawigzujac relacje z odbiorcami.



Dwukierunkowos¢ komunikacii

« Jak to dziata? Mozliwos¢ natychmiastowego komentowania, reagowania,

udostepniania i zadawania pytan. Czasami dostownie 24 godziny na dobe. Komunikacja
staje sie dialogiem, a nie monologiem.

- Implikacje dla projektow:
« Aktywne stuchanie: Konieczno$¢ monitorowania wzmianek i opinii o projekcie.

« Szybka reakcja: Uzytkownicy oczekujg odpowiedzi w krétkim czasie.

« Budowanie spotecznosci: Mozliwos¢ tworzenia zaangazowanej grupy wokot
projektu.

« Pozyskiwanie feedbacku: Cenne zrédto informacji zwrotnej do ulepszania dziatan.



Dwukierunkowos¢ komunikacii

 Przyktady:
« Pytanie w posScie dotyczgce projektu, na ktére uzytkownicy odpowiadajg
w komentarzach, a beneficjent aktywnie witgcza sie w dyskusje.
+ Sesja Q&A na zywo: Beneficjent organizuje na Facebooku transmisje na zywo,

podczas ktorej eksperci projektu odpowiadajg na pytania beneficjentéw dotyczgce
np. kryteriéw rekrutacji do programu wsparcia.

» Po opublikowaniu posta o postepach budowy, w komentarzach pojawia sie pytanie
o termin zakonhczenia prac. Beneficjent natychmiast udziela konkretnej odpowiedzi
i podziekowania za zainteresowanie.



Personalizacja

 Jak to dziata? Algorytmy platform dostosowujg wyswietlane tresci do zainteresowan
i zachowan uzytkownika. Mozliwos$¢ precyzyjnego targetowania reklam i postow do
specyficznych grup demograficznych, behawioralnych czy zainteresowan.

- Implikacje dla projektow:
* Precyzyjne docieranie: Mozliwosc¢ kierowania komunikatéw do osoéb, ktore
faktycznie mogg byc¢ zainteresowane projektem lub skorzystac z jego rezultatow.
» Wieksza efektywnos¢: Lepsze wykorzystanie zasobow dzieki kierowaniu do
odpowiedniej grupy.
« Tworzenie spersonalizowanych tresci: Dostosowanie jezyka i formatu do
specyfiki odbiorcow (np. inny jezyk dla przedsiebiorcéw, inny dla mtodziezy).



Personalizacja

 Przyktady:

« Reklama Facebook Ads projektu szkoleniowego z Funduszy Europejskich
skierowana wytgcznie do os6b w wieku 25-45 lat, zamieszkatych w konkretnym
powiecie, zainteresowanych rozwojem zawodowym.

« Beneficjent tworzy posty na LinkedIn dotyczgce projektu badawczego, ktore sg
adresowane do konkretnych grup zawodowych (np. "Specjalisci IT", "Naukowcy
w dziedzinie X"), uzywajgc branzowego jezyka i odwotujgc sie do specyficznych
wyzwan.



Dynamika i szybkosSc¢ reakcji

- Jak to dziata? TreSci w mediach spotecznosciowych pojawiajg sie i znikajg w szybkim
tempie. Wydarzenia dziejg sie "tu i teraz", a uzytkownicy oczekujg natychmiastowych
informacji i reakgji.

- Implikacje dla projektow:

« Biezgca aktualizacja: Koniecznos$¢ regularnego publikowania tresci, aby utrzymacd
widocznosc i by¢ na biezgco.

« Zarzadzanie kryzysowe: Szybka reakcja na negatywne komentarze czy
niespodziewane wydarzenia, aby unikng¢ eskalacji.

« Real-time marketing: Wykorzystywanie biezgcych wydarzen (np. Swieta, wazne
daty) do kontekstualizacji komunikatow o projekcie.



Dynamika i szybkosSc¢ reakcji

 Przyktady:

« Relacja na zywo z otwarcia - Beneficjent prowadzi krotkg relacje wideo na Instagram
Stories lub Facebook Live z oficjalnego otwarcia zmodernizowanego obiektu,
pokazujgc uroczystosc "na gorgco".

« Szybka reakcja na plotki - Pojawia sie nieprawdziwa informacja dotyczgca projektu.
Beneficjent natychmiast publikuje osSwiadczenie wyjasniajgce na swoich profilach,
aby zdementowac plotki i uspokoi¢ nastroje.



Charakterystyka i wybor kanatu komunikacji



Facebook

- Charakterystyka: Najwieksza platforma, szeroka grupa wiekowa, réznorodnos¢
formatdw (tekst, foto, wideo, live, grupy, wydarzenia).

« Gléwne zastosowanie: Budowanie szerokiej spotecznosci, informowanie o postepach,
organizacja wydarzen, dwukierunkowa komunikacja.

- Dla jakich projektéw? Uniwersalny, dobry dla wiekszosci projektow (spotecznych,
edukacyjnych, infrastrukturalnych), szczegdlnie jesli celujemy w szerokg lub
zroznicowang demograficznie grupe odbiorcéow.



Instagram

- Charakterystyka: Silnie wizualna platforma, dominacja zdjec i krétkich filmdéw (Reels,
Stories), mtodsza demografia, silny nacisk na estetyke.

« Gléwne zastosowanie: Pokazywanie "piekna" projektu (np. infrastruktura, efekty
wizualne), relacje z wydarzen, budowanie wizerunku.

- Dla jakich projektéw? Doskonaty dla projektéw z atrakcyjnym wizualnie
komponentem (np. rewitalizacja, budowa obiektéw, wydarzenia kulturalne, promocja
regionu).

« Uwaga! Najbardziej efektywne jest tworzenie krétkich form wideo, wiec przed wejsciem
w dziatania na tej platformie, nalezy zastanowic sie, czy na pewno w projekcie sg na to
zasoby.



LinkedIn

- Charakterystyka: Sie¢ profesjonalna, skupiona na biznesie, karierze, branzy. Tresci
bardziej formalne, eksperckie.

« Giéwne zastosowanie: Komunikacja do partneréw biznesowych, specjalistow,
rekrutacja, budowanie autorytetu, promocja projektow badawczych, innowacyjnych,
szkoleniowych dla firm.

 Dla jakich projektéw? Idealny dla projektow B2B, naukowych, edukacyjnych
(dla dorostych/profesjonalistéw), innowacyjnych, wspotpracy miedzynarodowe;.



YouTube

- Charakterystyka: Platforma wideo, dominuje dtugi format, wyszukiwarka tresci,
budowanie spotecznosci wokot kanatu.

« Giéwne zastosowanie: Publikowanie filmow promocyjnych, reportazy z realizacji,
wywiaddw, szkolen wideo, relacji z wydarzen, webinaridw.

- Dla jakich projektéw? Niezbedny, jesli projekt generuje duzo materiatow wideo
(np. filmy dokumentujgce postep budowy, relacje z wydarzen, filmy instruktazowe,
webinaria).



TikTok

« Charakterystyka: Platforma dominowana przez krétkie, dynamiczne filmy, bardzo
wysokie zaangazowanie, mtoda demografia, trendogennosd.

« Gléwne zastosowanie: Szybkie, kreatywne informowanie o projekcie, dotarcie do
mtodych odbiorcéw, budowanie Swiadomosci poprzez viralowe tresci, pokazywanie
"ludzkiej" strony projektu.

 Dla jakich projektéw? Projektéw skierowanych do mtodziezy, kampanii spotecznych,
projektédw z innowacyjnym, "lekkim" przekazem.

« Uwaga! Wymaga duzej kreatywnosci i dopasowania do trenddw, wiec ponownie - jak
w przypadku Instagrama - nalezy zastanowic sie, czy na pewno mamy na to zasoby.



Metodologia doboru platformy

 Nie w kazdym kanale sg nasi potencjalni odbiorcy i nie do kazdego z nich mamy
dostosowany projekt. Nie musimy by¢ obecni wszedzie, ale musimy by¢ obecni
tam, gdzie bedzie to efektywne.

« Do odpowiedniego doboru platformy niezbedne jest przeanalizowanie kilku aspektow:
projektu, odbiorcow, zasobdw.



Krok 1: zrozumiec projekt

- Specyfika projektu:

Cel projektu: Czego projekt ma dokonac¢? (np. edukacja, budowa, wsparcie
spoteczne, innowacje).

Branza/Tematyka: Czy jest to projekt techniczny, spoteczny, kulturalny, biznesowy?
Charakterystyka rezultatéw: Czy sg one wizualne? Czy wymagajg szczegbtowego
opisu?

Wielkos¢ i ztozonosé: Maty, lokalny projekt, czy duzy, miedzynarodowy?

Etap projektu: Czy potrzebujemy platformy do rekrutacji, czy do promocji
ukonczonych dziatan?



Krok 1: zrozumiec projekt

- Zasoby:
« Budzet: Ile mozemy przeznaczy¢ na ptatne kampanie?
« Zespo6t: Czy mamy osoby z kompetencjami do tworzenia tresci na dang platforme
(np. montaz wideo na TikTok, tworzenie grafik na Instagram)?
« Wyposazenie: Czy damy rade technicznie nagrywac/tworzy¢ materiaty do
wybranych kanatow?
+ Czas: lle czasu mozemy poswieci¢ na biezgcg obstuge i monitorowanie?



Krok 2: zrozumiec odbiorcow

« Gtéwni beneficjenci projektu: Kto ma skorzystac z projektu?

- Demografia:
» Wiek: Gdzie Twoja grupa docelowa spedza czas? (np. mtodziez na TikToku,

profesjonalisci na LinkedIn).
« Pteé: (Mniej istotne, ale czasem ma wptyw na preferencje).
+ Lokalizacja: Czy projekt jest lokalny, regionalny, ogélnopolski, miedzynarodowy?

- Zainteresowania i zachowania:
+ Jakie sg ich hobby, problemy, potrzeby?
« Jakie tresci konsumujg w mediach spotecznosciowych?
+ Jakie platformy preferujg do poszukiwania informacji lub rozrywki?



Krok 3: dopasowanie

* Proces decyzyjny: Lista potencjalnych platform: Na podstawie analizy projektu
I grupy.

- Ocena potencjatu: Ktére platformy najlepiej pasujg do CELOW komunikacyjnych
projektu?

« Ocena zasoboéw: Czy jesteSmy w stanie utrzymac aktywnos$c¢ i tworzy¢ wysokiej jakosSci
tresci na wybranej platformie?

« Wybér gtéwnej i pomocniczych platform: Zazwyczaj 1-2 gtdwne, 1-2 pomocnicze.



Profilowanie odbiorcow i personalizacja
komunikacji



Okreslanie persony odbiorcy

« Persona, to zwizualizowanie idealnego odbiorcy naszej komunikacji, czyli w przypadku
projektow, idealnego odbiorcy projektu.

« Im wiecej danych na jego temat okreslimy, tym tatwiej bedzie nam do niego ,mowic”,
czyli tworzy¢ personalizowane tresci, na ktére z duzym prawdopodobienstwem
pozytywnie zareaguje.



Okreslanie persony odbiorcy

- Dane demograficzne: Wiek: (np. 25-35 lat, 50+)
 Pteé: (jesli ma znaczenie)
 Lokalizacja: (np. mieszkancy gminy X, osoby z duzych miast)

« Status zawodowy/spoteczny: (np. student, przedsiebiorca, rodzic, senior, osoba
bezrobotna)

« Wyksztatcenie: (np. podstawowe, Srednie, wyzsze)



Okreslanie persony odbiorcy

 Informacje behawioralne:
- Jakie media spotecznosciowe preferuje? (np. Facebook, LinkedIn, TikTok)
+ Jakie tresci konsumuje online? (np. edukacyjne, rozrywkowe, newsy)
+ Jakie strony internetowe odwiedza?
 Jak spedza wolny czas?



Okreslanie persony odbiorcy

« "Anna - mtoda mama":

32 lata, mieszka w matym miescie, szuka
mozliwosci podniesienia kwalifikacji, aby wréci¢ do
pracy. Aktywna na Facebooku (grupy
parentingowe, lokalne grupy), czasem oglada Reels
na Instagramie. Interesujg jg praktyczne porady

i elastyczne formy nauki.




Okreslanie persony odbiorcy

- "Jan - przedsiebiorca z ambicjami": 48 lat,
wiasciciel matej firmy produkcyjnej, szuka dotacji
na innowacje. Korzysta z LinkedIn dla kontaktow
biznesowych i informacji branzowych. Czyta
branzowe artykuty i oglagda webinaria.




Okreslanie persony odbiorcy

+ Celei aspiracje zwigzane z projektem:
» Czego odbiorca oczekuje od projektu? (np. nowe umiejetnosci, poprawa jakosci

zycia, rozwoj firmy).
+ Jakie ma ambicje?
- Wyzwania i problemy (Pain Points):
» Co go frustruje? Jakie ma przeszkody?
+ Jakie problemy projekt moze rozwigzac?
 Przyktad: Brak Srodkdéw na rozwdj firmy, trudnosci ze znalezieniem pracy, brak
dostepu do nowoczesnych technologii.



Okreslanie persony odbiorcy

- Motywacje:
+ Co go sktoni do dziatania? (np. perspektywa awansu, oszczednosci, lepsze zdrowie,

spetnienie ambicji).

« Obawy i bariery:
« Co moze go zniecheci¢ do udziatu/skorzystania z projektu? (np. skomplikowane
formalnosci, brak czasu, nieufnosc).



Okreslanie persony odbiorcy

« "Anna - mtoda mama":

Cel: Znalez¢ stabilng prace, ktora pozwoli jej
pogodzic zycie zawodowe z rodzinnym.

Wyzwania: Brak aktualnych kwalifikacji, trudnos¢
w znalezieniu szkolenia z elastycznymi godzinami.

Motywacje: Poprawa sytuacji finansowej rodziny,
poczucie spetnienia zawodowego.




Okreslanie persony odbiorcy

* "Jan - przedsigbiorca z ambicjami":

Cel: Zwiekszenie konkurencyjnosci firmy poprzez
wdrozenie innowacji. »

Wyzwania: Ztozonos$¢ wnioskow o dotacje, brak r
czasu na poszukiwanie informacji o programach. ‘ «

\

~

Motywacje: Rozwdj firmy, zdobycie przewagi
rynkowej, obnizenie kosztow. l -



Personalizacja komunikacji

- Dostosowanie jezyka i tonu:

« Do przedsiebiorcy: jezyk korzysci, konkretne liczby, profesjonalizm.

« Do mtodziezy: jezyk bardziej swobodny, uzycie trendow, angazujgce memy/wideo.
« Wyboér odpowiednich formatoéw tresci:

» Dla osob zapracowanych: krétkie filmiki, infografiki, checklisty.

+ Dla poszukujgcych wiedzy: webinaria, dtuzsze artykuty na blogu, e-booki.
« Wykorzystanie funkcji platform:

« Targetowanie reklam na podstawie danych demograficznych i zainteresowan.

« Tworzenie dedykowanych grup (np. "Beneficjenci projektu X").



Personalizacja komunikacji

Przykiady:

- "Kampania rekrutacyjna dla seniorow": Beneficjent promuje szkolenia
komputerowe dla os6b 60+, uzywajgc na Facebooku duzych, czytelnych grafik,
prostego jezyka ("Naucz sie obstugi smartfona bez stresu!"), i targetujgc reklamy na
osoby w wieku 55+ z lokalizacji.

* "Promocja innowacyjnej technologii": Projekt tworzy na LinkedIn posty
z rozbudowanymi grafikami technicznymi i odnos$nikami do artykutéw naukowych,
a jednoczes$nie na Instagramie publikuje krétkie, dynamiczne Reels pokazujgce
praktyczne zastosowanie technologii w codziennym zyciu, aby dotrze¢ do szerszej

grupy.



Tworzenie angazujacych tresci



Nagtowki i wprowadzenia

lle metrow tresci codziennie
scrollujemy na naszych

smartfonach?



Nagtowki i wprowadzenia

lle metrow tresci codziennie
scrollujemy na naszych

smartfonach?

Ponad 300.




NagtowKki

1,5 sekundy na zatrzymanie uwagi uzytkownika

Pierwsze wrazenie MA znaczenie

W dobie nadmiaru informacji, nagtowek i pierwsze zdanie decydujg o tym, czy
uzytkownik zatrzyma sie na Twojej tresci.

Rola nagtéwka:
* Przyciggniecie uwagi.
» Wzbudzenie ciekawosci.
« Poinformowanie o tematyce.
« Zachecenie do dalszego czytania/ogladania.



NagtowKki

- Konkretnosc i precyzja: Nagtdwek powinien jasno komunikowac, o czym jest tresc.

- Wartosc¢ dla odbiorcy: Pokaz, co odbiorca zyska, czytajgc dalej. Skup sie na
korzysciach.

- Ciekawostka/Pytanie: Wzbudz ciekawosc lub skieruj pytanie do odbiorcy.
« Uzycie liczb: Listy, statystyki, konkretne dane przyciggajg uwage.

+ Silne stowa: Uzywaj stow, ktére wywotujg emocje lub natychmiastowe skojarzenia
(np. "Odkryj", "Sekret", "Poznaj", "Wyzwanie", "Przetom").

- Krotka forma: Idealnie do 60-80 znakdéw dla social media.



NagtowKki

* Przyktady dla Projektu 1: "OZE w Twojej Firmie" (dofinansowanie z FE na fotowoltaike
dla MSP)

- "Zainwestuj w fotowoltaike z dotacjg FE: Obniz rachunki o 70%!" (Konkretna
korzys¢, liczba)

» "Czy wiesz, ze Twoja firma moze oszczedzac na pradzie dzieki UE? Sprawdz
jak!" (Pytanie, korzys¢, wskazanie na FE)

« "Odkryj 5 krokéw do zielonej energii w Twojej firmie dzieki Funduszom
Europejskim." (Liczba, korzys¢, wskazanie na FE)

* "Przetom w oszczedzaniu! Jak Fundusze Europejskie rewolucjonizujq
energetyke w MSP." (Silne stowa, korzys¢, wskazanie na FE)



NagtowKki

 Przyktady dla Projektu 2: "Akademia Kompetencji Cyfrowych" (dofinansowanie z FE na
szkolenia IT dla oséb bezrobotnych)

« "Zmien swojg przysztosc! Bezptatne szkolenia IT z dotacjg UE czekajg na
Ciebie." (Mocne wezwanie, korzys¢, wskazanie na FE)

« "Bez pracy? Zdobadz zawéd przysztosci za darmo dzieki Funduszom
Europejskim!" (Wskazanie na problem, konkretna korzys¢, wskazanie na FE)

« "Odkryj 3 kluczowe umiejetnosci, ktére gwarantujg prace w IT. Szkolenia
z FE!" (Liczba, korzys¢, wskazanie na FE)

« "Sekret sukcesu w branzy IT: Fundusze Europejskie dajg Ci start!" (Silne stowa,
korzys¢, wskazanie na FE)



NagtowKki

 Przyktady dla Projektu 3: "Rewitalizacja Starego Miasta" (dofinansowanie z FE na
odnowe przestrzeni miejskiej)

- "Stare Miasto wraca do zycia! Odkryj nowy blask dzieki Funduszom
Europejskim." (Emocjonalne, silne stowa, wskazanie na FE)

» "Czy poznajesz te ulice? Zobacz, jak Fundusze Europejskie zmieniajg nasze
miasto!" (Pytanie, angazujgce, wskazanie na FE)

« "5 powodoéw, dla ktérych pokochasz odnowione Stare Miasto - Zobacz,
co zrobiliSmy z UE!" (Liczba, korzys¢, wskazanie na FE)

+ "Wielki powrét historii! Jak Fundusze Europejskie przywracajg Swietnos¢
sercu naszego miasta." (Silne stowa, emocjonalne, wskazanie na FE)



Wprowadzenia

« Rozwiniecie nagtéwka: Wprowadzenie powinno naturalnie wynikac z nagtéwka.

« Wskazanie problemu/potrzeby: Odwotaj sie do bolgczek odbiorcy, ktore projekt
moze rozwigzac.

- Obietnica rozwigzania: Krotko zasygnalizuj, ze treS¢ dostarczy odpowiedzi lub
rozwigzanie.

« Uzycie jezyka korzysci: Skup sie na tym, co odbiorca zyska, a nie tylko na tym, co
projekt "robi".

* Pierwsze zdanie - haczyk: Powinno byc¢ na tyle intrygujgce, aby uzytkownik chciat
kontynuowac czytanie/ogladanie.



Wprowadzenia

« Przykiady dla projektu "Akademia Cyfrowa Seniora" (dofinansowanie z FE na
kursy komputerowe dla os6b 60+):

« Nagtéwek: "Odkryj Swiat Internetu po 60-tce! Fundusze Europejskie zapraszajg na
bezptatne kursy."

« Wprowadzenie: "Chcesz by¢ na biezgco z wnukami, zatatwiac sprawy
urzedowe bez wychodzenia zdomu i korzystac z bankowosci online? Nasza
Akademia Cyfrowa Seniora to Twoja szansa na opanowanie nowoczesnych
technologii w przyjaznej atmosferze. Zapisz sie juz dzis!”

« Nagtéwek: "Poznaj sekrety Internetu za darmo! Fundusze Europejskie wspierajg
senioréw."

- Wprowadzenie: "Telefon, tablet, komputer - dzi$ to klucz do niezaleznosci.
Jesli czujesz sie zagubiony w cyfrowym Swiecie, nasz projekt jest dla Ciebie!
Oferujemy bezptatne szkolenia, ktére otworzg przed Tobg nowe mozliwosci.
Nie czekaj, liczba miejsc ograniczona!"



Elementy storytellingu

 Ludzie kochajg historie. Sg tatwiejsze do zapamietania, budzg emocje i tworzg gtebszg
wiez niz suche fakty i liczby.
- Storytelling = opowiadanie historig
* Rola storytellingu w komunikacji projektowej:
« Humanizacja projektu: Projekt staje sie bardziej ludzki, mniej biurokratyczny.
- Budowanie zaangazowania: Emocje sktaniajg do udostepniania i komentowania.
« Zapamietywalnos¢: Historie sg bardziej zapamietywalne niz infografiki.
» Pokazanie wptywu: Jak projekt zmienia zycie konkretnych oséb.



Elementy storytellingu

- Bohater: Ktos, kto skorzystat z projektu (beneficjent, pracownik, wolontariusz).
Przyktad: Pani Maria, ktéra dzieki szkoleniu z Funduszy Europejskich znalazta nowg
prace.

- Problem/Wyzwanie: Sytuacja, z ktérg borykat sie bohater przed projektem.

Przyktad: Pani Maria od lat nie mogta znalez¢ zatrudnienia, bo brakowato jej cyfrowych
kompetencji.

* Rozwigzanie (Projekt): Jak projekt pomdgt rozwigzac problem bohatera.
Przyktad: Projekt "Akademia Cyfrowa Seniora" zapewnit jej bezptatne kursy
komputerowe.

- Przemiana/Rezultat: Jak zmienito sie zycie bohatera dzieki projektowi.
Przyktad: Pani Maria zdobyta certyfikat i teraz pracuje w biurze.

« Moral/Wnioski: Jakie przestanie wynika z tej historii.
Przyktad: Fundusze Europejskie dajg realng szanse na nowy start.



Elementy storytellingu
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Elementy storytellingu

« Przyktad 1 (projekt aktywizacji zawodowej):

Poznajcie Panig Anne! Jeszcze pdt roku temu byta bezrobotna i brakowato jej wiary w
swoje sity. Dzieki wsparciu Funduszy Europejskich w ramach projektu [Nazwa Projektu]
przeszta [nazwa szkolenia] i dzi$ z dumg pracuje w [nazwa firmy]! Jej historia to dowadd,
ze warto inwestowac w siebie. Zobacz wideo z Anng i zainspiruj sie! [link do wideo/bloga]

« Przyktad 2 (projekt rewitalizacji):

Pamietacie zaniedbany skwer przy ulicy Kwiatowej? Kiedys straszyt pustkg, dzis tetni
zyciem! Dzieki Funduszom Europejskim i projektowi [Nazwa Projektu] stworzyliSmy tam
zielong oaze dla mieszkancoéw. Zobacz, jak zmienito sie to miejsce! [zdjecia 'przed' i 'po’,
krotki filmik].



Interaktywnosc

 Bierne czytanie tresci to przesztos¢. Media spotecznosciowe stawiajg na
Zzaangazowanie.

- Dlaczego interakcja jest wazna?
« Zwiekszenie zasiegu: Algorytmy platform promujg tresci z duzg interakcja.
« Budowanie relacji: Odbiorcy czujg sie czescig spotecznosci.
« Pozyskiwanie wiedzy: Cenne insighty na temat potrzeb i preferencji odbiorcow.

« Zwiekszenie zapamietywalnosci: Uczestnictwo w quizie czy ankiecie utrwala
przekaz.



Interaktywnosc¢ - pytania retoryczne
i otwarté

Pytania retoryczne:

« Zmuszajg do zastanowienia, niekoniecznie wymagajg odpowiedzi w komentarzach.
« Wprowadzajg w temat i budujg kontekst.

* Przyktad: "Czy jestes gotdédw na rewolucje w oszczedzaniu energii w swojej firmie?"

Pytania otwarte: Zachecajg do pisania komentarzy i dzielenia sie opiniami.
« Zwiekszajg zaangazowanie i zasieg.

* Przyktad: "Jakie wyzwania napotykacie w procesie ubiegania sie o dotacje? Czekamy na
Wasze doswiadczenia!"



Interaktywnosc - ankiety i sondy

Proste i szybkie narzedzie do zbierania opinii.
Bardzo popularne w Stories na Instagramie, postach na Facebooku, LinkedIn.

Zastosowanie w projektach UE:
- Badanie potrzeb: "Jaka forma szkolen najbardziej Cie interesuje?"

+ Zbieranie preferencji: "Czy wolisz webinarium czy spotkanie stacjonarne?"
« Weryfikacja wiedzy: "Czy wiesz, ze Fundusze Europejskie wspierajg ekologiczne
rozwigzania? (Tak/Nie)”

« Wskazdéwki:
+ Krétkie, jasne pytania.
« Ograniczona liczba opcji odpowiedzi.
+ Pokaz wyniki (jesli platforma na to pozwala), to zwieksza ciekawosc.



Efektywne posty: od idei do realizacji

Kluczowe elementy efektywnego postu:

Wizualizacja (zdjecie/wideo/grafika).
Chwytliwy nagtowek/wprowadzenie.
Jezyk korzysci.

Wezwanie do dziatania (Call to Action -
CTA).

Hashtagi.

Fundusze Europejskie @
Yesterday at 3:29PM - @

)+ Nowy numer naszego biuletynu ,eFEkty" juz dostegpny!

Tym razem w centrum uwagi Polski Akt Dostgpnosci i rola Funduszy Europejskich w tworzeniu
przestrzeni, ustug i cyfrowych rozwigzan przyjaznych dla wszystkich.

Przeczytaj: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/.../efekty.../
Czego sig dowiesz?

Czy Polski Akt Dostgpnosci dotyczy wszystkich przedsigbiorcow?
Ktore produkty i ustugi obejmuje?
Na jakg pomoc z Funduszy Europejskich mogg liczy¢ polskie firmy?

Zainspirujesz sig rowniez historiami 0séb i miejsc, gdzie dostgpnosc to nie tylko obowigzek, ale
standard.

#FunduszeEuropejskie Dostgpnosc Plus

Nowe
wydanie
eFEktow

o dostepnosci
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Efektywne posty: od idei do realizacji

Kluczowe elementy efektywnego postu:
 Wizualizacja (zdjecie/wideo/grafika).

Chwytliwy nagtowek/wprowadzenie.

Jezyk korzysci.

Wezwanie do dziatania (Call to Action -
CTA).

Hashtagi.

Fundusze Europejskie @
Yesterday at 3:29PM - @

)+ Nowy numer naszego biuletynu ,eFEkty" juz dostegpny!

Tym razem w centrum uwagi Polski Akt Dostgpnosci i rola Funduszy Europejskich w tworzeniu

przestrzeni, ustug i cyfrowych rozwigzan przyjaznych dla wszystkich.
Przeczytaj: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/.../efekty.../ —
Czego sig dowiesz?

Czy Polski Akt Dostgpnosci dotyczy wszystkich przedsigbiorcow?
Ktore produkty i ustugi obejmuje?
Na jakg pomoc z Funduszy Europejskich mogg liczy¢ polskie firmy?

Zainspirujesz sig rowniez historiami 0séb i miejsc, gdzie dostgpnosc to nie tylko obowigzek, ale
standard.

#FunduszeEuropejskie Dostgpnosc Plus

Nowe
wydanie
eFEktow

o dostepnosci




Efektywne posty: od idei do realizacji

Kluczowe elementy efektywnego postu:

Wizualizacja (zdjecie/wideo/grafika).
Chwytliwy nagtowek/wprowadzenie.
Jezyk korzysci.

Wezwanie do dziatania (Call to Action -
CTA).

Hashtagi.

Fundusze Europejskie @
Yesterday at 3:29PM - @

)+ Nowy numer naszego biuletynu ,eFEkty" juz dostegpny!

Tym razem w centrum uwagi Polski Akt Dostgpnosci i rola Funduszy Europejskich w tworzeniu
przestrzeni, ustug i cyfrowych rozwigzan przyjaznych dla wszystkich.

Przeczytaj: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/.../efekty.../
Czego sig dowiesz?

Czy Polski Akt Dostgpnosci dotyczy wszystkich przedsigbiorcow?
Ktore produkty i ustugi obejmuje?
Na jakg pomoc z Funduszy Europejskich mogg liczy¢ polskie firmy?

Zainspirujesz sig rowniez historiami 0séb i miejsc, gdzie dostgpnosc to nie tylko obowigzek, ale

standard.
#FunduszeEuropejskie Dostgpnosc Plus _
‘ I

Nowe
wydanie
eFEktow

o dostepnosci




Jezyk korzysci

« Co to znaczy "jezyk korzysci"?
« Zamiast mowic¢, CO projekt robi (cechy), mow, CO odbiorca z tego ZYSKA (korzysci).
« Odpowiedz na pytanie: "Co mi to da?”

- Schemat: CECHA -> KORZYSC -> DOWOD
 Cecha: Projekt oferuje bezptatne szkolenia z obstugi komputera.

» Korzys¢: Zdobedziesz praktyczne umiejetnosci, ktore utatwig Ci codzienne zycie
i kontakt z bliskimi.

* Dowdd: Kurs ukonczyto juz 150 seniordw, ktoérzy teraz samodzielnie korzystajg
z bankowosci online.



Jezyk korzysci

 Cel: Edukacja, przekazanie waznych faktow.

Oszczedzaj razem z nami! Dzieki Funduszom Europejskim, szkota [Nazwa Szkoty]
przeszta kompleksowg termomodernizacje. To nie tylko nowoczesny wyglad, ale przede
wszystkim nizsze rachunki za ogrzewanie (nawet o 40%!), cieplejsze sale lekcyjne dla
naszych dziecii czystsze powietrze w gminie.

Zobacz, jak inwestujemy w lepszg przysztos¢! [link do podstrony o projekcie]

#TermomodernizacjaFE #ZielonaGmina"



Jezyk korzysci

 Cel: Edukacja, przekazanie waznych faktow.

Twaoj pomyst zastuguje na rozwoj! Fundusze Europejskie oferujg wsparcie dla
innowacyjnych start-upéw. Dzieki [Nazwa Programu] mozesz otrzymac bezzwrotna
dotacje na rozwdj technologii, mentoring od ekspertéw i dostep do nowoczesnego
laboratorium.

Nie pozwal, aby Swietna idea pozostata tylko w gtowie.
Zarejestruj sie na konsultacje! [link]
#FunduszeEuropejskie #Innowacje



Wezwanie do dziatania (CTA)

» Cel: Zachecenie do konkretnej akcji (rejestracja, pobranie materiatu, udziat).
Zdobadz zawéd przysztosci za darmo!

Ostatnie miejsca na bezptatnych szkoleniach z programowania w ramach projektu
[Nazwa Projektu], finansowanego z Funduszy Europejskich!

Nie przegap szansy na zdobycie certyfikatu i zmiane kariery.
Zapisz sie juz teraz! [link do formularza rejestracyjnego]
#SzkolenialT #Praca2025 #FunduszeEuropejskie



Wezwanie do dziatania (CTA)

» Cel: Zachecenie do konkretnej akcji (rejestracja, pobranie materiatu, udziat).
Weekend peten kultury z Funduszami Europejskimi!

Zapraszamy na bezptatne wydarzenie [Nazwa Wydarzenia] w [Miejscowos$(], realizowane
w ramach projektu [Nazwa Projektu].

Przyjdz i doswiadcz [krotki opis atrakcji, np. koncerty, warsztaty artystycznel].
Sprawdz harmonogram i dotgcz do nas! [link do wydarzenia/harmonogramul]
#FunduszeEuropejskie #KulturaFE #LatoZToba



y

AutentycznoSc i emocje

+ Cel: Pokazanie postepdw, budowanie wiezi, zwiekszenie transparentnosci.

TO JUZ JEST! Uroczyscie otworzyliémy [Nazwa Obiektu]!

Dzieki wsparciu Funduszy Europejskich, mieszkancy [Miejscowosc] zyskali nowoczesne
[np. Centrum Seniora/biblioteke].

Dziekujemy wszystkim zaangazowanym!

Zobaczcie relacje z dzisiejszego wydarzenia i jak zmienito sie to miejsce! [link do galerii
zdjed/kroétki filmik].

#FunduszeEuropejskie #InwestycjeFE #NowaJakos¢



y

AutentycznoSc i emocje

+ Cel: Pokazanie postepdw, budowanie wiezi, zwiekszenie transparentnosci.

Gorgca atmosfera na naszych szkoleniach!

Dzi$ uczestnicy projektu [Nazwa Projektu] zdobywali praktyczng wiedze z [temat
szkolenia]. Widzimy, ze chec¢ do nauki jest ogromna!

To dzieki Funduszom Europejskim!
Zobaczcie krétkg fotorelacje z zajed.

#FunduszeEuropejskie #RozwdjKompetencji #FE_dla_ludzi



Dobre i zte praktyki

« Warto przeanalizowad dotychczasowg komunikacje innych projektéw - analiza
poréwnawcza zawsze daje pole do inspiracji.

+ Jesli ktos komunikuje sie skutecznie (tzn. widac, ze spotecznos¢ reaguje w odpowiedni
sposdb na pojawiajgce sie posty), warto zaczerpngc najlepsze praktyki wtasnie od
takich projektow.

« Zrozumienie, dlaczego niektore posty osiggaja sukces, a inne nie, jest kluczowe
do optymalizacji naszych dziatan.



Dobre i zte praktyki

APA
# Favorites - May 23 at :47PM - &

Tytut projektu: Opracowanie systemu ekspertowego, bazujacegao na silniku NAZCA 4.0 oraz
algorytmach inteligencji obliczeniowej dla optymalizacji procesdw

Wnioskodawea: Apa sp. Z 0.0,

Celem planowanego prejektu jest opracowanie systemu ekspertowego, ktdry bazujac na silniki
MAZCA 4.0 oraz algorytmach inteligencji obliczeniowej i rozwigzaniach wirtualnych elektrowni
pozwol uzytkownikem na optymalizacjg procesow produkcyjnych w ich organizacjach.

W ramach badan przemystowych planowane jest zdobycie nowej wiedzy dziedzinowej, ktore]
wykorzystanie w ramach prac rozwojowych pozwoli na opracowanie nowego produktu, ktdry
kierowany bedzie do przedsigbiorstw przemystowych, gidwnie duzych i drednich. Opracowanii
systemu ekspertowego | jego komercjalizacja pozwoli osiggnad wymierne korzysci firmom, ktd
zdecyduja sig na jego wykorzystanie.

W zatozeniach Spotki system ma umozliwiad przedsigbiorstwom zarzadzanie miksem
energetycznym, nie tylko majgc na uwadze korzysci ekonomiczne (czyli np. kiedy rosng ceny
energii konwencjonalne] wykerzystujemy Zrodta OZE lub magazyny energii), ale przede
wszystkim planowanie harmonogramu produkcji w oparciu o rekomendacje dotyczgce
dostgpnego w danej chwili miksu energetycznego i na odwrot - planowanie wykorzystania
poszczegdlnych Zroded energii w oparciu o zaktadany harmonogram produkcii.

Prace projektowe, ktdre zostaty podzielone na 4 zadania zostang przeprowadzone przez
doswiadczony zespdt, majgcy na swoim koncie kilkadziesigt pozytywnie zakonczonych
projektéw badawczych, z ktorych kilka byto finansowanych ze srodkdw EU.

Projekt zostanie zrealizowany w catosci na terenie wojewddztwa Slgskiego.

Produkt, opracowany w rezultacie przeprowadzonych w ramach projektu prac, bgdzie znaczgc
wyrdzniat sig od podobnych systemdw dostgpnych na rynku polskim, stanowigc innowacjg w
skali co najmniej Polski.

Okres realizacji projektu: od 1 marca 2025 do 28 lutego 2027
Catkowita wartosé projektu: 5 893 694,40 zt
Dofinansowanie z Funduszy Europejskich: 3 872 172,04 z¢

#FunduszeUE #FunduszeEuropejskie
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r APA .
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Tytut projektu: Opracowanie systemu ekspertowego, bazujacegao na silniku NAZCA 4.0 oraz
algorytmach inteligencji obliczeniowej dla optymalizacji procesdw

Wnioskodawea: Apa sp. Z 0.0,

Celem planowanego prejektu jest opracowanie systemu ekspertowego, ktdry bazujac na silniki
MAZCA 4.0 oraz algorytmach inteligencji obliczeniowej i rozwigzaniach wirtualnych elektrowni
pozwol uzytkownikem na optymalizacjg procesow produkcyjnych w ich organizacjach.

W ramach badan przemystowych planowane jest zdobycie nowej wiedzy dziedzinowej, ktore]
wykorzystanie w ramach prac rozwojowych pozwoli na opracowanie nowego produktu, ktdry
kierowany bedzie do przedsigbiorstw przemystowych, gidwnie duzych i drednich. Opracowanii
systemu ekspertowego | jego komercjalizacja pozwoli osiggnad wymierne korzysci firmom, ktd
zdecyduja sig na jego wykorzystanie.

W zatozeniach Spotki system ma umozliwiad przedsigbiorstwom zarzadzanie miksem
energetycznym, nie tylko majgc na uwadze korzysci ekonomiczne (czyli np. kiedy rosng ceny
energii konwencjonalne] wykerzystujemy Zrodta OZE lub magazyny energii), ale przede
wszystkim planowanie harmonogramu produkcji w oparciu o rekomendacje dotyczgce
dostgpnego w danej chwili miksu energetycznego i na odwrot - planowanie wykorzystania
poszczegdlnych Zroded energii w oparciu o zaktadany harmonogram produkcii.

Prace projektowe, ktdre zostaty podzielone na 4 zadania zostang przeprowadzone przez
doswiadczony zespdt, majgcy na swoim koncie kilkadziesigt pozytywnie zakonczonych
projektéw badawczych, z ktorych kilka byto finansowanych ze srodkdw EU.

Projekt zostanie zrealizowany w catosci na terenie wojewddztwa Slgskiego.

Produkt, opracowany w rezultacie przeprowadzonych w ramach projektu prac, bgdzie znaczgc
wyrdzniat sig od podobnych systemdw dostgpnych na rynku polskim, stanowigc innowacjg w
skali co najmniej Polski.

Okres realizacji projektu: od 1 marca 2025 do 28 lutego 2027
Catkowita wartosé projektu: 5 893 694,40 =
Dofinansowanie z Funduszy Europejskich: 3 872 172,04 z¢

#FunduszeUE #FunduszeEuropejskie

Zbyt formalny, biurokratyczny jezyk:
Niezrozumiaty dla przecietnego odbiorcy.

Brak jezyka korzysci: Nie wyjasnia, co z tego
wynika dla firmy czy osoby.

Brak wizualizacji: Brak zdjecia/grafiki.

Brak CTA: Nie ma wezwania do dziatania.
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Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur
June 5at2:18PM - Q

Halo, mtodzi przedsigbiorcy z Warmii i Mazur!
To nie zart, to nie spam i nie ,ksigzg z Nigerii" - to realna kasa na rozwoj Twojej firmy w»

Milion ztotych? 2% rocznie? Umorzenie? Karencja? Brzmi jak oferta z innego wymiaru, ale to
serio Warmia i Mazury!
Nie kliknac¢ to grzech

Punkt Informacyjny
Funduszy Europejskich

A
ASZ MLODA FIRME NA
WARMII | MAZURACH

an (3 lat)? /
<

W
Mol
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Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur
June 5at 2:18PM - Q

Halo, mtodzi przedsigbiorcy z Warmii i Mazur!
To nie zart, to nie spam i nie ,ksigzg z Nigerii" - to realna kasa na rozwoj Twojej firmy w»

Milion ztotych? 2% rocznie? Umorzenie? Karencja? Brzmi jak oferta z innego wymiaru, ale to
serio Warmia i Mazury!

Nie Kikna¢ to grzech Jezyk korzysci: ,realna kasa na rozwdéj”

Punkt Informacyjny /
Funduszy Europejskich

ASZ MLODA FIRME NA
WARMII | MAZURACH

(o X Silne CTA: "Nie klikng¢ to grzech”

<
‘A ‘ Wizualizacja: przycigga uwage, adresuje post od
I P’x

. Chwytliwy nagtéwek: zwraca uwage grupy
£ docelowej

Konkretne liczby i obietnice: milion ztotych / 2%
rocznie

il

razu do konkretnej grupy

A
B N A
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Gmina Koszgcin - Follow -
June 4 at 2:34AM - @
Prawie 150 min zt trafi do szkdt w wojewddztwie slgskim na realizacje 142 projektdw
zwigzanych z dziataniami edukacyjnymi, jakie zostaty rozdysponowane w ramach naboru 6.2
Ksztatcenie ogdine (129/24) Fundusze Europejskie dla S'Iq skiego. Przeznaczone s na

Lpodniesienie jakosci edukacji w ksztatceniu ogdlnym oraz doradztwo edukacyjno - zawodowe
w ksztatceniu ogdlnym®

W gronie beneficjentow tego programu znalazia sig Gmina Koszgcin, ktéra otrzyma dotacig o
wysokosci ponad 485 tys. zt na realizacje projektu ,Zakodowani na sukces®.

Bedzie on realizowany w klasach IV = VIl publicznych szkot podstawowych, wezmie w nim
udzial 380 ucznidw i 50 nauczycieli. Termin realizacji: 01.09.2025 - 31.08.2027.

List gratulacyiny z rak Rafala Adamczyka, cztonka Zarzadu Wojewddztwa S'Iqskiego odebrata
pani Anna Franke, dyrektor ZSP w Koszecinie, podczas uroczystosci, ktdra odbyta sig
29.05.2025.

#WojewédztwoSlqskie Fundusze Europejskie dla Slqskiegu Slqskie. Pozytywna energia
#funduszeue #funduszeuropejskie

Szkota Podstawowa w Strzebiniu Szkota Podstawowa w Rusinowicach Szkota Podstawowa
im. 74 Gornoslgskiego Putku Piechoty w Sadowie Szkota Podstawowa w Koszgcinie

atawice, 19 majs 1025 1.
Wojewddatwn
Slaskis

Griina Keszgein

List gmm.ﬁzf}gy

Szanonmi Parwini,
Caumman Taatay
e T o deigliugenry zn podjecie dinfari mmwx ma cels
Fm i o
jakodet edubiasy. Tosemiamy razn
‘M.gmu yoh. oyf

Rata Agar k.
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6 Gmina Koszgcin - Follow -
June 4 at 2:34AM - @

Prawie 150 min zt trafi do szkdt w wojewddztwie slgskim na realizacje 142 projektdw
zwigzanych z dziataniami edukacyjnymi, jakie zostaty rozdysponowane w ramach naboru 6.2
Ksztatcenie ogdine (129/24) Fundusze Europejskie dia S’Iq skiego. Przeznaczone s na
Lpodniesienie jakosci edukacji w ksztatceniu ogdlnym oraz doradztwo edukacyjno - zawodowe
w ksztatceniu ogdlnym®
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wysokosci ponad 485 tys. zt na realizacje projektu ,Zakodowani na sukces®.
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udzial 380 ucznidw i 50 nauczycieli. Termin realizacji: 01.09.2025 - 31.08.2027.
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pani Anna Franke, dyrektor ZSP w Koszecinie, podczas uroczystosci, ktdra odbyta sig
29.05.2025.

#Wojewod ztwoSIqskic Fundusze Europejskie dla Slqskiegu Slqskie. Pozytywna energia
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Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej - Follow =
December 19, 2024 - 3

= Generator dostgpnej edukacji juz dziata!

£ Wiceministra Monika Sikora podpisata umowe na realizacjg projektu WEACZ POPOJUTRZE!
GEMERATOR POMYSEOW DLA DOSTEPME. EDUKACJIY, prowadzonego przez SEMSE
consulting we wspdtpracy z Osrodek Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu | Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu. W

Ten innowacyjny projekt, realizowany od listopada 2024 r. do grudnia 2027 r. odpowiada na
wyzwania edukacji wigczajgoe).

@ Jego celem jest wsparcie nauczycieli, pedagogow i psychologdw szkolnych w tworzeniu
nowatorskich rozwigzan utatwiajgcych dostep do edukacji wszystkim uczniom, szczegdlnie tym
napotykajgcym trudnosei w szkotach ogélnodestepnych.

»Budzet projektu to ponad 8,2 min zt.

W | etapie co najmniej 100 stypendystow otrzyma wsparcie merytoryczne i finansowe na
rozwdj swoich pomystdw. Z nich wybrane zostanie 10, ktdre zostang przetestowana w praktyce.
Il etap to wspdtpraca z organami prowadzacymi szkoty, by przetestowac te rozwigzania,
dopracowac je | wybrac minimum 3 najlepsze, ktdre zostang wdrozone | upowszechnione.
@ Projekt wykorzystuje potencjat srodowiska nauczycielskiego i fgczy wsparcie unijne z

prakiycznymi inicjatywami na rzecz dostgpnej edukaci.

Trzymamy kciuki za wszystkie pomyshy!

#EdukacjaDlaWszystkich #lnnowacjeSpoteczne #Dostqpnos’(’: #FERS #FunduszEuropejskie
#dlaRozwojuSpotecznego
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Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej - Follow
December 19, 2024 - &

2 Generator dostgpnej edukacii juz dziata!
£ Wiceministra Monika Sikora podpisata umowe na realizacjg projektu \WEACZ POPOJUTRZE!
GEMERATOR POMYSEOW DLA DOSTEPNEJ EDUKACJIY, prowadzonego przez SENSE

consulting we wspdtpracy z Osrodek Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu | Uniwersytet im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu. W

Ten innowacyjny projekt, realizowany od listopada 2024 r. do grudnia 2027 r. odpowiada na J ezyk ko rzy§Ci ko n k rety, tz n .

wyzwania edukacji wigczajgcej.
(@ Jego celem jest wsparcie nauczycieli, pedagogow i psychologdw szkolnych w tworzeniu

nowatorskich rozwigzan ulatwiajacych dostep do edukacji wszystkim uczniom, szczegolnie tym CO n aJ I I l n I eJ 1 O 0

napotykajgcym trudnosci w szkotach ogélnodostepnych.

) Busiet projec o ponac 89 minl. p— Stypendystéw dostanie
' wsparcie, 3 szkoty... etc.

rozwdj swoich pomystdw. Z nich wybrane zostanie 10, ktdre zostang przetes
Il etap to wspétpraca z organami prowadzgcymi szkoty, by przetestowad
dopracowad je | wybrac minimum 3 najlepsze, ktdre zostang wdrozone i upo|

(@ Projekt wykorzystuje potencjal Srodowiska nauczycielskiego i taczy wspa
praktycznymi inicjatywami na rzecz dostgpnej edukacii.

Trzymamy kciuki za wszystkie pomysty!

Wizualizacja: zdjecia
realnych oséb
zaangazowanych w projekt =
uwiarygodnienie i
autentycznosc

#EdukacjaDlaWszystkich #InnowacjeSpoteczne #Dostgpnosc #FERS #Fu
#dlaRozwojuSpotecznego
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« Pamietaj o odbiorcy: Pisz i mdéw jezykiem, ktéry zrozumie Twoja grupa
docelowa.

» Wizualizacja jest kluczowa: Zawsze dodawaj wysokiej jakosci zdjecia, grafiki
lub wideo.

«  Moéw jezykiem korzysci: Skup sie na tym, co odbiorca zyska.
« Wezwij do dziatania: Zawsze zachecaj do konkretnej akgcji.

« Badz autentyczny: Pokaz ludzkg strone projektu i jego wptyw.



Strategie niskobudzetowych kampanii
informacyjno-promocyjnych



Niskobudzetowe kampanie: maksimum
efektow, minimum kosztow

« Jak osiggngc wiele z ograniczonym budzetem?

» Projekty czesto operujg na ograniczonych budzetach promocyjnych. Skuteczna
promocja nie zawsze wymaga duzych naktadéw finansowych.

* Klucz do sukcesu: Kreatywnosc¢, strategiczne planowanie, wykorzystanie
bezptatnych narzedzi i zasobdw, wspieranie sie matymi budzetami, zeby
wspierac algorytmy.



Wykorzystanie potencjatu organicznego

+ Czym jest zasieg organiczny?
* Liczba unikalnych uzytkownikow, ktérzy widzieli Twoj post bez ptatnej promocji.
« Zalezy od algorytmoéw platform, jakosci tresci i zaangazowania odbiorcéw.

+ Dlaczego jest wazny w niskobudzetowych kampaniach?
« To bezptatny sposdb na dotarcie do potencjalnych beneficjentow.
 Buduje lojalnos¢ i zaangazowanie spotecznosci.



Zwiekszenie zasiegow organicznych

+ Wysoka jakos¢ tresci: Angazujgce, wartosciowe, wizualnie atrakcyjne posty sg
nagradzane przez algorytmy.

« Regularnosc i spéjnosc publikacji: Utrzyywanie statego rytmu publikacji.

* Interakcja z odbiorcami: Odpowiadanie na komentarze, zadawanie pytan, inicjowanie
dyskusiji.

+ Uzycie odpowiednich hashtagéw: Zwiekszajg widocznosc tresci dla oséb spoza kregu
bezposrednich obserwatoréw.

+ Wezwanie do dziatania (udostepnij, skomentuj): Zachecanie do interakgji, ktéra
generuje zasieg.

+ Wspieranie sie tresciami wideo: Algorytmy czesto preferujg wideo.



Konkursy i akcje specjalne

 Cel: Zwiekszenie zaangazowania, zasiegu, pozyskanie nowych obserwatorow, zbieranie
danych.
« Konkursy kreatywne: np. na zdjecie zwigzane z projektem, hasto, pomyst (wymagajg
wiecej zaangazowania, ale sg bezpieczng opcjq).
- Zasady:
* Jasny regulamin (zgodny z regulaminem platformy i prawem).
* Atrakcyjna nagroda (zwigzana z projektem lub jego tematyka).
* Jasne zasady uczestnictwa.

* Przyktady:

« "Konkurs na nazwe dla nowego obiektu": Projekt budowy placu zabaw
organizuje konkurs na Facebooku na najciekawszg nazwe, a zwyciezca otrzymuje
pakiet gadzetdow projektowych.

« "Zdjecie z akcji": Konkurs na Instagramie, w ktérym uczestnicy publikujg zdjecia z
akcji sprzatania lasu (w ramach projektu ekologicznego) z dedykowanym
hashtagiem.



Konkursy i akcje specjalne

m Cafe Panamera ' Follow
wemme Yosterday at 1:34PM - @

% Uwaga, czerwcowy #konkurs dla kawowych pasjonatow!= = f"—\ﬂ
Jesli kochacie kawe i lubicie robic zdjgcia - mamy dla Was swietny pretekst, zeby potaczyc te >
dwie rzeczy = w
Pokazcie nam, gdzie i jak pijecie swoja kawe na swiezym powietrzu — na balkonie, na plazy, w KON Kuns
ogrodzie, w lesie, nad woda, na spacerze czy w migjskim zgietku.

I Co mozna wygrac?

¥ Nagroda gtawna:

* kubek termiczny ROOT? Split White, ktdry pozwoli Wam zabierac Waszg ulubiong kaweg
wszgdzie tam, gdzie cheecie

» + 1kg naszej bestsellerowej mieszanki Ciemna Strona Mocy

#CYKNIJKAWEWPLENERZE ‘

¥ 2 nagrody dodatkowe:
» po 500 g tej same] mieszanki dia dwéch kolejnych osdb

w Jak wzigc udzial?

D Zrob zdjgcie pokazujgce Twojg kawg w plenerze
B Cpublikuj je w komentarzu pod tym postem

B Codaj hasztag: #cyknijkawewplenerze

T Zgtoszenia przyjmujemy do niedzieli, 22 czerwca

& Wyniki ogtosimy do pigtku, 27 czerwca

Konkurs organizujermny dla naszych obserwatordw, wigc jeéli jeszcze nas nie ledzicie -
zachgcamy, by to nadrobic e

Bedzie nam tez bardzo mite, jesli podrzucicie info o konkursie dalej - moze ktos z Waszych
znajomych wiasnie szykuje sig na kawe z widokiem &

Czekamy na Wasze kadry - i na tg chwilg, w ktdrej kawa spotyka latog®

Regulamin korkursu .~ https:/ftiny.plfb_g07b&m

#cafe_panamera #cyknijkawewplenerze #konkurskawowy #ciemnastronamocy #root7
#coffeetime #kawazpasjg #kawowewyzwanie #kawawplenerze




Konkursy i akcje specjalne

Grecos Holiday - Follow
Yesterday at 1:00PM - @

§+ KONKURS! . Wygraj 4000 zt na Wielkie Greckie Wakacje! =
To wiasnie ten czas w roku, by przywota¢ wspomnienie gorgcego greckiego storica i morskich
fal. Powspominajmy razem! = Wspaniate podroze, wakacje, przezycia, przygody i oczywiscie...
wspomnienia! Filmy, zdjgcia i serca petne wspaniatych emocji!

Sprawdz szczegoty konkursu, regulamin oraz zwyc1esk|e i wyrdznione relac;e z poprzednich
edycji na naszym blogu:

- Wyslij zdjecia/ opis/ film na: blog@grecos.pl i zgarnij nagrody. %3

Przypominamy:

+/ co miesigc nagrodzimy r
sygnowanymi gadzetami
+/ na koniec wytonimy najlepsza relacjg i nagrodzimy jg voucherem o wartosci 4000 zt do
wykorzystania na kolejne Wielkie Greckie Wakacje!

ze relacje 1 petnych inspiracji ksigzek o Grecji lub

Wybrane zgtoszenia opublikujemy na naszym blogu lub kanale YouTube! &
Konkurs trwa do 31.07.2025.

#Grecos #Wakacje #Konkurs #WielkieGreckieWakacje #Grecja

KONKURS!

»GRECJA WASZYM OKIEM”

Wygraj 4 000 zl na
WIELKIE GRECKIE

WAKACJE

.- Kolorowe emocje - ogdlnopolski projekt

4 “ Roksana Szczygiet - May 31at 6:41AM - 3
~ KONKURS — CZAS START! =

W ramach projektu ,Kolorowe Emocje” rusza konkurs ,Emocje majg ksztait"! %5

« Zadanie? Stworz prace, ktora pokaze, jak Ty widzisz emocje! Moze to by¢ plakat, kolaz,
rzezba, zdjgcie, instalacja - forma dowolna, liczy sig pomyst, kreatywnos¢ i serce!

KONKU'S
S+ CZAS * -
§ START!

o~ -
oo

See more




Budowanie partnerstw

« Cel: Wzajemne promowanie, zwiekszenie zasiegu, dotarcie do nowych grup.

« Kto moze byc¢ partnerem?
* Inne projekty UE: Z podobnej branzy lub tematyki.
- Lokalne samorzady, szkoty, instytucje kultury: Ich profile mogg promowac
Twoje tresci.
- Lokalne media, blogerzy, influencerzy (mikroinfluencerzy): Jesliich
audytorium pasuje do Twojej grupy.
- Organizacje pozarzadowe, stowarzyszenia.

* Przykiady:
« Wspolny post z lokalnym Urzedem Miasta o uruchomieniu nowego punktu
doradczego w ramach projektu, udostepniony na obu profilach.
« Webinar prowadzony wspdlnie z inng organizacjg realizujgcg komplementarny
projekt, promowany na ich kanatach.



Angazowanie grup tematycznych

 Cel: Precyzyjne dotarcie do zainteresowanych, budowanie zaufania.
+ Gdzie szukac€ grup?

» Facebook: Grupy "Praca w [miasto]", "Mamy z [miasto]", "Przedsiebiorcy [branza]",
grupy osiedlowe/gminne.

+ LinkedIn: Grupy branzowe, grupy zwigzane z regionem.
- Lokalne fora internetowe.
+ Zasady dziatania:

- Udzielaj wartosci: Nie tylko spamuj reklamami. Odpowiadaj na pytania, dziel sie
wiedza.

 Przestrzegaj regulamindw: Niektore grupy majg Sciste zasady dotyczgce
promodji.

- Badz aktywny: Angazuj sie w dyskusje, zanim zaczniesz promowac swoj projekt.



Transmisje na zywo (live)

 Cel: Bezposredni kontakt z odbiorcami, budowanie zaufania, natychmiastowy
feedback.

- Zalety:
« Wysoki zasieg organiczny (algorytmy lubig Live).
» Budowanie autentycznosci i transparentnosci.
« Mozliwos¢ natychmiastowej interakcji (Q&A).
« TreScC Live czesto jest pozniej dostepna jako nagranie.
* Pomysty na Live dla projektow UE:
» Sesje Q&A z ekspertem projektu (np. dotacje, wymagania).
* Relacja z placu budowy (krétka, dynamiczna).
 Relacja z wydarzenia promocyjnego, konferencji.
« Wywiad z beneficjentem "na zywo".



Ambasadorzy projektu

« Kim jest ambasador projektu?
« Osoba (lub grupa osob), ktéra reprezentuje projekt i aktywnie promuje go w swojej
sieci kontaktéw.

« Moze to by¢ zadowolony beneficjent, partner, pracownik, lokalny lider opinii,
ekspert branzowy.

- Zalety:
» Wiarygodnos¢: Osobiste rekomendacje sg bardziej skuteczne niz oficjalne
komunikaty.

« Zwiekszenie zasiegu: Ambasadorzy docierajg do swoich grup, ktére czesto nie sg
objete Twoim zasiegiem.

» Autentycznos¢: Historie i opinie od "prawdziwych ludzi" sg bardziej przekonujgce.

- Jak zaangazowa¢ ambasadorow?
« Zapraszaj do dzielenia sie swoimi historiami (testymoniale).
« Tworz dla nich proste materiaty do udostepniania.
» Doceniajich zaangazowanie (publiczne podziekowania, drobne upominki).



Podsumowanie niskobudzetowych
strategii

Wykorzystaj wtasne zasoby: Zespot, beneficjenci, partnerzy to Twoi najlepsi
promotorzy.

Stawiaj na jakos¢, nie na ilos¢: Lepiej mniej, ale bardziej angazujgcych tresci.
Mysl kreatywnie: Jakie proste, ale oryginalne pomysty mozesz wykorzystac?
Badz konsekwentny: Regularnos¢ buduje widocznos¢ i zaufanie.

Analizuj i optymalizuj: Ucz sie na podstawie danych, co dziata najlepiej.
Grafika: Ikona zaréwki, symbol strategii, wykres.



Podsumowanie: skuteczna komunikacja
w social media



Co najwazniejsze z naszego szkolenia?

B Wymogi informacyjne:
» Obowigzki informacyjne to podstawa - pamietaj o oznakowaniu i sprawozdawczosci.

+ Korzystaj z oficjalnych wytycznych i matryc.



Co najwazniejsze z naszego szkolenia?

M Strategia i wybor platform:
+ Strategia to podstawa: Cel, grupa, platforma.
» Personalizacja i zrozumienie odbiorcy (persona) sg kluczowe.

» Nie musisz by¢ wszedzie - wybierz optymalne kanaty.



Co najwazniejsze z naszego szkolenia?

B Tworzenie tresci i niskobudzetowe kampanie:
» Nagtowki i storytelling przyciggajg uwage.
* Jezyk korzysci i interakcja to fundamenty angazujgcego posta.

* Niskobudzetowe kampanie sg mozliwe dzieki kreatywnosci, partnerstwom
i zaangazowaniu spotecznosci.



Jak mierzy¢ sukces?

+ W zaleznosci od tego, co postawisz jako gtéwny cel:
« Zasieg organiczny: lle oséb widziato Twoje posty bez ptatnej promocji.
Zaangazowanie: Liczba lajkdw, komentarzy, udostepnien, klikniec.
Wzrost liczby obserwujacych: Czy Twoja spotecznos$¢ rosnie?
Ruch na strone www: lle 0sOb przeszto z social media na Twojg strone projektu.

Konwersja: lle oséb wykonato pozgdang akcje (np. rejestracja na szkolenie,
pobranie materiatu).

» Narzedzia: Wbudowane statystyki platform, Google Analytics (pod katem mierzenia
ruchu na stronach).



Rekomendacje

Mysl strategicznie: Kazda akcja w social media powinna miec cel.
Poznaj odbiorce: Personalizacja to podstawa.

Wizualizuj i opowiadaj historie: Angazujgce tresci to serce komunikacji.
Interakcja jest dwukierunkowa: Stuchaj i odpowiadaj.

Wykorzystuj potencjat organiczny: Niskobudzetowe kampanie mogg by¢ bardzo
efektywne.

Zawsze przestrzegaj wytycznych FE: Oznakowanie, formuty, transparentnosc.



Pytania?



Rekomendacje

Mysl strategicznie: Kazda akcja w social media powinna miec cel.
Poznaj odbiorce: Personalizacja to podstawa.

Wizualizuj i opowiadaj historie: Angazujgce tresci to serce komunikacji.
Interakcja jest dwukierunkowa: Stuchaj i odpowiadaj.

Wykorzystuj potencjat organiczny: Niskobudzetowe kampanie mogg by¢ bardzo
efektywne.

Zawsze przestrzegaj wytycznych FE: Oznakowanie, formuty, transparentnosc.



Wymiana doswiadczen

Podziel sie sukcesem: Jaki post/kampania w Twoim projekcie zadziatat najlepiej i
dlaczego?

Czy kojarzysz jakie$ ciekawe projekty, ktore miaty skuteczng komunikacje w social
media?

Przedstaw wyzwanie: Jaki problem komunikacyjny napotkates$ i jak sobie z nim
poradzites (lub szukasz rozwigzania)?

Podziel sie narzedziem/tipem: Czy masz sprawdzony sposob na optymalizacje pracy
w social media?



Przyktady, ktore inspirujg

Miko_Kopernik to wirtualny influencer stworzony przez Urzgd Marszatkowski
Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, w ramach promocji Funduszy
Europejskich dla Warmii i Mazur na Instagramie i TikToku.

Wirtualny influencer (Al): To nie jest prawdziwa osoba, lecz cyfrowo wygenerowana
postac, ktorej wizerunek nawigzuje do Mikotaja Kopernika. Miko_Kopernik "zyje"
w mediach spotecznosciowych, komunikujgc sie z odbiorcami.

Cel kampanii: Gtbwnym celem jest dotarcie do mtodszych grup odbiorcow (przede
wszystkim mtodziezy, ale i mtodych dorostych), ktérzy sg bardziej otwarci na tego typu
formy komunikacji i czesto trudniej dostepni dla tradycyjnych kanatow informacyjnych
0 Funduszach Europejskich. Ma to pomdc w zwiekszeniu Swiadomosci na temat
inwestycji unijnych w regionie.

Charakter komunikacji: Miko_Kopernik postuguje sie jezykiem przystepnym dla
mtodziezy, porusza tematy wazne dla nich (np. rozwdj osobisty, nowe technologie,
ekologia, perspektywy zawodowe), a jednoczesnie subtelnie wplata informacje

o Funduszach Europejskich i ich wptywie na region Warmii i Mazur. Komunikacja jest
|zejsza, bardziej angazujgca i mniej formalna niz tradycyjne kampanie.



Przyktady, ktore inspirujg

miko_kopernik Obserwowanie v Wyslij wiadomos$é 19 eee

Posty: 112 1056 obserwujgcych Obserwowani: 149

Miko Kopernik

Bloger

22yo 4 student M@ ¥ & g

#Al #wirtualnyinfluencer

#Mazury

#Warmia

#lifes... wigce]

< www.funduszeeuropejskie.warmia.mazury.pl

Obserwowane przez: joankastefaniak i m.nidegorska_rutowska

B POSTY & REELS 3) Z OZNACZENIEM




Przyktady, ktore inspirujg

Fundusze Europejskie - oficjalne profile na Facebooku, Instagramie i TikToku
W Swietny sposob wykorzystujg potencjat kazdej platformy.

Typ postu: Czesto publikowane sg quizy "Prawda czy Fatsz?" dotyczgce Funduszy
Europejskich (np. "Czy Fundusze Europejskie wspierajg tylko duze miasta?
Prawda/Fatsz"). Po kliknieciu uzytkownik widzi, czy odpowiedziat poprawnie

i otrzymuje krotkie wyjasnienie. Zdarzajg sie tez ankiety typu "Jaka forma wsparcia jest
dla Ciebie najwazniejsza?".

Co to pokazuje: Aktywne angazowanie odbiorcéw, edukacja przez zabawe, mierzenie
preferencji spotecznosci.

Typ postu: W zespole na pewno znajdujg sie osoby social media native, bo profil
publikuje memy nawigzujgce do wydarzen w Internecie oraz szybko reaguje publikujgc
posty typu real-time-marketing.

Co to pokazuje: Ze oddanie czesci komunikacji w rece osob social media native, ktore
aktywnie dziatajg w sieci i znajg jg od podszewki, jest Swietnym krokiem.



Przyktady, ktore inspiruja

fundusze.europejskie Fundusze Europejskie

14 Obserwowani 60 Obserwujagcy 1435 Polubienia

Hej, chcesz dotacje?
Fundusze Europejskie w= il
IG: funduszeeuropejskie

H Filmy @ Polubiono Najnowsze Najstarsze

slema, wytlesz arkusz? ale szybko
proszg be meks czoss zostolo

2312

(Galeria‘admina A S
o e . \ no glowie £U
[l(l ZWIBUZanIU Lun“"a 27 ) EURCPETSKIE i wyslil mi zeljecie

FEY Wy e

i

>103.9K




Przyktady, ktore inspirujg

Fundusze Europejskie & Fundusze Europejskie &
May 6 - Q&

April7 - &

Halo, jestes? Wyslesz ten arkusz? Masz mniej niz 26 lat i szukasz wakacyjnych praktyk?

#matura2025 #szymi

Masz oko do memoéw, ucho do trenddéw i serce bijgce w rytmie reelsow?
Smiejesz sig z wtasnych zartow? My tez.
Jakby co, nie musisz umiec Corela.... See more

siema, wyslesz arkusz? ale szybko
prosze bo mato czasu zostalo

23:12

Dla weryfikacji, zréb napis
na glowie FUNDUSZE
EUROPEJSKIE i wyslij mi zdjgcie

4 comments




Przyktady, ktore inspirujg

Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich - wiekszos¢ ma lokalne konta zaktadane na
region

Historie beneficjentéw i "ludzka twarz Funduszy Europejskich” - To jeden
z najskuteczniejszych sposobdw na pokazanie realnego wptywu Funduszy Europejskich.
Zamiast mowic o liczbach, pokazuje sie konkretne osoby i ich droge do sukcesu.

Typ postu: Wideo-wywiady: Krotkie nagrania, gdzie beneficjent opowiada, jak dotacja FE
pomogta mu otworzyc firme, zdoby¢ nowe kwalifikacje lub zrealizowac innowacyjny
pomyst.

Posty ze zdjeciem i cytatem: Zdjecie beneficjenta i krétki, wzruszajgcy lub inspirujacy
cytat, np. "Dzieki Funduszom Europejskim spetnitam swoje marzenie o wtasnej kawiarni!"

Artykuty/Posty blogowe: Dtuzsze historie, linkowane z social mediow.

Co to pokazuje: Empatia, wiarygodnos¢, inspiracja, konkretne dowody na skutecznos¢ FE.



Przyktady, ktore inspirujg

Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich w Qwietokrzyskim
June 4 at 1:02PM - @

#PunktinformacyjnyFES Ml

%+ Maj byt dla nas bardzo intensywny i duzo si¢ u nas dziato

Przeprowadzilismy:

& spotkania informacyjne dla osdb fizycznych oraz przedsigbiorcow

@ lekcje w szkotach ponadpodstawowych

@ dyzury informacyjne w gminach

Zorganizowalismy stoisko w ramach Dni Funduszy Europejskich w Muzeum Archeologicznym i
Rezerwacie Krzemionki oraz podczas Regionalnych Misji Gospodarczych w Ostrowiecki
Browar Kultury

Dzigkujemy ponad 200 osobom za obecnosc 1!
Do zobaczenia na kolejnych wydarzeniach & 2

#FunduszeEuropejskiedlaSwigtokrzyskiego

OO0 10

o Like (J comment &> Share

I Lokalny Punkt Informacyjny Funduszy Europejskich w Chojnicach
May 27 at 11:33AM - @

1 W dniu wczorajszym, na zaproszenie Stowarzyszenie "Na Rzecz Rozwoju Miasta i Gminy
Debrzno”, mielismy przyjemnosé wzigcia udziatu w $niadaniu biznesowym = ' pt.: ,Dziatainos¢
Kot Gospodyn Wiejskich - formalne i nieformalne organizacje, liderowanie oraz zagadnienie
organizacji zbiérek publicznych". Celem wydarzenia byta integracja lokalnego érodowiska
przedsigbiorcow, instytucii otoczenia biznesu oraz organizacji pozarzadowych, a takze wymiana
doswiadczen i wiedzy na temat mozliwosci rozwoju z wykorzystaniem funduszy unijnych.
Bardzo dzigkujemy za owocne spotkanie!

Y Like O Comment 2> Share



Przyktady, ktore inspirujg

+ Budowanie mikro-spotecznosci i grup - Instytucje i beneficjenci coraz czesciej tworzg
dedykowane grupy, aby budowac bardziej zaangazowane spotecznosci.

* Realny przyktad:

« Profil: "Beneficjenci Funduszy Europejskich" (grupy na Facebooku tworzone przez
regionalne PIFE), "Przedsiebiorcy z dotacjami UE" (grupy tematyczne).

* Typ grupy: Zamknlete lub prywatne grupy, gdzie beneficjenci mogg zadawac
pytania, Wym|en|ac sie doswiadczeniami, a koordynatorzy projektu udzielajg
wsparcia i publikujg wazne komunikaty.

 Co to pokazuje: Budowanie lojalnosci, wsparcie posprzedazowe/poprojektowe,
tworzenie platformy do bezposredniej komunikacji i networkingu.



Przyktady, ktore inspirujg

KUJAWY
POMORZE

FUNDUSZE EUROPEJSKIE
DLA KUJAW | POMORZA | ¢

Group by Kujawsko-Pomorskie

Fundusze Europejskie na Kujawach i Pomorzu
@ Public group - 695 members » SZ0 &
Discussion People Events Media Files Q
w Write something... About
Jesli chcesz dowiedziec sig, czy Twoj pomyst ma szanse na
. . i dofinansowanie, skorzystaj z ustug sieci Punktow Informacyjnych
Poll Feeling/activity o Check in Funduszy Europejskich ... See more
S Public

Anyone can see who's in the group and what they post.

a.. Pife Kujawsko-pomorskie



Przyktady, ktore inspirujg

Dotacje Unijne Dofinansowania Pozyczki Fundusze Europejskie

Q@ Public group - 36.9K members

Discussion People Media Files Q

w Write something... About

Grupa dla oséb zainteresowanych pozyskiwaniem dotacji unijnych.
Dzielimy sig wiedzq i doswiadczeniami.
4B Anonymous Post Feeling/activity .
Regulamin:... See more
S Public

. y Anyone can see who's in the group and what they post.
Formiga Rabiga

‘ 14h-Q @ Visible
Dzien dobry, Anyone can find this group.

Szukam funduszy na budowe biura (#budowe), moze funduszy na domy ekologiczne lub

podobne. S jakies? Czy moze ktos, kto moze pomdc? Lo mars

Z géry dzigkuje za informacje. &

3 comments Recent media

oy Like (O Comment ® Send 2> Share .y’ W‘

View more answers

(S §



Zacheta do dziatania: wdrazaj wiedze w
praktyce!

Najwazniejsze jest, aby zdobyta wiedza nie pozostata tylko teorig. Kazdy projekt to
szansa na skuteczng komunikacje.

Zacheta: Zacznij od matych krokéw.
Eksperymentuj z nowymi formatami.

Nie boj sie prosic¢ o feedback.

Pamietaj o wsparciu, jakie daje sie¢ beneficjentow.



Koncowy test wiedzy
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facebook.com/wupszczecin

Fundusze Europejskie

instagram.com/wupszczecin

twitter.com/wup_szczecin
linkedin.com/wupszczecin

Dziekuje za uwage

youtube.com/@WUPSzczecin
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